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QUÉ CONTIENE ESTE LIBRO

			Bienvenido a mi libro sobre cómo hacer que tu música llegue al pueblo, para el pueblo y por el pueblo.

			Te mereces un pequeño adelanto de lo que hay dentro, así que voy a presentarte todas sus ideas principales, ahora mismo, de golpe. Serán un montón de declaraciones seguidas, como si leyeras un índice, pero te dará una idea de lo que está por venir. ¿Listo?

			
					El marketing es una extensión de tu arte. Los negocios son tan creativos como la música.

					El marketing significa ser empático. Céntrate en los demás. Mírate desde su punto de vista. Ser raro es ser empático.

					Todas las oportunidades vienen de la gente. Mantente en contacto con todos. Utiliza una base de datos.

					El don de gentes es contrario a la intuición. Para que te ayuden, ayuda a otros. La perseverancia es diplomática.

					Sé ingenioso. Pide ayuda, pero nunca esperes que te ayuden. Llama a tu lugar de destino y pregunta cómo llegar. Especifica lo que quieres.

					La industria de la música está dirigida por gente genial como tú. No los pongas en un pedestal.

					Describe tu música de forma curiosa, y esta viajará más rápido y más lejos.

					Sé extremo y defínete bien. Dirígete a un nicho. Excluye con orgullo a la mayoría de la gente.

					El dinero es solo una representación neutral del valor. Sé valioso para los demás, no solo para ti. A la gente le gusta pagar.

					Decide si estás en la línea de salida o de llegada. Nadie conoce el futuro, así que céntrate en lo que no cambia.

					Lo que te asuste, hazlo.

			

			¡Eso es todo! Eso es todo el libro. Estos ochenta y ocho pequeños capítulos explicarán estos puntos.

			Al final de cada uno, te daré la dirección web de ese capítulo, donde podrás leer los comentarios o preguntas interesantes que la gente tiene sobre él.

			Cuando termines de leer este libro, por favor envíame un correo electrónico para hacérmelo saber. Cualquiera que termine este libro es mi tipo de persona, así que preséntate y no dudes en enviarme un correo electrónico con cualquier pregunta. Toda mi información de contacto está en sive.rs.

		

	
		
			
UN BREVE CONTEXTO PARA ESTAS HISTORIAS

			Este libro trata enteramente de ti y de tu música. Pero utilizo algunas de mis historias como ejemplo. Así que aquí está mi contexto, tan breve como puede ser, para establecer el escenario del libro.

			Desde los catorce años, lo único que quería era ser un músico de éxito.

			Primero me gradué en el Berklee College of Music de Boston.

			Luego conseguí un trabajo en Warner/Chappell Music Publishing en Nueva York. Allí aprendí mucho sobre el funcionamiento de la industria musical tradicional. Te contaré sobre eso pronto.

			Después, dejé mi trabajo y me convertí en músico profesional a tiempo completo. Toqué en más de mil espectáculos de todo tipo. También fui guitarrista de sesión y acompañante, y luego dirigí un estudio de grabación, una agencia de contratación, un sello discográfico y mucho más.

			Creé un sitio web para vender mis CD, y luego mis amigos músicos me preguntaron si podía vender también sus CD. Así que lo llamé CD Baby, y pronto se convirtió en el mayor vendedor de música independiente en línea. Más de ciento cincuenta mil músicos vendieron su música directamente a través de mí. (Tengo otro libro sobre eso, llamado Lo que tú quieras).

			Empecé a ver el negocio de la música desde el otro lado. Descubrí lo que era estar en el lado receptor de la música de los músicos. Me hice amigo de gente de éxito dentro de la industria musical y escuché su perspectiva.

			Vi a miles de músicos triunfar. Así que presté atención a cómo lo hacían.

			Fue entonces cuando empecé a escribir mis observaciones en este libro. Me siento como un espía, dándote el informe desde dentro, diciéndote cómo entrar.

			Ahora escucha, y te diré todo lo que sé.
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EL ARTE NO TERMINA EN EL BORDE DEL LIENZO

			Imagina que ves la imagen de una pluma de escribir atrapada en una jaula, en la pared de un museo. El cartel que hay debajo dice que el artista es un activista político encarcelado.

			Imagina de nuevo esa misma pluma enjaulada. Pero en lugar de eso, el cartel dice que el artista es un chico de un instituto de Florida.

			O imagina que la única forma de verla es arrastrarse por un túnel que se encoge y se abre en una sala de espejos, donde la pluma enjaulada está suspendida por un hilo.

			La misma pluma. Percepciones muy diferentes.

			La forma de presentar tu arte, y lo que la gente sabe de él, cambia completamente la forma en que lo perciben.

			Por lo tanto, tu arte no termina en el borde del lienzo. Tus decisiones creativas continúan hasta el final.

			Ahora piensa en la forma de crear y publicar música:

			
					Tienes una pequeña idea para una canción.

					La desarrollas en una canción completa.

					Le añades instrumentos.

					Escoges su textura al grabar.

					Eliges un título para el álbum y la estética de las fotos y los vídeos.

			

			Cada paso hasta ahora ha sido una expansión creativa de tu idea original.

			Así que ahora es el momento de sacarla al mundo. ¿Dejas ir toda esa creatividad? ¿Solo subes la canción a los lugares habituales y la anuncias como todo el mundo?

			¡No! ¡Tu proceso creativo no se ha detenido! Haz alarde de tus libertades artísticas y diviértete con ello.

			
					La forma de comunicarte con el mundo.

					Cómo hacer que tu música esté disponible.

					Las historias que cuentas sobre tu música y sobre ti.

			

			Todo esto es la continuación de tu creación.

			El marketing es la extensión final de tu arte.

		

	
		
			
LOS NEGOCIOS SON CREATIVOS

			Un famoso ejecutivo de una discográfica se enfrentó a un músico que le dijo: «¡Ustedes no valoran la creatividad!». El ejecutivo respondió: «¡Oh, por favor! Tengo contables más creativos que tú».

			Lo dijo como un insulto, pero tiene un punto. No pienses que la música es creativa y los negocios no. Los negocios son definitivamente tan creativos como la música.

			La mayoría de los músicos son tremendamente creativos cuando escriben, tocan, interpretan y graban. Pero, en cuanto llega el momento de hacer negocios, se ponen rígidos y pierden la confianza. Siguen estrictamente los consejos que les dicen cómo promocionarse.

			Pero no utilizar tu creatividad —tratando de ir a lo seguro— es lo peor que podrías hacer. Al igual que con la música.

			Así que, ¡suéltate! Ten confianza, sé creativo, juega y experimenta. Rompe las reglas. Prueba cosas que nadie haya hecho.

			Piensa en lo cómodo que te sientes con tu instrumento, improvisando, experimentando y divirtiéndote con él.

			Ahora, siéntete así de cómodo cuando promocionas tu música. Improvisa. Experimenta. Y diviértete con ello.

		

	
		
			
ESTO ES SOLO UNA PRUEBA. ESPERA A VER LO QUE SUCEDE

			En Estados Unidos, en los años setenta, se probaba el Sistema de Transmisión de Emergencia en la televisión, con un largo «BIIIIIIP». Al final, un locutor decía: «Esto es una prueba. Esto es solo una prueba».

			Esa frase está grabada a fuego en mi cerebro. «Esto es una prueba. Esto es solo una prueba». Es muy útil recordarla en la vida profesional.

			Todo suele parecer tan serio que, si cometes un error, todo acabará en desastre. Pero, en realidad, todo lo que haces es solo una prueba: un experimento para ver qué pasa.

			Mis momentos favoritos en la vida comenzaron con un enfoque de «a ver qué pasa».

			A ver qué pasa si paso mis voces por los pedales de mi guitarra.

			A ver qué pasa si invito a comer a ese productor famoso.

			A ver qué pasa si llamo a esa emisora de radio para pedirles consejo.

			En realidad, es imposible fracasar si tu única misión es ver qué pasa.

			«Esto es una prueba. Esto es solo una prueba». No hay ningún inconveniente. Pruébalo todo.
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