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Estaba en los últimos meses de la Universidad con las tareas de la tesis y asistí a una charla de un sociólogo que visitaba la ciudad con quién aproveché para tener una conversación. Él me compartió la idea del marketing de tesis, un enfoque que me abriría la mente y me ayudaría mucho en mi desarrollo profesional. Yo estaba haciendo un estudio sobre “prácticas políticas en los universitarios”, pero él me preguntó si a alguien fuera de la Universidad le interesaría ese estudio. Estábamos cerca de las elecciones municipales y eso sí que era de interés para muchos, así que, sin salirme del tema que estaba estudiando, lo orienté hacia otro objeto de estudio. Pero no solo cambié mi tesis, sino que cambió mi enfoque de ver la tesis para que me ayude a posicionarme en el mercado laboral como un experto.

Ese sociólogo era Cesar Rojas Ríos, yo lo conocía gracias a uno de sus primeros libros, un compilado de artículos que había publicado en un periódico local años atrás. Mientras los demás le pedían autógrafos, yo tenía mucha curiosidad de saber quién era. Con el tiempo y a pesar de la distancia, desarrollamos una amistad y cuando podía, él siempre me obsequiaba sus libros además, aceptó ser mi tutor. En ese entonces no lo sabía, pero él ya era un referente en conflictología en mi país (ni si quiera sabía que esa área existía). 

Las ideas y principios que voy a compartirte en este libro, están basados en mi experiencia en la investigación científica y en la estrategia de utilizar tus investigaciones para posicionarte en un área en específico. Podríamos hablar de marca personal, pero muchos empiezan por ahí, cuando en realidad la marca personal es el efecto de ser experto en algo. Los científicos somos curiosos por naturaleza y siempre hay un tema del que no nos cansamos de leer y hablar. Debes lograr que tu nombre se asocie a un tema en particular y una de las formas de conseguirlo es publicando un libro.

Yo sé que a todos puede intimidarnos hacer un libro porque, en cierta forma, le tenemos mucho respeto a los libros y eso no está mal. Pero al cruzar esa línea de temor, verás que no era tan difícil como parecía. Aunque sí se requiere mucho trabajo, no es imposible y el beneficio lo vale. Un libro te da autoridad, te abre puertas, te rodea de la gente correcta, te posiciona como un experto, te pone en una situación de ventaja ante los clientes. Foucault lo sabía, estar del lado del conocimiento te da más poder, serás el alfa en ese campo.

Los beneficios de tener un libro publicado sobre un tema en específico no solo te dará autoridad en tu sector sino que también, te servirá para abrirte más puertas. Tu libro será tu tarjeta de presentación para aquellos tomadores de decisión o interesados en el tema, ya sea que lean tu libro, lo ojeen o solamente vean el título con tu nombre, un libro habla mucho de ti. Te dará influencia, un aspecto importante para liderar en ese campo, que no solo se restringe al lugar donde vives. Publicar tu libro en internet, no solo te dará autoridad en tu ciudad sino que te dará notoriedad internacionalmente. Estamos acostumbrados a pensar en la influencia delimitada por los límites geográficos, pero desde la pandemia del SARS COVID-19, la economía e influencia se digitalizó aún más. Si no digitalizas tu profesión con un e-book no existirás en el mercado profesional.

Te recomiendo que anotes en una hoja aparte o en las notas de tu celular las preguntas que aparecen en los capítulos y las vayas respondiendo, no dejes sin responder ninguna.

Al final del libro te tengo un código de descuento como obsequio de algo que también podría servirte. 
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¿Para qué publicar tu tesis?
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Un libro suele ser el primer contacto de un lector con el autor antes de conocerlo. Un libro brinda el contexto necesario para entender las ideas que el autor desea transmitir. Así se forma una relación con la forma de pensar del autor en el libro. El libro es una antesala.

Pregúntate quién te da más confianza ¿Un profesional que haya publicado un libro o uno que no? La confianza es la principal base para crear relaciones de todo tipo. Por eso publicar tu libro hablará de ti, ya que el libro implica tener al menos una idea de lo que se está haciendo y el deseo de comunicar esa idea con los demás. Un libro te ayudará a desarrollar tu capacidad de expresar tus ideas.
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