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Se
    sei nuovo nell'internet marketing o nel business in generale,
    ho
    pensato che sarebbe stata una buona idea esaminare alcuni
    concetti di
    base che ti aiuteranno a capire il quadro generale
    dell'internet
    marketing.
  




  

    
La
    maggior parte delle persone che entrano in questo settore si
    avvicinano al marketing su Internet alla fine nel modo
    sbagliato e
    non hanno la giusta idea di come siano questi concetti di core
    business. Questa mancanza di conoscenza porterà solo a più
    fallimenti e frustrazione.
  




  

    
Ricordo
    che prima di iniziare, pensavo che il marketing fosse tutto
    incentrato sulla pubblicità e sulla vendita, che nella mia
    mente
    significava lanciare e "spingere" qualcuno a comprare
    qualcosa di cui potrebbe o meno aver bisogno. Molte persone
    hanno
    questa idea, ma è la mentalità sbagliata. Lasciate che me lo
    spieghi.
  




  

    
Iniziamo
    parlando della "linfa vitale" di tutte le imprese e
    dell'economia: il denaro. Questa parola può evocare emozioni
    negative in molte persone, ma è la mancanza di comprensione e
    la
    nostra educazione che ha creato questa mentalità.
  




  

    
Il
    denaro è semplicemente energia e la misura del valore che crei,
    che
    è determinato da ciò che il mercato attualmente considera
    prezioso.
    È semplicemente un modo fisico e misurabile per mostrare quanto
    noi
    o qualcun altro accogliamo i valori di qualcosa.
  




  

    
Importante:
    il denaro non è né buono né cattivo; semplicemente ingrandisce
    di
    più chi siamo già.
  



 








 









  

    

      
Cos'è
      Value?
    
  




  

    
Questo
    può essere soggettivo, ma di solito è una soluzione a un
    problema,
    una risposta a una domanda o qualcosa che porta un beneficio a
    qualcuno o qualcosa.
  




  

    
In
    altre parole, tutto ciò che lascia qualcuno o qualcosa in un
    posto
    migliore di prima.
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Indipendentemente
    dal tuo scopo per creare un canale YouTube, non ci vuole tempo
    per
    crearne uno. Dopo che il tuo canale è stato creato e approvato,
    puoi
    modificarne l'aspetto, modificare i tuoi video se necessario e
    magari
    raggruppare i tuoi video in diverse playlist. Sia che tu stia
    creando
    il tuo account YouTube per la tua attività o il tuo marchio,
    ecco
    una semplice lista di controllo in 3 passaggi che puoi
    seguire;
  




  

    

      
1.
      Crea un account Google
    
  




  

    
Questo
    è essenziale a condizione che tu non ne avessi uno in
    precedenza.
    Per impostazione predefinita, il tuo nome utente YouTube sarà
    il tuo
    nome utente Google. Quindi, quando carichi i tuoi video, questo
    nome
    utente è ciò che vedono tutti gli altri. Tuttavia, sei libero
    di
    cambiarlo una volta che sei su YouTube. Se disponi di un
    account
    Gmail, disponi di un account Google e hai accesso a tutti i
    prodotti
    Google come Google Play, Google Maps e YouTube.
  




  

    
Ma
    prima di poter accedere a YouTube dal tuo account Google, ti
    verrà
    chiesto di fornire il tuo nome e cognome. Questo è il nome che
    verrà
    utilizzato per identificarti su YouTube. Quindi, puoi scegliere
    tra
    un nome diverso o scegliere il tuo vero nome e cognome.
  




  

    

      
Scegli
      il tuo personaggio
    
  




  

    
Il
    nome del tuo canale YouTube, come sai, è molto importante.
    Direi che
    i popolari YouTuber sono divisi quasi equamente tra l'uso del
    loro
    vero nome e un marchio. Ora, questo dipende davvero dalle tue
    preferenze per la privacy e da ciò che il contenuto del tuo
    canale
    sarà. Ad esempio, la maggior parte dei canali di vlogging tende
    a
    utilizzare il proprio nome completo, mentre la maggior parte
    dei
    canali di gioco tende a utilizzare un marchio o un nome
    inventato.
    Sii creativo.
  




  

    
Se
    il tuo canale riterrà un'idea, un concetto o un canale brand,
    allora
    vorrai usare il nome del marchio. Trovare un marchio è qualcosa
    a
    cui dovresti pensare a lungo e duramente. Alcuni suggerimenti
    che
    puoi mescolare e abbinare:
  



• 

  
Allitterazione
  ad esempio "Carisma a comando"



• 

  
Giochi
  di parole/rime, ad esempio "Pewdiepie"



• 

  
Prova
  una singola parola, ad esempio "Vsauce", "Smosh"




  

    
Detto
    questo, il nome del tuo canale non è eccessivamente importante
    finché il contenuto è di qualità. Ad esempio, la maggior parte
    non
    può nemmeno pronunciare il nome del canale "Kurzgesagt",
    tuttavia i loro video attirano costantemente milioni di
    visualizzazioni. Scegli un nome che ti piace e di cui sei
    appassionato, e attieniti ad esso.
  




  

    
Dopo
    aver compilato questi campi obbligatori, seleziona "Crea
    canale".
  




  

    

      
2.
      Personalizza l'aspetto del tuo canale
    
  




  

    
Questo
    è importante poiché la prima impressione del tuo canale è
    estremamente importante. Naturalmente, la qualità dei tuoi
    video è
    suprema su tutto il resto, tuttavia la verità è meglio coprire
    tutte le tue basi.
  




  

    
Alcune
    delle cose di base che puoi cambiare sono le tue;
  



• 

  
Icona
  del canale



• 

  
Grafica
  del canale



• 

  
Descrizione
  del canale.




  

    
Quando
    desideri apportare queste modifiche, vai al tuo canale e fai
    clic sul
    pulsante di modifica accanto agli elementi che desideri
    modificare.
  




  

    

      
Icona
      del canale
    
  




  

    
Questa
    può essere una foto interessante di te stesso, professionale o
    persino scattata su un iPhone. Lo scopo principale di questa
    foto è
    attirare le persone a fare clic sul tuo canale, quindi cerca di
    renderlo accattivante. Un trucco scientificamente provato è
    quello
    di includere il tuo volto nell'icona (se appropriato) e tirare
    un
    viso correlato al tuo canale YouTube (controlla l'icona di
    Vsauce) o
    solo una foto di te sorridente.
  




  

    
Puoi
    anche usare il nome del tuo canale come ispirazione per il
    logo. Se
    sei davvero bloccato, puoi anche andare sul sito web fiverr.com
    e
    ottenere un logo fatto per un minimo di $ 5, e sono di ottima
    qualità. Puoi anche ottenere le tue foto modificate
    professionalmente per includere il tuo logo su di esse qui. Le
    persone optano anche per versioni disegnate di se stesse, e
    questo
    può essere davvero buono, soprattutto se non sei il più
    fotogenico
    (come me).
  




  

    

      
Arte
      del canale
    
  




  

    
Come
    accennato in precedenza, puoi ottenere un bel banner fatto a
    partire
    da $ 5 su Fiverr; puoi anche utilizzare una foto d'archivio
    gratuita
    da pexels.com o utilizzare uno sfondo che ti piace. Questa non
    è una
    parte così importante del tuo canale; puoi forse usarlo per
    pubblicizzare un libro che hai pubblicato o avere un link al
    tuo sito
    web lì.
  




  

    

      
Descrizione
      del canale
    
  




  

    
Questa
    parte del tuo canale è importante. Sebbene la quantità di
    persone
    che controllano la descrizione del tuo canale in relazione ai
    tuoi
    iscritti sarà piuttosto bassa, è bene includere collegamenti a
    qualsiasi altro profilo di social media che desideri
    condividere e
    collegamenti al tuo sito web. Molti YouTuber includono anche
    qui una
    FAQ per le domande che potrebbero esserti poste molte. Una cosa
    cruciale, se necessario, è includere un'e-mail aziendale qui.
    Non
    utilizzare la tua email personale. Questo può essere
    estremamente
    utile per aumentare le entrate che fai su YouTube e ne
    parleremo più
    avanti nel libro.
  




  

    
Puoi
    anche aggiungere una sezione canali in primo piano, aggiungere
    un
    trailer al tuo canale. Un trailer del canale è importante, in
    quanto
    consente alle persone di sapere cosa possono aspettarsi sul tuo
    canale YouTube. Qui quello che farei è presentare il mio video
    più
    popolare / migliore per ottenere la massima impressione
    iniziale del
    mio canale possibile. Puoi anche modificare il modo in cui sono
    disposti i video e anche abilitare i "commenti del canale"
    nella sezione di discussione. Qualsiasi modifica che desideri
    apportare può essere eseguita facendo clic sull'icona delle
    impostazioni (si trova accanto al pulsante di iscrizione),
    quindi
    abilita l'opzione "personalizza il layout del tuo
    canale".
  




  

    

      
3.
      Inizia a caricare i tuoi video
    
  




  

    
Ogni
    volta che vuoi accedere alla pagina di caricamento, accedi e
    fai clic
    sul pulsante "carica". La sua posizione è nella parte in
    alto a destra del sito web di YouTube.
  




  

    
Quando
    vuoi caricare i tuoi video, puoi ...
  



• 

  
Trascina
  i video nella pagina di caricamento,



• 

  
Fai
  clic sull'ampia area di caricamento per cercare i video dal tuo
  PC o



• 

  
Fare
  clic sull'opzione "importa"; si trova accanto all'area
  "importa video" a destra della pagina di caricamento.
  Questa opzione ti consente di caricare i video che hai salvato in
  Google foto.




  

    
Un'altra
    opzione che puoi utilizzare è creare una presentazione di foto
    per
    YouTube. È disponibile sul lato destro della pagina di
    caricamento.
  




  

    
Suggerimento
    professionale: assicurati di selezionare pubblico, non
    elencato,
    privato o pianificato come preferisci quando desideri caricare
    video
    dal tuo PC.
  




  

    
Quando
    rendi pubblici i tuoi video, chiunque può vederli. Quando non
    sono
    elencati, solo quelli che hanno un collegamento diretto possono
    accedere al video. Quando sono privati, solo tu puoi vederlo e
    devi
    essere connesso prima di poterli vedere.
  




  

    
Quando
    vuoi programmare i tuoi video, puoi impostare l'ora in cui
    saranno
    disponibili al pubblico.
  




  

    
Altri
    fattori che devi tenere a mente;
  



• 

  
Se
  il tuo browser web è aggiornato, il video che desideri caricare
  deve
  avere una dimensione massima di 128 GB. In caso contrario, potrai
  caricare solo un video con una dimensione massima di 20 GB. Il
  tuo
  software di editing video dovrebbe darti una buona idea di quanto
  sia
  grande il tuo video prima di renderizzarlo; il più delle volte è
  raro che tu superi i 20 GB.



• 

  
A
  meno che tu non verifichi il tuo account YouTube, i tuoi video
  non
  possono superare i 15 minuti di durata. Dopo aver verificato il
  tuo
  account YouTube, questo limite viene rimosso. Questo è bene
  tenerlo
  a mente a seconda del tipo di contenuto che si desidera
  realizzare.



• 

  
Assicurati
  che i tuoi video siano in formato mp4 quando vuoi caricarli. In
  caso
  contrario, verrà visualizzato un errore "formato di file non
  valido". Tuttavia, puoi convertire il tuo video in un formato
  accettabile; Consiglierei Adobe Premiere o Sony Vegas Pro per
  questo
  scopo. Si tratta di software a pagamento, di cui le alternative
  gratuite sono Windows Movie Maker (non consiglierei, tuttavia,
  questa
  soluzione).



• 

  
Puoi
  utilizzare l'editor video di YouTube per aggiungere titoli,
  didascalie, dividere il video in clip, aggiungere foto ed
  effettuare
  transizioni video. Maggiori informazioni su come modificare
  esattamente il tuo video in seguito.



• 

  
Se
  vuoi gestire facilmente i tuoi video, inseriscili in playlist
  personalizzate




  

    

      
Configurazione
      di un brand YouTube
    
  




  

    
Niente
    porta più soddisfazione che arrivare a un enorme traguardo
    quando si
    tratta del tuo canale YouTube e del tuo marchio. Il primo
    traguardo
    che puoi celebrare sono i 1.000 abbonati iniziali. Arrivare a
    così
    tanti abbonati sembra impossibile a coloro che sono nuovi
    all'idea,
    ma è più facile di quanto si pensi!
  




  

    
Suggerimenti
    per ottenere 1.000 abbonati:
  




  

    
In
    tutto questo libro, ti daremo consigli su come ottenere sempre
    più
    abbonati fino a quando, alla fine, non riuscirai a raggiungere
    i
    100.000 e oltre. Come menzioneremo in tutto il libro, YouTube
    funziona meglio in combinazione con altri siti Web e social
    network e
    può essere utilizzato come catalizzatore per migliorare la tua
    attività e il tuo pubblico. Copriamo alcune regole di base per
    goderti un viaggio di successo con YouTube.
  




  

    

      
Sii
      coerente:
    
  




  

    
Per
    avere successo con YouTube, devi pubblicare contenuti di valore
    e
    farlo su base coerente. Questo è in realtà piuttosto
    impegnativo.
    Basta guardarsi intorno al sito web ti porterà a pensare che
    ogni
    argomento sia già stato fatto e anche se questo non è vero,
    puoi
    prendere un argomento che è già popolare e mettere il tuo giro
    unico su di esso. Ad esempio, esistono molti video di
    "unboxing"
    di tecnologia, ma potresti creare un canale di "re-boxing"
    in cui discuti di diversi componenti tecnologici mentre li
    metti
    nella loro scatola. Questa è solo un'idea, ma sentiti libero di
    essere creativo e inventare qualcosa da solo.
  




  

    

      
Assegna
      ai tuoi video nomi intelligenti:
    
  




  

    
Un
    altro aspetto impegnativo della creazione di contenuti di
    YouTube è
    trovare un buon titolo per i tuoi video. Potresti già avere
    un'idea,
    ma potrebbe essere troppo lunga o complicata. Attieniti alla
    regola
    di mantenerlo il più semplice possibile e YouTube può
    completare
    automaticamente il nome. Non importa se il tuo video ha un nome
    simile a un video esistente, ma deve essere applicato e avere
    un
    senso. Se hai difficoltà a trovare nomi di qualità, ci sono
    molte
    informazioni extra sul web su come nominare i tuoi video con
    successo. Non dimenticare di fare le tue ricerche!
  




  

    

      
Rendi
      accattivante il design del tuo canale:
    
  




  

    
Molti
    visitatori stanno raccogliendo una prima impressione del tuo
    marchio
    e della tua idea in base al design del tuo canale. Questo è il
    modo
    in cui i membri del pubblico possono interagire con te e
    scoprire
    cosa significa il tuo canale. Crea un'intestazione accattivante
    per
    mostrare la tua azienda o il tuo marchio. Se non sei molto
    esperto
    con la progettazione grafica, i caratteri o la selezione dei
    colori,
    ci sono professionisti online che sono disposti ad aiutare a un
    costo
    ragionevole. Inoltre, potresti chiedere a un amico esperto di
    tecnologia nella tua vita di aiutarti a creare uno stile di
    canale
    coinvolgente.
  




  

    

      
Prova
      diverse posizioni di ripresa:
    
  




  

    
Puoi
    rendere il tuo canale immediatamente più interessante girando
    video
    in diverse aree. Questo potrebbe essere difficile se hai
    accesso solo
    a un'area, ma anche cambiare lo sfondo o andare in un bar
    locale per
    registrare di tanto in tanto può aiutare a mantenere i tuoi
    video
    interessanti per i membri del tuo pubblico. Questo li manterrà
    indovinate e interessati a tornare per vedere cosa farai
    dopo.
  




  

    

      
Sii
      spensierato:
    
  




  

    
Non
    è divertente guardare qualcuno che è troppo serio tutto il
    tempo,
    quindi cerca di prendere in giro te stesso e ridere sul tuo
    canale
    ogni tanto. Commettere errori apertamente ti consente di
    apparire più
    umano al tuo pubblico, mostrando un lato diverso rispetto alla
    maggior parte degli altri video di contenuti di base della
    testa
    parlante là fuori. Cerca di renderlo fresco, eccitante e
    spontaneo,
    in modo che i tuoi spettatori siano sorpresi quando arrivano
    sul tuo
    canale. Ma oltre a questo, sii sempre te stesso.
  




  

    
Se
    sei il tipo umoristico, assicurati di mostrarlo nei tuoi video.
    Se
    sei serio, sii te stesso. Ciò a cui le persone risponderanno e
    apprezzeranno di più è qualcuno genuino e riconoscibile.
    Potresti
    non essere apprezzato da tutti, ma sarai apprezzato da coloro
    che
    contano.
  




  

    

      
Utilizza
      l'opzione Miniatura personalizzata:
    
  




  

    
Puoi
    aumentare le tue visualizzazioni e iscrizioni su YouTube con
    questa
    semplice modifica. Basta usare un carattere popolare su diverse
    foto
    online per ottenere l'attenzione, quindi è possibile regolare
    la
    foto in Photoshop. Puoi rendere il titolo della miniatura
    dell'immagine qualcosa di diverso dal titolo del video in modo
    che
    gli spettatori possano dire immediatamente cosa stanno per
    vedere.
  




  

    

      
Utilizza
      le annotazioni:
    
  




  

    
Hai
    mai guardato un video e visto quei piccoli pop-up nel mezzo?
    L'utilizzo di questi può essere davvero utile per rendere i
    tuoi
    contenuti più efficaci. Per ogni video, aggiungi un'annotazione
    per
    semplificare l'iscrizione al tuo canale per gli spettatori.
    Certo,
    questo richiede un piccolo sforzo in più, ma non appena guardi
    aumentare il tuo tasso di abbonamenti, vorrai annotazioni in
    tutti i
    tuoi video.
  




  

    

      
Non
      aver paura di chiedere:
    
  




  

    
Questo
    è un suggerimento semplice ma spesso trascurato. Non puoi
    ottenere
    ciò che non chiedi! Al termine dei video, assicurati di
    chiedere
    loro di iscriversi e di mettere "Mi piace" al tuo video e
    al tuo canale. Questo è un buon momento per dire anche cosa
    possono
    aspettarsi i membri del pubblico dal tuo canale. Ad esempio, se
    ti
    concentri sui suggerimenti per progetti di miglioramento
    domestico,
    puoi dire agli utenti di iscriversi per ottenere ulteriori
    suggerimenti sull'argomento.
  



 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 









  

    

      
Sii
      fedele a te stesso:
    
  




  

    
Ne
    abbiamo già discusso un po 'sopra, ma vale la pena approfondire
    di
    nuovo. Sii sempre te stesso sui tuoi video e sul tuo canale!
    Puoi
    essere solo te stesso e nient'altro, anche quando ci provi.
    Alcuni
    trovano difficile essere davanti alla telecamera inizialmente
    perché
    vuoi confrontarti con coloro che sono abili a stare davanti
    alla
    telecamera. Supera questo rendendoti conto che la falsità non
    ti va
    da nessuna parte. Invece, permetti alla tua vera personalità di
    venire fuori e attirerai verso di te persone che risuonano con
    chi
    sei.
  




  

    

      
Crea
      un trailer di qualità per il tuo canale:
    
  




  

    
YouTube
    ora offre ai video maker la possibilità di progettare il
    proprio
    canale, incluso un trailer per coprire di cosa tratta il
    canale. La
    maggior parte delle persone va a vedere i film solo quando ha
    già
    visto il trailer e può sapere cosa aspettarsi. Il tuo trailer
    non
    dovrebbe essere più lungo di un minuto e mezzo, fornendo alcune
    scene dei contenuti che hai sul tuo canale insieme ai motivi
    per
    iscriverti. Le persone continueranno a tornare se metti uno
    sforzo
    reale in quello che fai.
  




  

    

      
Il
      terzo sito più popolare online:
    
  




  

    
YouTube
    è sicuramente il numero uno in termini di social networking per
    la
    creazione di video, ma è anche il terzo sito online più
    visitato.
    Eppure non molte persone stanno sfruttando appieno le capacità
    di
    social networking che porta. La maggior parte degli utenti su
    YouTube
    non utilizza nemmeno la piattaforma per creare un marchio,
    costruire
    la propria presenza o fare soldi. Molti utenti non hanno
    nemmeno
    messo un video su YouTube. Se sei completamente nuovo a questa
    idea,
    è tempo di pensare a YouTube in un modo più serio. Ecco alcuni
    motivi per cui:
  



• 

  
Promozione
  incrociata: è possibile effettuare la promozione incrociata
  utilizzando YouTube, utilizzandola per portare gli spettatori su
  altri siti Web o blog. Quando i tuoi video terminano, assicurati
  di
  dire ai membri del pubblico che possono trovarti sul tuo blog.
  Non
  dimenticare di ricordare loro di iscriversi. YouTube va bene da
  solo,
  ma dove è veramente utile è come supplemento a blog o siti Web
  esistenti. Affinché questo funzioni, devi impegnarti in
  promozioni
  incrociate su base regolare per il tuo canale.



• 

  
Un
  reddito a tempo pieno può accadere: Sì, è possibile, alcuni hanno
  guadagnato entrate a tempo pieno solo da YouTube, in particolare
  attraverso il programma AdSense che Google offre. Quando inizi
  per la
  prima volta, tuttavia, assicurati di lavorare su più flussi di
  reddito. AdSense in realtà non offre molti soldi rispetto alle
  altre
  strategie che tratteremo, ma non dovresti comunque
  ignorarlo.



• 

  
Un'opportunità
  per far crescere la tua attività: se hai video su YouTube, le
  persone sono più propense a guardare i tuoi contenuti. Più
  contenuti hai, più a lungo lo guarderanno e più a lungo lo
  guarderanno, maggiori sono le probabilità che finiscano per
  iscriversi ai tuoi contenuti e trovare il tuo blog o altri siti
  web.
  Ricorda, più è, meglio è, ma anche la qualità conta!




  

    

      
L'importanza
      dei titoli ottimizzati:
    
  




  

    
Distinguersi
    dalla massa è l'unico modo per avere successo su YouTube e un
    buon
    modo per farlo è nominare i tuoi video qualcosa di unico e
    insolito.
    Questo aiuterà le persone a venire sul tuo canale a causa della
    curiosità. Avere titoli unici e bizzarri gioca sicuramente un
    ruolo
    nella costruzione delle tue opinioni. Tuttavia, per ottenere il
    maggior numero possibile di visualizzazioni, devi conoscere
    alcune
    nozioni di base SEO in termini di marketing su YouTube. Ecco
    alcuni
    suggerimenti per questo:
  



• 

  
Parole
  chiave del titolo: una volta era molto più efficace per la SEO di
  quanto non lo sia ora, ma ha ancora un impatto sui tuoi
  contenuti. I
  crawler su Google non possono guardare i tuoi video nel modo in
  cui
  possono leggere i post di testo, quindi se inserisci le tue
  parole
  chiave nel titolo del tuo video, i bot su Google saranno a
  conoscenza
  dell'argomento.



• 

  
Utilizza
  AdWords su Google: per scoprire quali elementi di ricerca sono
  popolari in questo momento, utilizza Google AdWords. Prova a
  cercare
  video con ricerche a bassa concorrenza e ad alto volume.



• 

  
Avere
  un titolo descrittivo: sebbene i titoli insoliti siano una cosa
  positiva, dovresti anche dare al tuo pubblico un'idea di ciò che
  i
  tuoi contenuti copriranno. Sii unico, ma assicurati che ciò che
  dice
  il tuo titolo sia pertinente e abbia senso in termini di ciò di
  cui
  tratta il tuo video. Questo potrebbe richiedere un po 'di pratica
  per
  diventare bravo, ma lo farai se continui a farlo.



• 

  
Scegli
  titoli più brevi per i tuoi video: tieni presente che Google
  accorcia il titolo del tuo video e mette "YouTube" prima di
  esso, che occupa altri 10 caratteri. Cerca di rendere i tuoi
  titoli
  di 50 caratteri o più brevi per massimizzare questo.



• 

  
Ometti
  "Video" dal nome del video: non c'è motivo di includere la
  parola "video" quando nomini il tuo video. Questo consuma
  solo spazio sui personaggi e non ti aiuta nelle tue valutazioni
  di
  ricerca di YouTube. Tuttavia, questa installazione potrebbe avere
  un
  piccolo impatto sui risultati di ricerca tipici.



• 

  
Personalizza
  il tuo canale: quando tenti di creare fiducia con i membri del
  pubblico che utilizzano YouTube, devi utilizzare le opzioni per
  la
  personalizzazione su YouTube. Rendilo unico e fresco.



• 

  
Sii
  professionale: anche se probabilmente stai girando i tuoi video
  dalla
  tua stanza, un aspetto professionale è importante in termini di
  ottenere fiducia e rispetto da parte dei membri del pubblico. Se
  il
  tuo blog ha già un seguito, prova a utilizzare gli stessi
  elementi
  di branding su YouTube in modo che gli altri possano riconoscerti
  su
  diversi siti Web e piattaforme.



• 

  
Crea
  una biografia: assicurati di utilizzare l'opzione biografia del
  canale offerta da YouTube per personalizzare completamente il tuo
  canale. Le tue informazioni biografiche dovrebbero essere
  puntuali e
  brevi. Aggiungi un link al tuo sito web, alla pagina del negozio
  o al
  blog nelle descrizioni dei video.



• 

  
Inserimento
  dei pulsanti di iscrizione sul tuo sito web: come accennato,
  dovresti
  assolutamente includere un link al tuo blog o sito web sui tuoi
  video
  di YouTube, ma non dimenticare di aggiungere anche i pulsanti di
  iscrizione sul tuo blog al tuo canale YouTube.



• 

  
Mantieni
  i tuoi video meno di cinque minuti: YouTube non ha carenza di
  video e
  contenuti approfonditi e dettagliati, ma i video che convertono
  il
  maggior numero di abbonati durano meno di cinque minuti. Nel
  2014, è
  stato scoperto che la maggior parte dei video su YouTube dura
  circa
  4,4 minuti, quindi per quelli di voi che hanno appena iniziato,
  questo è un numero ideale per cui scattare. Questo ti aiuterà a
  costruire un seguito fedele.




  

    
Non
    appena hai già un seguito sul tuo canale, puoi giocare con
    diverse
    lunghezze per vedere come reagiscono le persone, ma all'inizio,
    mantienilo divertente, informativo, semplice e breve. Potrebbe
    essere
    difficile, ma è una sfida degna e aumenta le tue probabilità di
    successo con YouTube.
  




  

    
Avere
    un'arte di qualità e personalizzata per il tuo canale farà
    molto
    per aiutarti a affermarti con il tuo marchio online. YouTube ha
    un
    servizio per la grafica del canale se non sei esperto in
    graphic
    design. Assicurati di utilizzare un'immagine di testa di sfondo
    personalizzata con elementi di design simili dal tuo altro sito
    web o
    blog.
  




  

    

      
Utilizzo
      dei migliori strumenti con YouTube:
    
  




  

    
Esistono
    molti strumenti utili da utilizzare con YouTube, inclusi
    strumenti di
    creazione video, strumenti di promozione video e altro ancora.
    Fare
    uso di questi ti aiuterà a far crescere i tuoi abbonati in modo
    organico e le visualizzazioni organiche significano più
    abbonati,
    nel tempo. Ecco alcuni strumenti di video marketing che puoi
    utilizzare per ottenere i risultati che stai cercando.
  



• 

  
Bulk
  Suggest Tool: Questo strumento gratuito è stato creato da
  Internet
  Marketing Ninjas ed è un modo semplice per scoprire i dati di
  ricerca di parole chiave pertinenti per i tuoi contenuti.
  Esaminerà
  i database di YouTube e Google "completamento automatico",
  espandendo i termini inseriti in base ai termini di ricerca più
  diffusi. Ciò ti consente di confrontare rapidamente i termini di
  ricerca in Google con i termini di YouTube, comprendendo meglio
  gli
  obiettivi di ricerca dei tuoi abbonati target e dei membri del
  pubblico.



• 

  
WordPress
  Keyword Plugin: Inoltre, c'è un plugin per WordPress che puoi
  utilizzare per guardare le idee per le parole chiave utilizzando
  i
  termini di ricerca completi automaticamente di Google. Questo è
  nella tua dashboard sotto le opzioni di modifica dei post. Un
  altro
  vantaggio di questo plugin è che può darti idee su cosa creare
  articoli e video in base a ciò che è popolare.




  

    

      
Fai
      ricerche sui concorrenti:
    
  




  

    
Scoprire
    di più sui tuoi concorrenti ti aiuterà con la tua campagna per
    il
    content marketing. Anche se questo non dovrebbe intasare le tue
    idee
    creative, analizzare i tuoi concorrenti ti aiuterà a scoprire
    cosa
    funziona, insieme a tattiche per aiutare i tuoi spettatori a
    sentirsi
    più interessati e coinvolti nel tuo canale. Lo strumento
    migliore
    per questo è la funzione di analisi di YouTube su BirdSong
    Analytics. Questo strumento ti consente di pagare mentre vai.
    Richiede solo un nome di canale da utilizzare e questo pratico
    strumento ti fornirà molti rapporti e statistiche utili, come
    ad
    esempio:
  



• 

  
Il
  miglior tempo di caricamento del canale del tuo concorrente (in
  termini di ottenere Mi piace).



• 

  
Il
  giorno ideale per caricare per ottenere Mi piace, secondo il tuo
  concorrente.



• 

  
Quando
  dovresti caricare per ricevere commenti del pubblico, secondo la
  concorrenza.



• 

  
Il
  giorno migliore per caricare video per ottenere commenti, in base
  al
  canale della concorrenza.



• 

  
Il
  modo in cui la lunghezza dei tuoi video può influire sulle cifre
  di
  visualizzazione.



• 

  
Il
  modo in cui la lunghezza dei video può influire sul
  coinvolgimento
  degli spettatori.



• 

  
Termini
  comunemente usati nei sottotitoli dei video e altro
  ancora.




  

    
Ti
    consente inoltre di scaricare un foglio di calcolo da Excel che
    elenca tutti i video dei tuoi concorrenti, tra cui data di
    caricamento, descrizione, titolo, durata e giorno di
    caricamento,
    insieme a quante visualizzazioni, commenti e Mi piace ha ogni
    video.
    Scherza con la formattazione condizionale e i filtri
    all'interno del
    foglio di calcolo e puoi imparare ancora di più sulle tattiche
    della
    concorrenza. Assicurati di esaminare più di un canale prima di
    tentare di utilizzare questi rapporti per la creazione di
    video.
  




  

    

      
Come
      puoi convincere le persone a condividere i tuoi
      contenuti?
    
  




  

    
Ogni
    volta che metti un video sul tuo canale, hai creato una risorsa
    per i
    tuoi contenuti che devono essere promossi correttamente
    attraverso i
    tuoi canali di social media. Facendo uso dei feed RSS sul tuo
    canale,
    puoi condividere i tuoi contenuti su molti canali diversi di
    social
    media utilizzando un canale semi-automatizzato. Ecco uno
    strumento
    che può aiutarti in questo:
  




  

    

      
DrumUp:
    
  




  

    
Questo
    pratico strumento ti consente di pianificare gli articoli sul
    tuo
    feed con un semplice clic, mettendoli sui tuoi social media.
    Questo
    strumento ti consente di aggiungere più di un account Twitter,
    più
    di una pagina Facebook e anche il tuo profilo LinkedIn. Sei in
    grado
    di promuovere i tuoi contenuti video in tutti i luoghi in modo
    molto
    più efficiente. Consente inoltre di:
  



• 

  
Pianifica
  i tuoi video velocemente usando il loro pulsante di
  pianificazione
  con un clic. Questo li distribuisce attraverso le diverse
  piattaforme
  di social media.



• 

  
Visualizza
  in anteprima come appariranno i tuoi snippet sui social media una
  volta che sono stati pubblicati sulle piattaforme.



• 

  
Autentica
  i tuoi vari account sui social media.




  

    
Come
    puoi vedere, ci sono molti strumenti da utilizzare per
    migliorare il
    tuo canale YouTube, le statistiche e le visualizzazioni. Non
    aver
    paura di fare qualche ricerca extra al di fuori di questo libro
    per
    trovare ancora più fonti.
  



 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








 








                    
                    
                












