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Remember, remember


The fifth of November


The Gunpowder treason and plot;


I know of no reason


Why the Gunpowder treason


Should ever be forgot!!!


Guy Fawkes Night Poem









*


En kall, regnig novembernatt befinner sig en soldat vid namn Guy Fawkes i en stor gammal källare i centrala London. Året är 1605. Där, vid Westminster Palace blir han placerad för att hålla vakt över flera tunnor dynamit. Vad Fawkes och ingen annan i den gamla parlamentsbyggnaden vet är att snart skulle flera kilo sprängmedel detonera och därmed svepa med många år av politiskt förtryck.1 Hans tålmodiga väntan är resultatet av det hemliga mötet som hålls ungefär ett år tidigare. Orden som öppnar mötet är: ”Shall we always, gentlemen, talk and never do anything?” och uttalas av en av de tretton motståndsmän, som på grund av detta möte, skulle gå till historien. Från början kommer de överens om att gräva en tunnel under Londons gator ända fram till parlamentsbyggnaden, men genom en lycklig slump lyckas man, mot alla odds, hyra ett rum i källarvalvet rakt under parlamentet. 36 tunnor krut fraktas under de kommande månaderna in i källarhålan, några i taget och på olika sinnrika sätt. De tretton inblandade lyckas göra det så obemärkt att deras korståg mot den brittiska regeringen verkar vara understödd av en högre makt.


Senare, efter kuppens uppdagande fabulerade den brittiska regeringen, av rädsla för uppror, fram en egen version av det inträffade. Det var inte sista gången som regeringar och makthavare skulle revidera allmänhetens bild av händelseförlopp, vilket kommer bäras med hela vägen i denna bok, som en lång röd tråd.2





1 Oxford dictionary, https://www.oxforddnb.com/display/10.1093/ref:odnb/9780198614128.001.0001/odnb-9780198614128-e-92749


2 James Sharpe, Remember Remember, A cultural history of Guy Fawkes, Harvard University Press, Massachusetts,2005









Inledning



Ingen är mer hopplöst förslavad än den som falskeligen tror sig vara fri3


Johann Wolfgang Goethe


Den gemene man under 2000-talet lever i tron att allt i världshistorien är tillgängligt för allmänhetens kännedom. Denna politiska Odyssé är skriven för att ta bort denna villfarelse och öppna upp för ett större perspektiv, genom att bokens författare söker sig tillbaka till sakernas egentliga ursprung.


Syftet är inte bara att ifrågasätta och kritisera rådande politiska skikt. Under en lång tid har människor i väst formats av en fördold politik, vars strukturer behöver offentliggöras och tas upp till ytan. Sverige har varit en av de länder som i synnerhet blivit utsatt. Överstatlighet och totalitarism är något man brukar tillskriva den Sovjetiska regimen, Kina eller Nordkorea. I den här boken ska det uppdagas hur sådan totalitarism även är utbredd i väst; inte en öppen totalitarism, som härskar genom diktaturer, utan en förtäckt sådan. Just därför måste denna bok göra upp med den marxistiska/socialistiska ideologin som har varit härskande i Sverige och andra delar av världen i över hundra år, likaså med den nya, av marxismen färgade WOKE-generationen. I och med detta ställs viktiga frågor om könsdysfori och könsoperationer på unga, marxistisk-feminism, antirasism och identitetspolitik. Samtidigt ligger strävan i att ifrågasätta det rykte högerpolitiken har blivit tilldelat och tvätta rent den konservativa politiken från dess ofrivilliga stämpel av nazism, rasism och fascism.


Läsaren får bland annat fördjupa sig i hur överkonsumtion och stora företagskorporationer, via socialistisk politik och genom särskilda PR-tekniker, har slagit klorna i mänskligheten under ett helt sekel. Boken vill möjliggöra en tvätt av samhällsbilden och historien, så som den har lärts in genom utbildningsväsendet och författarna vill att de slutsatser man drar av denna helhet kommer närmare den autentiska sanningen.


Uppdagandet av den verkliga historien lämnar en förhoppning om att upplysa läsaren om de mönster i samhället, som tidigare inte har blivit offentliggjorda i sin helhet. Författare och andra aktörer i Sverige har tidigare visserligen berört dessa bitar; i denna bok försöker vi göra en sammanfattande översikt, en berättande antologi, en slags ABC-bok för alla som kämpar för sanning och frihet – gamla som nya, samt avslöja kognitiva illusioner och de mönster som ligger bakom korrupta politiska system. Boken avslutas med förslag för en reform av föråldrad politisk struktur, som möjliggör en ny människovänlig utveckling. Boken strävar efter att avslöja hur politiska maktspel har begränsat mänsklig utveckling men framskriver inte alla alternativ som kan ersätta det gamla, förlegade, korrupta politiska systemet, utan lämnar det delvis öppet, med en förhoppning om att genom mänsklig potential öppna upp för att hitta nya politiska vägar.





3 Die Wahlverwandtschaften - Hamburger Ausgabe, Band 6, dtv, München 1982, S. 397 (II,5)









Hur är det - egentligen?


In the middle of the journey of our life I came to myself within a dark wood where the straight way was lost4


Dante Alighieri


Föreställer vi oss i en tankelek att alla makthavare och politiker är trovärdiga och utför sitt arbete på ett hederligt, ärligt och öppet sätt – enligt offentlighetsprincipen. Ingen politik hemlighålls från människorna – någonsin, alla beslut är helt transparenta, även vid krig och militära operationer. Det råder en demokrati där invånarna är med och bestämmer hur samhället utformas i varje steg. Människor kan förhindra politiska beslut genom demokratisk folkomröstning och vara med och fatta nya beslut genom demokratisk folkomröstning. Alla storföretag och stora korporationer har ett ärligt uppsåt, vill bara människor väl och erbjuder produkter som konsumenterna själva vill köpa. Tidningar, medier och journalister skriver tydligt fram alla omvärldshändelser på ett neutralt, sakligt sätt och utan vinkling. - De döljer aldrig – någonsin - Sanningen.


Under alla århundraden i mänsklighetens historia har det funnits makthavare – prästadömet eller påven, en regering och en riksdag, en kung eller kejsare; även tillhörande tjänstemän som utfört makten åt andra. Makten har eliten haft, eller statsmakterna, vars struktur har sett olika ut från århundrade till århundrade. Men en sak som har bestått är det ojämlika förhållandet mellan maktapparaten och befolkningen. Tror man att denna ojämlikhet har minskat i och med historiens gång och att kungar endast var grymma och härsklystna förr i tiden - misstar man sig. Under alla tusentals år som makten har varit i elitens händer, har det även funnits olika typer av motståndsrörelser. En av de allra första proteströrelserna var det ”Protestantiska”, som gav Protestantismen dess namn. En annan rörelse var bondeupproren som gav upphov till rösträtten för en hel bondeklass. Eller ”Chartism movement” i England år 1838-1848, vilkas lidanden ledde till begreppet ”suffrage”. Dessa protest- eller motståndsrörelser har minskat avsevärt under 2000-talet.


Tittar man på hur demokratin i Sverige faktiskt har bedrivits under de senaste åren, kan man ställa frågan – vilka beslut har jag, personligen, som individ fattat när det gäller min omgivning, det stora samhället Sverige, eller ”mitt” lilla närområde? Eller någon av mina närmaste – känner jag någon som har varit med och fattat ett större beslut? Hur fungerar det demokratiska samhället vi lever i, där ”alla” ska kunna bli tillfrågade om samhällsstyret och rösta? Och hur mäktiga är egentligen politikerna?


Alla beslutsprocesser som drivs igenom av makthavare, sker under premisserna att besluten är ”nödvändiga” eller att de måste fattas – ”framåtskridande går inte att hejda”. Kanske hyr man in en expert eller en konsult som bekräftar ett politiskt förslag som ligger på bordet. Det kan vara så att politiker möter på protester där människor säger emot förslaget - oftast lämnas protesten obesvarad och påverkar således inte beslutsfattandet. Sedan finns det ju så klart människor som inte är så intresserade av vad politikerna gör – så länge ”allting funkar”.


Vilken maktposition försätter detta den ”vanliga” medborgaren i? Har man överhuvudtaget tid att fundera över sin ställning i samhället, tid att välja bort konsumtionssamhället, eller måste man arbeta flera dagar i veckan, flera timmar per dag, för att sedan överhopas av prylar, teknik och kläder, varmed uppmärksamheten alltid uppehålls någon annanstans? Vi har en föreställning, särskilt i Sverige, att vi lever i en demokrati. Och vi har en föreställning om att vi som individer kan välja hur maktutövandet i Sverige ska se ut. Därför är vi inte särskilt oroliga. Istället kan vi lägga ner den tid vi har på nöjen, sport och konsumtion.


Hur stor makt har konsumtionssamhället över oss egentligen? För att besvara frågan behöver man bara observera sina medmänniskor en kort stund, kanske på tunnelbanan eller ute på gatan och försöker man uppskatta prislappen för alla kläder varje människa har på sig, så kommer man lätt upp i flera tusenlappar.


Vidare får man föreställa sig att samma person har flera uppsättningar av liknande klädesplagg hemma och en garderob som är värd 30-50 tusen kronor. Ser man ut i folkvimlet och adderar dessa siffror, börjar man få en svindlande uppfattning om vilka massiva belopp som strömmar från konsumenterna, till de stora korporationerna, och det stannar inte vid kläderna. En enorm konsumtionsström pågår dagligen, som de flesta inte är medvetna om. Kläderna måste bytas ut ett par gånger per år och samma sak gäller husgeråd, mobiler, teknik, hushållsapparater, möbler. Har det alltid varit så här? Mobiltelefonerna höll i tiotals år i början av 1990-talet, utan att gå sönder. Samma hållbarhet fanns i HiFi-prylarna under 1980-talet. När Apple sedan tillverkade en Iphone som efter ett antal år gick sönder, blev ”omodern” och behövde ”uppdateras”, skapade high-tech företaget en ny trend. Plötsligt behövde man byta ut sin mobil redan efter ett par år. Detta mönster vuxit sig starkt, så pass starkt att ingen längre kommer sig för att ifrågasätta denna man över.


Har människan alltid varit så beroende av prylar och attiraljer, kunde man fråga sig? Och tillverkades prylarna och kläderna förr i tiden på samma vis som nu - kläder som bara håller i ett år, prylar som går sönder – till storföretagarnas gagn och lagom till nästa trend? Samma ”slit och släng kultur” har även flyttat in i politiken: proggressivismen bygger delvis på att politikerna får igenom en ide som ändras, så fort nästa ide är på intåg. Det hållbara tänkandet, som det talas så mycket om, fattas även här.





4 Dante Alighieri, Inferno Canto I:1-60 The Dark Wood and the Hill









The father of PR-relations


Thou speak'st like him's untutor'd to repeat: Who makes the fairest show means most deceit. But bring they what they will and what they can, What need we fear?5


William Shakespeare


Allting har sin uppkomst i begynnelsen av förra seklet – med en man vid namn Edward Bernays som, trots den enorma påverkan hans spår har lämnat på världen, är relativt okänd. Bernays, som kopplar människors undermedvetna lustar till varor som de inte behöver, skapar med en helt ny revolutionär politisk metod - genom att tillfredsställa människors inre med produkter och konsumtion gör man dem mer följsamma. Dessa teorier tas upp för ett sekel sedan och lever kvar i samhället - än idag.


Sigmund Freud upptäcker i början av 1900-talet att människors känslor sitter i det undermedvetna och hans idéer blir epokgörande. Att granska människans psyke och civilisationen från ett psykologiskt perspektiv hade dittills varit otänkbart. Freud kopplar laddade känslor som aggressivitet och sexualitet i det undermedvetna till yttre beteende och ger upphov till andra stora nydanande teorier. Hans brorson Edward Bernays, en utbildad journalist, arbetar som marknadsförare och PR-konsult åt framgångsrika underhållare i Wien men första världskriget gör att han blir tvungen att flytta till Amerika. Under kriget använder alla politiska stormakter krigspropaganda för att påverka och manipulera befolkningen och USA:s regering anställer Bernays som propaganda-konsult. På grund av sitt engagemang blir han snabbt uppskattad. Vid krigets slut får han följa med till Pariskonferensen, blott 26 år gammal. Han blir förstummad över hur president Woodrow Wilson tas emot som hjälte och hur människor dyrkar honom. En ide föds i honom - går det att skapa liknande ”massövertalning” i fredstider?


Efter kriget anser Bernays att ordet ”propaganda” är för tungt och byter ut namnet till ”Public Relations”. Utan att veta om det uppfinner han uttrycket som kommer att användas under en hel epok framöver. Hans teori innebär att kan man använda propaganda i krig - kan man likaväl använda det i fred. Väl hemma finner han ett Amerika i fredstid och behöver förstå hur folkmassorna tänker och känner. Han kontaktar sin farbror, Sigmund Freud och får ett exemplar av ”Psykoanalysen” i utbyte mot ett paket Havanna cigarrer. Edward förstår att för att kunna påverka individer, måste man arbeta med människans irrationella känslor. Man kan med andra ord styra människors val. Detta är banbrytande. Innan Bernays teori hade slagit igenom hade man avsett att reklam och information skulle beskriva den faktiska produkten och åberopa dess kvalitetsegenskaper. Nu förstod man att man istället skulle vädja till köparnas känslor – för att få dem att spendera mer.


Deception may give us what we want for the present, but it will always take it away in the end.6 - Rachel Hawthorne


Bernays får ett flertal arbeten och uppdrag från större företag. Ett av uppdragen är från tobaksbolaget ”Lucky Strike” som vill få fler kvinnor att börja röka. I sammanhanget föds den första PR-kampanjen. Bernays ställer till med en ”happening” och övertalar en grupp kvinnor att röka under en festivalparad. Samtidigt säger Bernays till pressen att en grupp suffragetter som han kallar, ”Torches of Freedom” planerar att göra revolution med hjälp av rökning och jämför dem med statyn av den amerikanska frihetsgudinnan och hennes fackla. På så vis övertalas feminister att stötta rökningen och nyheten sprids som en löpeld bland annat i New York Times och resten av världens tidningar. Bernays kampanj implicerar att om en kvinna röker blir hon starkare och mer självständig och han inser att man kan övertala människor om man kopplar produkten till deras inre önskningar och känslor. Kvinnorna blir inte fria av själva rökningen, däremot känner de sig friare på grund av Bernays manipulerande med känslor. Cigarettförsäljningen ökade markant. Och det var inte sista gången som Bernays skulle blanda in politik i en PR-kampanj.


Butikerna skulle inte längre sälja varorna till köparnas intellekt och förnuft utan till deras känslor. Det viktigaste är inte hur bra bilen faktiskt är - utan hur väl köparen skulle må av att äga den. Konsumenterna skulle inte endast köpa en produkt, de skulle engagera sig emotionellt och personligt i varan. Tidigare, innan kriget, hade man bara handlat för att man behövde - nu handlade man för att man hade lust. Köparna började tro att man utvecklar sin personlighet och identitet med hjälp av de varor de köpte. Efter första världskriget hade företagens produktion därför ökat kraftigt och försäljningssiffrorna var höga. All försäljning skedde tidigare på principen av behov och varorna marknadsfördes i sin funktionalitet. Hållbarhet var viktigt. Reklam handlade enbart om hur bra en produkt var. Nu började företagen omarbeta sina idéer med alla gångbara medel.




Paul Mazur of Lehman Brothers, who worked with Bernays, commented: "We must shift America from a needs to a desires culture.”7




Konsumenterna måste helt enkelt bli ”tränade” till att begära och vilja ha nya saker - innan det gamla är färdig-konsumerat. Människans begär måste överskugga deras behov. Innan kriget fanns inga konsumenter, bara löntagare och ägare och alla varor skapades för dem. De sparade pengar och åt vad de behövde och handlade vad de behövde. Företagen anställer Bernays för att förändra detta och under 1920-talet öppnar bankerna och affärsmännen upp fler affärer och stora varuhuskedjor där Bernays idéer får utvecklas.


En av hans företagskunder är en försäljare av kvinnotidningar. Bernays skriver artiklar som vädjar till kvinnors känslor samtidigt som han glamoriserar tidningen, genom att sätta kändisar i artiklarna. För första gången kopplar man produkter till berömda filmstjärnor. Bernays slutar inte där, utan börjar samarbeta med filmbolagen för att placera produkter i filmer samtidigt som filmstjärnor bara får bära sponsorernas kläder och smycken under filmpremiärer. Sexualitet gör entré i PR-världen. Genom Bernays teorier görs en koppling mellan bilen som färdmedel och den manliga sexualiteten. Biltillverkarna kopplar bilreklam till känslor genom att visa män och kvinnor i olika romantiska sammanhang i reklamfilmer. Om männen vill känna sig attraktiva, behöver de köpa bilen. I nutid är de flesta bilreklam istället filmade kvällstid eftersom köparen kopplar ihop kvällstid med känslan av avslappning och att arbetsdagen är slut.


It based modern Western civilization on the dangerous trend to worship man and his material needs. Everything beyond physical well-being and accumulation of material goods, all other human requirements and characteristics of a subtler and higher nature, were left outside the area of attention of state and social systems, as if human life did not have any superior sense.8


Bernays anser att en god vinst för storföretagen, är bra för befolkningen och landets ekonomi. Men han tror inte på att man kan förklara denna koppling rationellt för människor - han litar inte på deras förmåga att förstå detta. Därför kallar han sina teorier för ”Medgivandets ingenjörskonst” – konsten att få människor att gå med på sådant som de från början inte alls hade tänkt sig. Bernays idéer sprids av psykologer och ett institut öppnas för forskning av tekniker för hur konsumenter ska påverkas. "Motivational Research" handlar om reklampåverkan och köppåverkan och försäljning. Man vill ”avslöja” konsumentens inre hemliga känslor och tränga in i deras psyke, deras omedvetna motivation. Anledningarna till konsumtion är många - sexuella, psykologiska, sociala, statusgivande och självuppfyllande - saker som människor anser vara intima och privata. Vid institutet genomför man studier för att förstå köpbegären. Människor observeras och man skriver bland annat ner deras reaktioner när de använder en produkt. Genom statistik och undersökningar tar man reda på vilka målgrupper som handlar minst av en produkt. Därefter skapar man reklam som riktar sig till just denna målgrupp.


In theory, everyone buys the cheapest and best commodities offered to him by the market. In practice, if every one went around pricing and chemically testing before purchasing the dozens of soaps or fabrics or brands of bread which are for sale economic life would be hopelessly jammed. To avoid such confusion, society consents to have its choice narrowed to ideas and objects brought to its attention through propaganda of all kinds.9


Den auktoritet psykologer och läkare hade arbetat upp, börjar också användas för att göra reklam för medicin. Reklamen publiceras sedan som ”vetenskaplig oberoende forskning”, fastän kampanjen är sponsrad av samma företag - som står bakom medicinen.


De förändringar Bernays idéer frambringar, passerar inte alla obemärkt. År 1927 skriver en amerikansk journalist att en förändring till det sämre har skett i det demokratiska samhället, vars namn är ”konsumtionism”. Medborgarens status gentemot sitt land är inte längre att bara vara ”medborgare” utan nu även ”konsument”. Detta är en av flera artiklar som förhåller sig kritiskt till den nya samhällsformen. Idag hålls färre öppna debatter om konsumtionssamhället och en tystnadskultur har växt fram i takt med konsumtionismens framfart.


Yet Bernays was criticized by journalists in the 1920s, who saw propaganda as corrosive to their ability to seek truth (St. John 2009). Editor and Publisher called Bernays a “young Machiavelli”.10


Privat är Bernays allt annat än populär, han har ett säreget utseende och är inte intresserad av att hålla samtal. Han upplever aldrig människor i deras enskildhet utan tänker alltid på dem i tusental. Likväl blir han återigen kontaktad av regeringen år 1924. President Calvin Cooligde är inte känd som en populär president i medierna och blir ständigt porträtterad som ”tråkig” av journalisterna. Cooligde vill öka sin popularitet och utöka väljarskaran. Bernays anställs för jobbet och övertalar 34 filmstjärnor att besöka Vita Huset. Resultatet är enastående och efter det använder sig fler och fler politiker av valkampanjer.


Med hjälp av Bernays ansträngningar är Freuds psykologi plötsligt på modet och alla politiker och societetsmänniskor undergår psykoterapi. Och när psykoanalysen tar ett grepp om Amerika, börjar en ny elit utformas bland politiker och storföretagare på Wall Street. Företagsägare och politiker etablerar ett samarbete på ett sätt som aldrig funnits tidigare. Själv får Bernays epitetet ”The Father of PR-relations”. Hans idéer erövrar Storbritannien, Europa och Norden – under många år framöver. Reklamen och samhällsinformationen ändrar hur människor ser på sig själva för alltid – ett fenomen som följer med in i det moderna samhället. Bernyas själv är medveten om dess påverkan:


Propaganda finns överallt och den ändrar den bild som vi har av världen.11


I det nutida samhället har annonsering och reklam spridit sig och dessa är överallt – på tåg, gatuskyltar, mobiltelefoner och tv. Ofta tävlar olika reklambilder om människans uppmärksamhet. Annonseringen påverkar psyket på ett undermedvetet plan - plötsligt börjar man känna igen vissa varumärken. Annonsörerna använder sig av laddade värdeord och en reklamslogan kan se ut på följande vis: ”det som verkligen betyder något”. Reklamen påverkar sinnena via ögonen med hjälp av text eller bild, och via öronen genom musik eller ord. Det är inget man kan undkomma om man inte är blind eller döv. Det är således inte en frivillig påverkan.


Modern mass culture, aimed at the 'consumer', the civilization of prosthetics, is crippling people's souls, setting up barriers between man and the crucial questions of his existence, his consciousness of himself as a spiritual being.12 - Andrei Tarkovsky


En viktig ingrediens i all sorts reklam och propaganda är inte att informationen är sann, det viktigaste är att reklamen upprepas - om och om igen. Nervtrådarna i vårt nervsystem kopplas ihop när man hör information ofta. Till slut sker det en inlärning – man känner till ett nytt varumärke och kan koppla sina djupaste, intima känslor till det. Olika företagsmärken fastnar i minnet när annonsen har visats hundratals eller tusentals gånger. Detta visste Bernays redan under 1920-talet:


Vi blir regerade av människor vilkas namn vi aldrig har hört. De influerar vår åsikter, vår smak och våra tankar.13


Nerverna fungerar likadant i alla fysiska hjärnor, om man hör något 50 gånger så lämnar det spår. Reklamen kan sammanfattas till en kognitiv illusion som är dold mitt på ljusa dagen. En annan viktig teknik handlar om manipulation med språket; till exempel aktiverar ett visst substantiv bildtänkandet i vårt medvetande, nästan omedelbart. Samma sak gäller symboliken. Olika symboler påverkar känslor i olika riktningar. Många tror att det gäller för alla andra människor, att man själv inte blir påverkad; de flesta människor vill nämligen tro att man kan tänka självständigt.


Reklamen för Coca Cola är ett exempel. Näringsidkare vill att konsumenternas tankar och känslor ska fungera så, att de tänker på Coca Cola redan när de planerar vad de ska dricka. Och helst ska de dricka samma sak varje dag. Reklamklippet visar människor som är involverade i sociala aktiviteter och samtidigt dricker läsk – om och om igen. När man ser Coca Cola ska man automatiskt tänka på sociala situationer och uppleva varma känslor. Och har man väl börjat dricka Coca Cola fortsätter man med det – det blir till en vana. På detta vis säljer Coca Cola 1.9 miljarder burkar – per dag, vilket ger ett enormt finansiellt kapital.14


I ett tankeexperiment kan man testa att ta bort produkten och istället göra det som man behöver göra ur reklamfilmen – till exempel träffa vänner, köra bil långt bort, och så vidare – utan att för det köpa varan. Ett annat tankeexperiment som gör att man kommer bort från de artificiella känslorna, är att föreställa sig att man har 20 mobiltelefoner. Eller 50 burkar Coca Cola – det känslomässiga behovet blir inte mer tillfredsställt, ju mer av varorna man äger.


The things you really need are few and easy to come buy; but the things you can imagine you need are infinite and you will never be satisfied. - Epikuros15


Lycka är en av de självförverkligande målen, som anses vara värt att sträva efter. Andra mål som människan strävar efter är: familj, vänner, frihet, och ett organiserat liv. Reklammakarna vet vad människor önskar sig och vet därför vad de vill sälja. I ett reklaminslag skrivs produktens namn tillsammans med texten ”… i goda vänners sällskap”. Detta ger intrycket att man inte kan bli lycklig utan denna produkt, vilket är en lögn. Alltså suddas skiljelinjen ut mellan vad individer själva önskar och manipulationen för konstlat framkallade känslor samt ett artificiellt behov av varan.16 Man varnade redan i det antika Grekland att konsumerande inte leder till lycka. Vid Greklands marknader fanns det skyltar där det stod att man inte blev lycklig av att handla.17 Filosofen Epicurus själv levde enkelt med enkla medel och det fanns hela samhällen i det forna Grekland där man levde enligt Epicurus devis - under flera århundraden.
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The best kept secrets are those hidden in plain sight


In a time of deceit, telling the truth is a revolutionary act18


George Orwell


Ovanstående kapitel beskriver kognitiva illusioner inom PR som har med konsumtion att göra. Men hur fungerar det med samhällspropaganda? Är den mer neutralt framställd eller finns det kognitiva illusioner även på tv och i nyheterna, dolda inför allas åsyn, och hur korrekt är i så fall informationen vi får från samhällsmedierna? För att ta reda på det måste vi först gå tillbaka till vissa exempel i historien – där journalister och politiker har misslyckats med uppgiften att förmedla den verkliga, sanna historien – gång efter gång.


1932. Tuskeege-experimentet. I Alabama år 1932 påbörjar The United States Public Health Service en studie om verkningen av obehandlad syfilis – på människor. Studien utförs på ca 600 afroamerikanska män och kvinnor – utan samtycke, komplett vetskap eller personligt medgivande. Beskrivningen av experimentet för försökspersonerna lyder som sådant: man ska ”endast ta prover och undersöka det allmänna hälsotillståndet”. 40 år senare, år 1972 skriver New York Times för första gången om studien. Det uppdagas att en stor mängd av försökspersonerna har levt med obehandlad syfilis och plågats under ett flertal år - utan att få den medicinering som sjukdomen kräver – och utan att få kännedom om detta. En stor del av dessa patienter är döda; flera har omedvetet spridit sjukdomen till anhöriga, framförallt sina barn. Detta leder till ändrade lagar om samtycke under medicinska förhållanden och de utsatta som har överlevt får kompensation – men det är för sent: de allra flesta har hunnit att dö innan det sker. Det så kallade Tuskeege-experimentet bidrar till ett försämrat förhållande mellan den afroamerikanska befolkningen och USA:s regering.


1935. Medicinska experiment och koncentrationsläger. Hela tiden under det att andra världskriget pågår, samt flera årtionden efteråt, vill stormakterna i väst inte kännas vid, vad man utsatte människor för. Det gäller alla otaliga medicinska experiment som äger rum; från tvångssterilisering och lobotomi till tyskarnas experiment i Auschwitz - de flesta med ett dödligt slut. Även de tyska koncentrationslägren hålls i det fördolda in i det sista och avslöjas först under frigivelsen år 1945; Gulag och de andra fånglägren i Sovjetunionen, är okända fram till långt efter andra världskrigets slut. Tidningarna i väst skriver, under 30-talet och i början av 1940-talet istället om tyskarnas exceptionella framfart och den nya Socialistiska människan.


1940. Vipeholmsexperimentet med socker. 1000 personer med olika medicinska diagnoser som innebär ett ständigt beroende av omvårdnad och tillsyn av vårdpersonal, blir av samma personal utsatta för ett statligt finansierat forskningsprojekt, där de dagligen tvångsmatas med stora mängder socker tills att deras tänder ruttnar. Experimentet hemlighålls och forskningsresultatet får istället tjäna som underlag för den nya svenska tandvårdsreformen. Experimenten håller på i flera årtionden och uppmärksammas på riktigt först under 2000-talet.


1944. Operation Paperclip. Nazisterna utvecklar en raket som är av bästa kaliber vad gäller snabbhet och kraft – arbetarna som står för tillverkningen är koncentrationslägerfångar, som lever under slavliknande förhållanden. Uppfinnaren bakom raketen heter Wernher von Brown. Han blir snabbt uppsatt på efterlyst-listan, men blir aldrig åtalad för de krigsbrott han begår. Von Brown tillfångatas av amerikanerna och rekryteras tillsammans med tusentals tyskar till Amerikanska forskningsinstitut. Det är hans idéer som sedan utvecklar Apollo och tar Amerika till månen. Hans namn får en plats i Space Camp Hall of Fame så sent som 2007. Bland de övriga ”rekryteringarna” finns även nazistiska läkare – med erfarenheter av plågsamma experiment på människor – som även de går fria, med möjlighet till karriär i USA.


1950. Tage Erlanders koncentrationsläger i det sköna Värmland. Tage Erlander, f.d. socialdemokratisk statsminister, som har ansvar för svensk fångvårdspolitik, låter en del av dessa fångar förvisas till så kallade arbetsläger. I dessa arbetsläger placerar man antinazister, kommunister och andra politiska fångar - tillsammans. Där kunde man även placeras av den svenska staten på grund av sin etniska tillhörighet och bakgrund. Fram till 1994 är all information om dessa mångåriga förbrytelser hemlighetsstämplad. Tyvärr har man på många håll i efterhand valt att kalla lägren ”interneringsläger”, för att tvätta bort negativ stämpling, till skillnad från det riktiga ordet, som precis som i övriga Europa borde vara ”koncentrationsläger”.19


1970. Geijeraffären som för alltid smutskastar namnet Geijer. Svenska politiker på höga poster som under 1970-talet är inblandade i en prostitutionsskandal där de yngsta offren endast är 14 år gamla. Det handlar om utsatta, ofta föräldralösa ungdomar från statliga institutioner och barnhem. Ministrarnas nattliga besök sker före och efter arbetsmöten och ibland även i regeringens arbetslokaler. En häxjakt påbörjas men många kommer undan när rättvisa ska skipas.


1973. IB-affären. Journalisten Jan Guillou med flera avslöjar hur en stor del av Socialdemokraterna har samarbetat med en gren av underrättelsetjänsten, som inte ens högsta regeringen säger sig känna till, där man anställer offentliga statstjänstemän som angivare. Informationsbyrån (IB) som underrättelsetjänsten heter, startar redan år 1957, och visar sig samarbeta med både den Israeliska underrättelsetjänsten och CIA. Journalisterna som står bakom avslöjandet grips av Säpo och Olof Palme förnekar då offentligt att något samarbete med Socialdemokraterna någonsin ägt rum. Dock beskrev en före detta Säpo chef i detalj hur Palme och andra högt uppsatta i partiet hade otaliga möten med både svensk underrättelsetjänst i den så kallade IB-affären. Journalisterna får ett fängelsestraff för avslöjandet – trots att de själva gjort mindre orätt än de ansvariga – som förblir fria från skuld än idag.


1975. BT-kemi i Teckomatorp. År 1973 får barn andningsproblem i den lilla tätorten Teckomatorp i Skåne. Åtta kvinnor får missfall samtidigt och en 17-åring dör av att trampa i giftblandad gyttja. En fabrik som tillverkar besprutningsmedel blir misstänkt spridningskälla. Det handlar om starka gifter som fenoxisyror och dinoseb och områdets växter börjar dö. Kemifabriken betalar en liten summa till odlarna – mot löftet att inte driva processen vidare. Vattnet luktar kemikalier men ”BT Kemi” som företaget heter förnekar allt. Grannar märker stök från fabriken på nätterna och får höra rykten om att man gräver ner tunnor i marken. I Vietnam år 1975 besprutar USA vietnamesisk skog och fält med ”Agent Orange”, samma medel som i Teckomatorp, vilket leder till att en stor del av de vietnamesiska barnen föds missbildade. Nu börjar man misstänka missfall i Sverige, härlett till samma slags preparat. De fabriksanställda går i fabrikens försvar och menar att de inte har några utslag men kommunen tvingar BT Kemi att gräva upp marken för att få slut på spekulationerna. I marken hittar man flera hundra tunnor som är uppfrätta inifrån. Tunnorna innehåller mycket giftiga ämnen. Samtidigt sker fabriksolycka i Italien år 1976 och ett moln av dioxid förgiftar hundratals människor och tusentals djur måste nödslaktas. Det tvingar BT Kemi till vattenprov även i Teckomatorp men fabrikens egna provtagningar visar inga spår av gift. Man dränerar området återigen och då görs en skrämmande upptäckt. Denna gång hittar man flera tusen tunnor, ur vilka en gulaktig sörja rinner - Dinoseb. Bara ett par droppar ger frätskador på huden. Man stänger till slut fabriken för gott men cheferna frikänns från alla åtal. Under 80-talet försöker man sanera alla gifter men proverna innehåller visar positivt - under hela 40 år framöver. En stor sanering påbörjas år 2008 men 2020 hittar man ändå fler spår av gifterna.20 Omständigheterna blir inte omskrivna och invånarna bor kvar – trots den höga risken. Politikerna menar att "staten betalar" men eftersom kemiföretaget gått i konkurs, betalas allt av skattebetalare. ”Eftersom bolaget gått i konkurs fick svenska skattebetalare stå för den första saneringen som gick på 50 miljoner kronor, en summa som alltså tills dagens datum tiodubblats.”21


1983. U137 kallas en rysk ubåt som går på grund i Stockholms skärgård. När den först upptäcks och privatpersoner ringer in, vägrar försvarsmakten att dem. Efter att man till slut inser allvaret stegras situationen – och försvarsmakten planerar att sätta in ett militärt angrepp emot ubåten, som förutom en hel rysk besättning innehåller en stor mängd kärnvapen. I sista stund undviks katastrofen och ryssarna får segla hemåt. Utredningen tar lång tid och den officiella versionen låter sig vänta i närmare 30 år.22


1984. Boforsaffaren. Ingvar Bratt, en tidigare anställd vid företaget Bofors avslöjar att företaget sålt 300 luftvärnsrobotar till Mellanöstern medan de senare befinner sig i krig. För detta får han ta emot flera fredspriser. Det kommer senare fram att Sverige även har planerat att sälja vapen till Indien. Bofors som är mellanhanden, anklagas för att ha mutat indiska politiker med 80 miljoner svenska kronor.23 Prislappen för själva affären ligger på 285 miljoner dollar. Då Palme är personligen inblandad i affären räknas han och den Socialdemokratiska regeringen som en av de initierande instanserna. Senare skriver internationella källor att Wallenberg med sitt bolag SAAB är en av de som står bakom affären.24


1990. Rökning ger cancer. Forskning visar tidigt att det finns ett samband mellan tobak och cancer men Philip Morris med flera vägrar att erkänna det långt in på 1990-talet. Cigaretter som säljs till vuxna och minderåriga anses inte vara ohälsosamma, och man gör reklam för dem överallt – för att öka försäljningen. Ingen statlig regering motsäger sig detta, ända fram till att cancerrisken slutligen blir bevisad och man istället går ut med information om att rökning är skadligt.


1992. Estonias sista last. Svenska försvaret och Tullverket ingår ett hemligt avtal som innebär att kryssningsfartyget Estonia kan, förutom att vara en semesterbåt för uppemot 1000 resenärer per dag, användas för att införa militär utrustning från Ryssland. Hon går på grund och man misstänker att detta har något med den hemliga lasten att göra. Uppgifterna om lasten som finns på Estonias sista färd innan hon sjunker tillsammans med 852 av sina 989 passagerare, är fortfarande hemlighetsstämplade. Ingvar Karlsson, som sitter vid makten under 1990-talet, känner under sin mandattid inte till dessa uppgifter och kräver 30 år senare, att de offentliggörs. En ny utredning påbörjas av Haverikommissionen då man år 2020 upptäcker nya, tidigare okända "hål" på fartygets skrov.25


2000. Julian Assange, australiensisk journalist som avslöjar bevis för stormakters otaliga, hemliga krigsövergrepp i Afrika och Mellanöstern i cirka 500.000 filer, publicerar allt offentligt. Assange som ser sig som en frihetskämpe, blir därefter direkt fängslad på grund av en påstådd våldtäkt, anklagelser som kommer precis när hans kamp mot den amerikanska regeringen är som framgångsrikast. Att man bryter mot de mänskliga rättigheterna vid hanteringen av hans fall är inget som politiker vill kännas vid. Assange, som berättar hur illa han far vid frihetsberövandet, har år 2024 äntligen blivit friad. Om Assange blev straffad för att förmedla sanningen uppstår frågan om inte tusentals andra journalister också borde bli det. Enligt Assange innebär detta slutet på neutral journalistik: "The Us Government.. In terms of its attack on Wikileaks.. have tried to construct a theory, which if permitted will mean the end of national security journalism, not just in United States but also about the United States."26 Istället för att straffa de ansvariga för krigsbrotten, straffar man budbäraren. Enligt FNs komission hade Assange sedan länge avtjänat sitt straff och borde dessutom kompenseras ekonomiskt för de brott mot de mänskliga rättigheterna som har begåtts mot honom. USA framställer honom som ”hacker” och ”digital pirat” trots att han är en vanlig journalist.


2010. Edward Snowden, en avhoppad CIA-agent, läcker hemlighetsstämplade dokument som handlar om hur Västvärlden övervakar människor genom internet och Google. På Snowden följer andra ”visselblåsare”, som hävdar att människor ständigt övervakas av storföretag och statliga myndigheter, som samlar data och personliga uppgifter. Inte mycket görs åt situationen och de flesta medborgarna i västvärlden protesterar inte, varpå övervakningen fortsätter.27


Föreställer man sig att mycket av ovanstående material under flera år blev hemlighetsstämplat, innan det kom till allmän kännedom – kan man fråga sig hur mycket som förblir oupptäckt – vilket är en hisnande tanke. Hur många hemlighetsstämplade dokument existerar i olika arkiv runtom i världen? Som en riktning har enbart Kennedymordet runt 10.000 hemlighetsstämplade dokument.


När händelserna uppdagas kallas de ”politiska skandaler”, eller ”snedsteg” som av gemene man ska upplevas som ”temporära” och ”övergående”; inte som ett underliggande mönster, som bland makthavare förekommer frekvent och har en ”kontinuerlig” karaktär. Betydelsen av ”skandal” är att information som inte skulle ha kommit ut, har blivit offentliggjord. Ovanstående händelser och ett flertal andra, bidrar till slutsatsen att allmänheten inte alltid får ta del av det som egentligen sker bakom ridåerna. Förr i tiden hade ovanstående politiska skandaler med rätta kallats konspirationer. Istället har ordet konspirationsteori i modern tillämpning blivit negativt laddat och samtidigt använt som ett felaktigt bruk av den vetenskapliga terminologin – en teori måste alltid vara vetenskapligt underbyggd.


History would be an excellent thing, if only it were true28. — Leo Tolstoy


Trots att den historiska tidslinjen är full av liknande händelser ligger det inte i den moderna diskursen att ifrågasätta de statsmakter som ska hållas ansvariga för dylika ”politiska skandaler”. Detta förhållningssätt har uppstått i takt med att det uppkommer fler och fler lagar, som hindrar att man kritiserar makthavarna – och på så vis uppnår verklig förändring. Allt ifrågasättande blir numera stämplat som ”visselblåsning”, vilket bidrar till att visselblåsarens faktiska moraliska insats och hjältestatus uteblir. Detta trots att medborgarna i västvärlden sägs leva i en demokrati och är uppbackade av många lagar och rättigheter. Yttrandefrihetslagen, som får oss att tro att vi är fria individer i ett demokratiskt samhälle – åtminstone på ett teoretiskt plan, är en av dem. Offentlighetsprincipen är en annan. Enligt offentlighetsprincipen ska alla medborgare, som lever i ett demokratiskt samhälle, kunna beställa fram vilket dokument som helst ur ett statligt arkiv. I ett fritt, öppet och demokratiskt samhälle skulle statlig förborgad information, som hemlighetsstämplade dokument inte behövas.


De människor som försöker ifrågasätta och gräva sig fram till sanningen blir omnämnda som ”konspirationsteoretiker”. Deras önskan är att ta fram sanning och kunskap om fördolda händelser; vilket under 1970-talet räknades till ”vanlig” journalistik och under 1990-talet som ”grävande” reportage, i stil med Robert Aschberg, Janne Josefsson och Jan Guillou, är inte längre en självklarhet. Visselblåsarna har tagit över journalistikens uppgift att gräva sig förbi lögner och framförallt att ta tillbaka folkets auktoritet och rätt att känna till den objektiva sanningen.


Det finns en stor mängd hemliga dokument som allmänheten inte har tillträde till, både i det demokratiska Sverige och i andra länder. Det är sådana dokument som Snowden och Assange under stora risker har offentliggjort, dokument som behöver klassas som viktig information. Fungerar då offentlighetsprincipen – i verkligheten? Och vilka metoder används när sanningen ska undanhållas från allmänheten? En av metoderna omnämns i denna bok som – ”begreppsförvirring”.





18 George Orwell ”1984”, 1948


19 ”Tage Erlander ansvarig för svenska koncentrationsläger” Sveriges Radio, Publicerat söndag 31 augusti 2008 kl 08.38 https://sverigesradio.se/artikel/2283366


20 Dokumentär: Svenska Händelser - BT Kemi (2012)


21 https://www.expressen.se/kvallsposten/teckomatorp-lider-fortfarande-av-giftstampeln/


22 https://www.so-rummet.se/kategorier/u-137 - https://www.forsvarsmak-ten.se/sv/information-och-fakta/var-historia/artiklar/u-137-dagarna-narsverige-var-pa-randen-till-krig


23 ”Boforsaffären i indisk domstol igen” https://sverigesradio.se/artikel/147010


24 Wikipedia: https://en.wikipedia.org/wiki/Bofors_scandal


25 Wikipedia: https://sv.wikipedia.org/wiki/Estoniakatastrofen


26 Julian Assange – Intervju på Youtube


27 Wikipedia: https://sv.wikipedia.org/wiki/Edward_Snowden


28 https://www.academia.edu/5328199/Tolstoys_Puppet_Show_On_the_Use_and_Abuse_of_Literature_for_Life









Medierna och begreppsförvirringen – var försvann ordens innehåll?


The devil can cite Scripture for his purpose. An evil soul producing holy witness is like a villain with a smiling cheek, A goodly apple rotten at the heart. Oh, what a goodly outside falsehood hath!29


William Shakespeare


I George Orwells ”1984” finns ett känt exempel, där begreppet ”krig” förvandlas till begreppet ”fred” och begreppet ”fred” istället betyder ”krig”. Orwell kallade den nya leken med ord för ”New Speak”, något han använde för att illustrera det totalitära samhället. Orwell skrev romanen år 1948 (men bytte plats på siffrorna i årtalet) och lät innehållet inspireras av den kommunistiska Sovjetregimen.


Svenskarna har bevisat makten hos den form av betydelseförskjutande manipulationer som Orwell kallade "NySpråk", förändrandet av ord till att betyda någonting annat. På så vis kan tänkandet dirigeras och inte önskvärda uppfattningar elimineras genom att vi berövas möjligheten att uttrycka dem.30


Att dekonstruera begrepp är att omformulera deras innebörd och fylla orden med en ny mening. Ord som i hundratals år har stått för grundläggande mänskliga behov och gett mening åt mänskliga värden, har under senaste tiden tynat bort och blivit försvagade – deras mening och innebörd är inte längre densamma.


”Frihet”, ”jämlikhet”, ”broderskap”. Detta är stora begrepp, liksom ordet ”revolution”. När ordens betydelse ”tynar bort” blir det också svårare att förhålla sig till innebörden i en praktiskt mening – det historiska arvet nöts på grund av detta bort. Frihet hade tidigare en helt annan mening och innebar en kamp för människans utveckling, för hennes rättigheter, till och med en kamp för livet. Tyvärr har denna mening urholkats, men inte bara i medier och den politiska debatten. Orden fortsätter att urholkas dagligen i den reklam som överallt omringar oss. Begreppen används i syfte att sälja mer produkter, samtidigt som att de förminskas i sitt ”värde” och urholkas i dess betydelse. Du är ”Fri” från gluten. Eller ”fri” att välja bil. Ordets egentliga betydelse, att vara verkligt fri försvinner därmed – av den enkla anledningen att företagen skall kunna öka sin försäljning och få fler konsumenter på sin krok. Samma sak med ordet ”revolution”, som under tidigare århundradena innebar en kamp om liv och död och politisk frigörelse och nu används i nya begrepp, skapade av PR-konsulter, som ”Moderevolution” eller ”Matrevolution”.


Redan under Hippiernas 1970-tal dekonstrueras begreppet frihet och innebörden byts ut – dessförinnan handlade frihet om mänskliga rättigheter och frihet från tvång. Efter 1970-talet får ordet en annan betydelse, som handlar om sexualitet, personlig frigörelse och val av produkter. Frihet från träldom och åsiktsslaveri ersätts istället med frihet att välja bostad, bil och läsk och de mänskliga rättigheterna flyttar ut från den enskilda människans medvetande till ett högsäte vid FN. 1700-talets kamp för självständighet och social rättvisa, där folket störtade kungligheter, har ersatts av en bekvämlighet och ett sökande efter lycka. Bakom begreppen ”frihet” och ”revolution” fanns även grunden till den mänskliga handlingen och den kraft som ligger däri, till att vilja förändra och förbättra samhället. Även denna mening har nöts bort och urholkats – viljan att agera har istället ersatts med viljan att konsumera.


Ett exempel är att begreppen ”Equality” (jämlikhet) och ”Equity” (social rättvisa) ständigt förväxlas med varandra. Jämlikhet är ett ord som i modern tid har blivit profilerat till att handla om specifika politiska situationer, till bekostnad av ordet ”rättvisa”, vilket har lett till att ordet ”rättvisa” nu används mindre. ”Rättvisa”, och att bli rättvist behandlad, är något som alla människor har strävat efter - oavsett ålder, kön och härkomst - i tusentals år. Många kamper har utförts i rättvisans namn, som i sin tur har lett till betydelsefulla förändringar i det mänskliga samhället.


Det ovanstående är inte nödvändigtvis en uppenbar förändring; ingen uppmärksammar denna urholkning eller informerar i förväg vad ett eller annat ord skall komma att ha för ”klang” eller betydelse i framtiden. Tvärtom - det handlar om ett osynligt språk som förföljer oss i samhället. Denna osynliga språkliga diskurs återfinns i reklam, i medierna och i hur man tilltalas av myndigheter och samhällsmeddelanden. Urholkningen sker – framför våra blinda ögon.


På reklamaffischerna uttrycks förmaningar, ofta i en påtryckande eller sporrande ton. För att kunna sälja sina produkter eller rikta vår uppmärksamhet mot dem används ett språk som är övermyndigt och sätter sig över oss åskådare; man ”vet” vad vi vill och behöver. Samtidigt använder man starka begrepp som ska nå vårt innersta för att påverka oss åt det ena eller andra hållet. Att människan ständigt blir tilltalad som barn av medierna - gör det att hon slutar känna sig förpliktigad till ansvar? Det ansvar som bland annat innebär att hon kan agera utifrån sina rättighet till demokrati och yttrandefrihet? Rätten att delta i samhällsförändring?


Ordet ”konspirationsteori” har vunnit mer och mer utrymme i vardagsspråket. Men dess betydelse har skiftat radikalt. Förutom ordets egentliga betydelse, har det blivit använt i egenskap av negativ term – så fort en ide, ett politiskt ställningstagande eller andra åsikter går utanför ramarna, de ramar som är givna inom en för tillfället rådande norm – används detta ”laddade” ord. Det leder till att nya idéströmningar och organiska kulturella och politiska åsikter undertrycks och förblir oaccepterade. Framtida politiska idéer och humanistiska riktningar som ännu inte blivit etablerade kan på detta vis bli kvästa och politiken trampar kvar i samma spår, med samma slags maktstrukturer. Ordet ”konspiration” som egentligen innebär en ”anklagelse” - att några har konspirerat för att begå en brottslig eller omoralisk handling har istället blivit, i en projektion, vänt emot ”anklagaren” och associerat med termer som ”galenskap” och ”oseriöst” eller ”amatörmässigt”. När man använde ordet konspiration i dess verkliga betydelse, använde man även ordet korruption, för att beskriva politikernas snedsteg och felaktiga maktutövande. Nu har ordet korruption istället urholkats och tappat sin betydelse – till korrupta makthavares fördel.


Samma tekniker, som Bernays uppfann under det glada 1920-talet, omringar oss i dagens samhälle. Precis som då använder man sig i reklam av å ena sidan laddade begrepp och å den andra sidan dekonstruerar man begrepp som inte är ”önskvärda”. Dessa ”marknadsföringsekniker” används ständigt framför våra ögon och ingår i högre utbildning inom bland annat PR och Marknadsföring vid högre lärosäten och existerar även inom politik.


Politikernas tal som tidigare fokuserade på att öppet tala om sitt partis ideologiska intentioner, och stärka folkets anda, går numera, i Bernays anda, ut på att vädja till människors känslor – vad vill väljarna egentligen höra? Man genomför statistiska undersökningar aktivt och ställer frågor som rör väljarnas intressen, för att sedan använda sig av det i valkampanjerna. Detta sker numera med mediernas stöd. Staten har numera mer påverkan på medier än tidigare. Hur arbetar då dessa statstjänstemän med att trots allt hålla uppe en bild av staten och regeringen som en ”trygg” styrapparat som det svenska folket kan lita på?


Mediedrev och mediespinn


Medier, såsom tidningar och TV samt nyhetssajter vars tidigare uppgift var att serva sina läsare med neutral omvärldsinformation och granskande journalistik, som gjorde att medierna dåförtiden fick namnet ”den tredje statsmakten”, har fått en annorlunda uppgift.


Journalistkåren har haft en stor makt. De tillhör en yrkeskategori som förut ansågs ha mäktiga positioner och arbetat som viktiga förmedlare av omvärldsbilden. Samtidigt har de anklagats för att blunda för utveckling, att ställa samma frågor och vara likartade i sina åskådningar och åsikter. Det sägs att det skulle råda en tystnadskultur och censur i medierna. Men tycker man likadant och har likartade värderingar uppstår en risk för att neutraliteten förbises, då man inte tar upp all information och verklig mångfald försvinner. Att ifrågasätta rådande normer skuld- och skambeläggs och skriver man fram det som är känsligt, framställs man som extrem. Det som vanliga människorna talar om vägrar den nutida journalistkåren att ta i.


Such as it is, however, the press has become the greatest power within the Western countries, more powerful than the legislative power, the executive, and the judiciary. And one would then like to ask: By what law has it been elected and to whom is it responsible? In the communist East a journalist is frankly appointed as a state official. But who has granted Western journalists their power, for how long a time, and with what prerogatives?31


Enormous freedom exists for the press, but not for the readership because newspaper[s] mostly develop stress and emphasis to those opinions which do not too openly contradict their own and the general trend.32


En viktig del av yrkesrollen är den politiska neutralitet journalister, oavsett väder, ska hålla på. De ska inte ta ställning kring huruvida de ska granska - istället ska de alltid granska och ställa de tuffaste frågorna. Deras uppgift, vilket också framgår av namnet ”Public Service” är att tjäna befolkningen genom att ta fram fakta-uppgifter, det vill säga objektiv sanning. I dagens samhälle har visselblåsarna tagit över denna roll. Under några par år efter IB affärens avslöjande under 1970-talet kom det inga fler avslöjanden. Om det berodde på att de omtalade journalisterna fick sitta i fängelse, och att den övriga journalistkåren i Sverige blev rädda för konsekvenser och ett sämre rykte, eller att underrättelseorganisationen i sin tur stärkte säkerheten är inte helt klart. Förflyttar man sig framåt i tiden, kan man se att ursprunget till IB affären fortfarande förnekas. Istället skyller man ifrån sig på oberoende aktörer och byråkratiska beslut.


När händelser av allvarlig karaktär uppdagas i samhället – ska journalistkåren vara först med att ifrågasätta detta, inte sist med att skriva reportage. Annars bidrar man till att skapa ett söndrat samhälle med större avstånd mellan makthavare och befolkning. När människoindividen har kunskap om hur samhället egentligen ser ut - kan hon påverka det; om man är blind för händelserna kan man inte heller hitta en lösning. Därför behöver civilbefolkningen känna till samhället – såsom det verkligen ser ut.


Nothing can now be believed which is seen in a newspaper. Truth itself becomes suspicious by being put into that polluted vehicle. The real extent of this state of misinformation is known only to those who are in situations to confront facts within their knowledge with the lies of the day.33 —Thomas Jefferson


Det som tidigare skämtsamt kallades för ”mediedrev” och ”mediespinn”, ersätts nu av en blind och oemotsagd tro på medierna. Läsare ifrågasätter inte längre innehållets sanningshalt. Den gemena åsikten är att det som står i en seriös tidning, det är antagligen sant. Läser man att det har varit en börsras så har det varit en börsras, står det att det har brutit ut ett krig, då har det brutit ut ett krig. De allra flesta är väldigt trygga med den verklighetsbild som visas upp i medierna. Och det som inte blivit uppvisat, hålls inte heller för verkligt, liksom det kända ordspråket ”out of sight, out of mind”.


Idag läser man medierna som man tidigare läste evangeliet – man tar det skrivna som en oantastlig sanning. Allt ifrågasättande av denna ”självklarhet” betraktas som obekvämt, oseriöst och blir stämplat som ”konspirationsteoretiskt”. Istället förväntas man att tro på all politisk propaganda som serveras i tidningarna. Detta undergivna förhållningssätt är inte något som staten har tvingat den svenska befolkningen till, liksom man försökte tvinga medborgarna till blind lydnad i Sovjetunionen; detta har man valt själv. Eller åtminstone så tror man det.


Under 1900-talets början tar en ny slags reformistisk politik plats, som även påverkar journalistik; där psykologi och politik förenas för att på så vis göra människor mer medgörliga för statlig påverkan. Efter att samhället reformeras till ett konsumtionssamhälle, börjar även politiker visa intresse för Bernays syn på människan. Tiderna blir svårare och efter ett flertal folkuppror i USA och Europa, orsakade av massarbetslöshet vill man nu på högre ort nya hitta metoder för att stävja den arga mobben. Tillsammans med utbildade psykologer som hämtat sin inspiration och teoretiska kunskap från Sigmund Freud, hans dotter Anna Freud men framförallt dennes brorson Edward Bernays, som bland annat anlitas som konsult till president Franklin D. Roosevelt34 - börjar en psykologisk metodik införlivas i politiska valkampanjer, journalistisk, barnfostran och utbildning vilket leder till en enorm samhällsförändring. Förändringen sker i demokratins namn och man inleder ett helt nytt sätt att se på medier och kommunikationsteknik som verktyg.


Think of the press as a great keyboard on which the government can play.35 — Joseph Goebbels


Politisk propaganda


Företaget ”United Fruits” som under 1900-talets första hälft äger plantager i hela Guatemala i Centralamerika, samarbetar med diktatorer för att stärka sin makt över landets tillgångar och för att plantagen, som är en stor del av Guatemalas mark, ska behållas i deras ägo. När en ny president, som lovar att United Fruits ska slängas ut ur landet till förmån för det inhemska folket, vinner väljarnas sympati vänder sig United Fruits i desperation till Bernays med uppdraget att bli av med den nya politiska kandidaten.


Bernays börjar med att ändra kandidatens image från att vara en ansedd politiker, som ska rädda sitt folk, till ett ”hot” som tar ”risker”, just när kalla kriget står på tröskeln. Guatemalas demokrati framställs som hotat. Bernays skickar, som en del av kampanjen, ner inflytelserika journalister från USA som får till uppgift att sprida information att kandidaten och landet är under kommunistisk attack. Samtidigt startar han en byrå, på hemmafronten Amerika, som om och om informerar USA:s media att Ryssland har planer på att attackera Guatemala. I syfte att skapa provokation och rädsla, släpper den amerikanska militären ner förklädda bomber i Guatemala, och Bernays får, tillsammans med underrättelsetjänsten och journalister det att se ut som om Demokraterna ”frigör” Guatemala. Man iscensätter att en kommunistiskt regim blir befriad av ”folket”, en inhemsk arme som i hemlighet är tränad av CIA. Detta koncept är något helt nytt. Ingen hade någonsin gått så långt för att säkerställa en maktposition. Denna ”succé” lägger en ny grund för CIAs och underrättelsetjänstens framtida metoder men uppgifter om att Eisenhower och CIA i hemlighet tränar en arme i Guatemala, blir inte offentliggjorda förrän långt senare.36


Enligt Dr Daniele Ganser, en schweizisk historiker och fredsforskare, existerar ett liknande samarbete fortfarande mellan medier och politiker, fast i ett ännu större omfång. Ganser, som har startat ett fredsinstitut i sitt hemland, menar att man kan ha förtroende för medierna och nyhetsinnehållet när det gäller sportartiklar och väderrapporter. Däremot uppstår det en problematik, menar han, när det handlar om mer komplexa frågor som har att göra med omvärldspolitik och internationella maktstrukturer.


Exempelvis bär många reportage om kriget i Syrien, och reportagen gjorda om kriget i Afghanistan, en sådan komplexitet och Ganser menar att man behöver nyansera frågorna, istället för att ”bara” läsa artiklarna rakt upp och ner. De frågor som kan ställa komplexiteten i dess rätta ljus är - vilka framställs som de ”goda” i krigen? Vilka är de ”onda”? Vem startade kriget egentligen och hur? Dessa frågor besvaras ofta ensidigt i medierna, med en förvriden sanningshalt. Ingen kollar upp vad tidningarna skriver noggrannare, och många journalister imiterar varandras artiklar. Då och då jämför och kartlägger forskare och historiker dessa händelser, oftast 10-20 år senare och då är tiden förbi – de ansvariga kan inte längre ställas till svars.


Inte nödvändigtvis att media skulle ljuga om innehållet, snarare täcker inte mediereportaget hela bilden. Ett krig består av många komplexa komponenter och vissa når aldrig offentlighetens ljus. De ”ögonblicksbilder” som man får läsa om, som tidningarnas omvärldsbevakning tar sikte på, täcker inte helheten, den helhet som har rötterna i det militära, i underrättelsetjänsten, bland toppolitiker, inom vapenexporten och bland investerande storföretag.


På samma sätt som med reklam, har man utvecklat PR-kampanjer, som handlar om något annat än varorna i butiken, nämligen propaganda för samhälle, politik och krig.


På liknande vis använder man således tekniker för att påverka tankar och känslor gentemot militära insatser - annars skulle alla folk vara emot krig, då de flesta människor inte vill ha lidande. Den del man väljer att rapportera om när det gäller krig, publiceras på ett ändamålsenligt sätt i nyheterna, och med ett syfte som involverar läsarnas känslor. Man kan dölja eller framhäva krig och krigsattentat genom kommunikation. Och denna teknik används i medierapporteringen för att påverka läsaren. Bernays hävdade detta rakt ut under sin tid:


Varje individ kommer i kontakt med samma, exakt samma intryck som miljoner andra medborgare… Alla erhåller samma påverkan… Till självständigt tänkande leder detta mycket sällan.37


I teorin bildar alla fria medborgare sin egen mening… I praktiken är dock inte möjligt, för var och en att komma underfund med alla komplexa ämnen… Från opinionsbildare och från medierna tar vi emot bevisföringen och diverse perspektiv till ämnet ifråga, som skall diskuteras.38


När det gäller komplexa teman som krig i Afghanistan eller Brexit har man opinionsbildare som går ut i medierna och förmedlar sina åsikter och sin expertis. Dessa opinionsbildare, som ofta har en förankring i politiken, använder sitt utrymme i nyheterna för att nå ut till och påverka populationen. Ett exempel är en PR-kampanj där politikern Colin Powell satt med en burk som sades innehålla biokemiska vapen. Han viftar med burken och uttrycker att sådana vapen har Saddam Hussein massvis av och just därför måste USA gå ut i krig. Biokemiska vapen och bakterier i synnerhet leder nämligen till känslor av rädsla och obehag. Kombinationen av bilden och Powells tal skapar således en känsla hos tittaren. Denna känsla blir en legitim anledning till att den militära aktionen får fortgå och tittaren är därmed övertygad. Hade detta övertygande reportage inte sänts hade protesterna mot kriget kanske varit fler.


Ett annat exempel är Tony Blair som i en stor PR-kampanj meddelade de brittiska tittarna att motståndarsidan har kemiska och biologiska vapen och missiler som kan träffa sitt mål inom 45 minuter. Hade Blair istället sagt att missilerna kan träffa målet inom 45 år hade det inte infunnits samma känsla av nödvändighet, nödvändigheten att gå ut i krig. Blair är dessutom statsminister och därför ”måste” sanningshalten i uttalandet vara stor. Vid ”Stanley Milgram Experiment”, ett statligt experiment om information och påverkan, undersökte man på 1960-talet på vilket sätt människor löd auktoriteter och hur människor blev övertalbara.39 Man ville veta – hur kom det sig att så många tyskar löd nazisterna under andra världskriget? Man ville påvisa att makt-hierarkier och lydnad spelar en avgörande roll i det militära, liksom i det övriga mänskliga samhället. Samhället består av hierarkiska system där auktoriteten påverkar både den enskilda individen och den stora massan. Titlar och expertisutlåtanden är alltså en viktig faktor, det ger en känsla av auktoritet och autenticitet. Powell medgav senare att hans nyhetskampanj inte var bra, utan en skamfläck i hans karriär. Dock var redan 1.000.000 irakier döda.


Skillnaden mellan vanlig reklam och krigspropaganda är att bakom krigspropagandan har en missiltank och krigsskepp lämnat ett land för att attackera ett annat. I Irak och de drabbade länderna pågår krig med granater och bomber. I väst pågår det också krig – fast med bilder och nyhetsreportage i medierna.. Ett sätt att övertyga en population om rättfärdigandet av en händelse är att enbart visa en del av händelsen, samtidigt som man utelämnar det som motverkar syftet.


Framing – en förmåga att influera våra åsikter


En nutida doktorand i lingvistik, språk och kognitionsforskare, Elisabeth Wehling, har publicerat en manual i kommunikationsteknik för makthavare, om bland annat hur man inom medierna ramar in eller ”framar” delar av omvärldsnyheterna. Framing, som är ett medialt verktyg, är att ta ett stycke information ur sitt sammanhang, basera hela nyhetsstoryn på just detta stycke – och utelämna resten av informationen. Läsaren får då inte helhetsbilden av en situation utan enbart det utvalda stycket vilket i sig påverkar perspektivet. För att kunna analysera vad framing är kan man ta några exempel i beaktande. Under 1960-talet skriver tidningar att ryssarna har kärnvapen utplacerade på Cuba. Endast ett år tidigare, år 1959 placerar amerikanerna missiler i Turkiet, vilket är ett hot mot Ryssland. Detta skrivs inte om i medierna och läsarna får då inte hela bilden av Cubas situation. Denna bortklippning av verkligheten, som är ett typexempel på ”framing”, eller propaganda-teknik – erbjuder en ytterst ensidig bild. En annan teknik är att man enbart offentliggör en del av en tidslinje och väljer bort allt som händer innan och efter. Har man som läsare enbart en del av en händelse kan man heller inte fullt ut välja sina åsikter, som till exempel vilka är egentligen de ”goda” i detta krig, eller de ”onda”? Trots det utmålas framing som en positiv metod av medierna. Så här beskriver en större tidning framing-tekniken:
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