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Autor


Fidel del Castillo


Trabaja en publicidad desde 1985.


Licenciado en Periodismo por la Universidad de Navarra y en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad Autónoma de Barcelona, ha impartido talleres de elaboración del book y clases de creatividad en varias universidades.


Profesionalmente ha sido redactor, creativo y director creativo en agencias como JWT, DDB o Grey, y ha trabajado para todo tipo de clientes nacionales e internacionales.


A raíz de estos trabajos ha conseguido numerosos reconocimientos, entre ellos, cuatro leones en el Festival de Cannes y un gran premio en el Festival de Nueva York.




Desde aquí quiero dar las gracias formalmente a todos los amigos y colegas que han aportado sus ideas.


Agradecimiento especial para William Burks Spencer y TukTukPress, por su gentil colaboración. De su libro de entrevistas BREAKING IN™: Over 130 Advertising Insiders Reveal How to Build a Portfolio that Will Get You Hired –indispensable para cualquier creativo que busque trabajo– han salido gran parte de las citas de publicitarios reconocidos. Puedes conseguirlo en http://breaking.in


Fidel del Castillo




Presentación




0.


Todo cambia tan deprisa que ya he escrito este prólogo cuatro o cinco veces.


No sé si eres consciente, pero todo ha cambiado. Ha cambiado el mundo, la sociedad, las personas, las empresas, los trabajos, la forma de conocerse, de comunicarse, de vestir, de comer, de divertirse, de vivir… Por cambiar, ha cambiado incluso la publicidad, que se resistía a romper un modelo que lleva funcionando –tanto para clientes como para agencias– desde muchísimo antes de que tú nacieras, aquellos tiempos en blanco y negro de Hopkins, Ogilvy, Reeves o Bernbach.


Los medios, los soportes, los canales, los lenguajes, el alcance de las ideas o las posibilidades de comunicarse con los diferentes targets cambian a velocidad vertiginosa. Apenas la publicidad se ha acostumbrado al ordenador cuando aparecen los ordenadores de bolsillo: smartphones, tabletas… Apenas uno se ha acostumbrado a la red cuando aparecen las redes sociales.


Sin embargo, hay algo que sigue siendo imprescindible a la hora de encontrar trabajo en publicidad.


Eso es el book.


Tu puerta de entrada a la profesión. Tu invitación a la fiesta.


Algo que muestre y demuestre que la publicidad está en tu cabeza y en tu corazón. En tu futuro. En tu vida.


Y como todo ha cambiado, también han cambiado las posibilidades y formas de darte a conocer al mundo profesional: blogs, vídeos, maratones publicitarios, noches de creatividad, concursos, acciones en las redes... Pero pase lo que pase, llegará un momento en que tendrás que coger tu book debajo del brazo y llamar a la puerta del despacho del director creativo de una agencia.


Por eso el book sigue siendo un book, es decir, un conjunto de anuncios, de ideas, de proyectos que han salido de tu mente. Una prueba de lo que has hecho. Un aval de lo que puedes hacer.


En mi ya larga trayectoria como profesional en diferentes agencias y como profesor en varias universidades (no pretendo vanagloriarme sino lamentarme) he visto cientos de books y, a pesar de ello, no me atrevo a dar una conferencia magistral acerca de cómo elaborar un book. Pero sí que he ido tomando nota de ideas, de detalles, de experiencias y experimentos, de consejos que siempre acabo repitiendo a los alumnos y aspirantes, y que vienen a ser estos que expongo a continuación.


He renunciado a ordenarlos rigurosamente porque ordenar supone dar más importancia a unos que a otros, y yo aún no sé distinguir entre lo que creo y lo que es, entre lo que se puede y lo que se debe.


Y he decidido acompañarlos de casi un centenar de citas de publicitarios de todo el mundo respecto a qué buscan cuando miran un book.


Ojalá te sirvan de ayuda. Pero no esperes milagros: nadie va a solucionarte el book. Tu book lo tienes que hacer tú.


Fidel del Castillo, redactor y creativo publicitario




En general




1.


Book, portfolio, bobina, carpeta, reel, blog, demo, currículum, résumé…


Lo llames como lo llames es lo más importante que tienes que hacer si quieres encontrar trabajo en una agencia de publicidad.


Tu book será tu carta de recomendación, tu tarjeta de presentación, tu puerta de entrada al futuro.


O mejor: tu book serás tú. Dejarás de ser una persona para reencarnarte en un CD, en una carpeta, en un blog, en un book. Siento ser tan crudo, pero nada de lo que seas, digas o hagas servirá de nada si tu book no sorprende, no gusta o no convence.


Por eso tu book es lo más importante que tienes que hacer si quieres encontrar trabajo en una agencia de publicidad.
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