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Vse pravice pridržane.


Vsaka kršitev se bo preganjala v skladu z zakonom.

Nobenega dela te publikacije ni dovoljeno razmnoževati,
shranjevati v sistem za pridobivanje podatkov ali prenašati v
kakršni koli obliki ali na kakršen koli način, elektronsko,
mehansko, s fotokopiranjem, snemanjem, skeniranjem ali kako
drugače, razen če to dovoljuje zakonodaja EU in ZDA.

Stefano Calicchio lahko dovoli reprodukcijo dela, ki ne presega
ene petnajstine tega zvezka, za plačilo. Zahtevke pošljite na
naslednji e-poštni naslov:


  
calmail@hotmail.it




Informacije o avtorskih pravicah

Avtor: Stefano Calicchio

Avtorske pravice: © Standardna licenca - vse pravice pridržane
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Bi
radi svoj hobi, fotografijo, spremenili v službo, ki bi vam nudila
dodaten zaslužek ali pravo plačo? Na stotisoče ljudi že dosega
podobne rezultate, saj v nasprotju s tem, kar mnogi mislijo,
spletni trg digitalne fotografije pogosto omogoča ustvarjalnim
ljudem in strokovnjakom, da ustvarijo velik dobiček.


Samo pomislite na številne današnje načine uporabe fotografij,
od oglaševanja do spremljanja uredniških storitev, vstavljanja
fotografij v oglaševalske kataloge ali njihove uporabe za
ustvarjanje spletnih strani.

Druga zanimiva točka se nanaša na spretnosti, ki so potrebne za
zaslužek: tu je treba poudariti ravnovesje, ki preveva ta novi
digitalni trg. Čeprav s povsem amaterskimi fotografijami ni mogoče
zaslužiti veliko denarja, je zahtevana raven strokovnega znanja
zlahka dosegljiva mnogim ljudem.  V tej knjigi boste prebrali
pričevanja ljudi, ki so svoj hobi, fotografijo, razvijali na zelo
preprost način in na svoje presenečenje šele pozneje ugotovili,
kako donosen je lahko.

Pomembno pa je tudi predvideti, da v tem priročniku ne bo šlo za
razlago, kako fotografirati (čeprav bo ponudil nekaj pomembnih
nasvetov za razumevanje, kakšne fotografije so uspešne na trgu),
temveč za temo, ki je prepogosto zanemarjena in postavljena na
stranski tir: trženje fotografij in delovanje nove digitalne
industrije. 

Če imate uporabne fotografije (in jih boste imeli, saj vam
razložim, na katere teme se morate osredotočiti), vam bom pomagal
pri trženju fotografij na preprost in praktičen način, z navodili
po korakih, nasveti in internetnimi naslovi, ki običajno zahtevajo
več let raziskovanja. Če s svojimi fotografijami še vedno ne
zaslužite, je to samo zato, ker še ne veste, kako to storiti.



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Oddelek I V Kako prodajati fotografije na spletu
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  
V tem
poglavju bomo analizirali glavne platforme "fotostocka" in
"microstocka" na spletu. Videli bomo, kakšne so razlike med
različnimi spletnimi tržnicami za digitalne fotografije, in
ugotovili, kako opraviti predhodno tržno raziskavo, da bi izbrali
in predlagali fotografije z največjim potencialom zaslužka.
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S
pojavom interneta še nikoli ni bilo tako enostavno prodati svoje
fotografije na spletu in s tem dobro zaslužiti. Hkrati ima ta
dejavnost svoja pravila in posebnosti. Brez njihovega poznavanja ne
boste prišli daleč, zato vam predstavimo koncept, ki je v središču
številnih spletnih mest za nakup in prodajo digitalnih fotografij -
koncept "fotostanka".


Stock photography je preprost koncept. 



Področje "
fotografije na zalogo" dejansko obsega komercializacijo
ene ali več fotografij, ki jih je mogoče sprostiti pod posebnimi
ali specifičnimi licencami za uporabo.



Številna podjetja nenehno potrebujejo "stock fotografije", da bi
zadovoljila svoje potrebe po ustvarjalni vsebini, kar pojasnjuje
resnične možnosti dobička, ki se skrivajo za sedanjo spletno
trgovino s fotografskimi vsebinami. 



Med njimi je naslednji seznam prejemnikov:




  
	Knjižne založbe

  
	Strokovne publikacije

  
	Oglaševalske agencije in agencije za odnose z javnostmi

  
	Filmski in video producenti

  
	Spletni mojster in spletno oblikovanje

  
	Programska hiša

  
	Diagrami

  
	Spletne in druge digitalne trgovine na drobno

  
	Odvetniki

  
	Ilustratorji

  
	Študenti

  
	Kuharji - restavratorji

  
	Pisatelji

  
	Podjetniki

  
	Banke (oddelek za trženje)

  
	Zavarovalnice (oddelek za trženje)

  
	Umetniki

  
	In še veliko več.







Kot ste že prebrali, se za nakup fotografskih slik na spletu
zanimajo številne poklicne kategorije ter nešteto zasebnih
uporabnikov in zbirateljev. Če imate spretnosti in znanje, da se
odzovete na vse večje povpraševanje po plačljivih fotografskih
izdelkih, lahko postane prodaja vašega dela neposredno na internetu
enostavna in finančno ustrezna.





                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Zakaj bi bil kdo pripravljen porabiti denar za nakup fotografij na spletu
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Kljub tem predpostavkam je morda še vedno nekaj skeptikov glede
dejanskih možnosti tega trga.


Da bi odpravili vse dvome, je treba opisati zgodovino tega
posla; agencije za fotoposnetke so v ZDA obstajale že v prvih
desetletjih 20. stoletja. Uspeh in neuspeh teh agencij je bil skozi
leta povezan z razvojem povezanih trgov, kot je založništvo, pa
tudi s tehnološkim razvojem digitalne fotografije. 

Osnove tega posla so se korenito spremenile zaradi dveh velikih
sprememb v zabavni industriji:




  
	Tehnologija digitalne fotografije in računalniškega retuširanja
fotografij.

  
	Pojav interneta.





Zaradi teh dogodkov so agencije za fotografske storitve svoje
poslovanje prenesle na splet in ustvarile rastoči trg, ki je močno
spremenil svet fotografskih storitev. Po eni strani je bilo mogoče
kupiti dobre digitalne fotografije po zelo nizki ceni. Po drugi
strani pa je veliko število neprofesionalnih fotografov dobilo
dostop do sistema, ki bi jim bil prej težko dostopen.

Najbolj zanimivo je, da se zdi, da je to šele začetek velike
digitalne revolucije. S pojavom novih tehnologij se nenehno
razvijajo različni poslovni modeli, kot je na primer nedavni pojav
državljanskega novinarstva, pri katerem navadni ljudje s kamerami v
sodobnih mobilnih telefonih ustvarjajo prave novinarske
prispevke.

Takšni posnetki so lahko vredni več sto ali več tisoč evrov.
Najnovejši modeli mobilnih telefonov imajo včasih vgrajene
fotografske naprave polprofesionalne kakovosti in priložnosti za
zanimive posnetke so zdaj vsakdanje. 
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