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    ATTENZIONE: questo Ebook contiene dati criptati al fine di un riconoscimento in caso di pirateria. Tutti i diritti sono riservati a norma di legge. Nessuna parte di questo libro può essere riprodotta con alcun mezzo senza l’autorizzazione scritta dell’Autore e dell’Editore.  È espressamente vietato trasmettere ad altri il presente libro, né in formato cartaceo né elettronico, né per denaro né gratuitamente. Le nozioni e le tecniche riportate in questo libro sono frutto di anni di studi e specializzazioni, quindi non è garantito il raggiungimento dei medesimi risultati di crescita personale o professionale. Il lettore si assume piena responsabilità delle proprie scelte, consapevole dei rischi connessi a qualsiasi forma di esercizio.




    




    Il libro non garantisce il raggiungimento dei risultati a cui i contenuti si riferiscono, il lettore è responsabile di ogni sua azione e scelta.




    Il libro non sostituisce l'aiuto di un formatore esperto della materia trattata nel libro stesso.




    L’autore e l’editore non sono responsabili dell’uso improprio o per scopi vietati del contenuto di questo Ebook. Il libro ha esclusivamente scopo formativo e non sostituisce alcun tipo di trattamento medico o psicologico. Se sospetti o sei a conoscenza di avere dei problemi o disturbi fisici o psicologici dovrai affidarti a un appropriato trattamento medico.  


  




  

               




    Nota Biografica




    

      


    




    Ciao, mi chiamo Alessandro Delvecchio, sono nato l’8 maggio 1973, ho studiato diplomandomi come perito elettronico e nel corso degli anni ho lavorato in diversi settori, molti anni in campo amministrativo.




    Ho lavorato per conto di terzi ma anche autonomamente, contemporaneamente ho fatto anche il musicista, nel tempo ho sempre coltivato la mia passione, ossia la crescita personale sotto qualunque aspetto.




    Ritengo che la crescita personale sia un percorso innescato dalla curiosità e dalla voglia di migliorarsi e duri tutta la vita.




    Ho sempre mantenuto il desiderio di creare una mia attività basata sulle mie passioni e nel 2009 comincio a creare un progetto basato su altre mie passioni, ossia giochi di prestigio, psicologia, ipnosi, comunicazione, ecc.




    Nel 2011 apro la mia attività con il marchio “Giochidimagia Editore” (www.giochidimagia.net) scegliendo la strada dell’editoria digitale e dell’ecommerce convinto che la tecnologia sia uno strumento potentissimo ora e lo sarà anche in futuro.




    Continuo parallelamente a studiare tutto ciò che è legato alle mie passioni e nel 2015 decido di mettere online un nuovo progetto, www.guadagnoinrete.com, blog che tratta argomenti legati alla crescita finanziaria e soprattutto al “come guadagnare online” vendendo infoprodotti  autonomamente e tramite editoria digitale.




    Su www.guadagnoinrete.com do visibilità ad una nuova linea di ebook su tematiche legate alla crescita personale e risoluzione di problemi comuni, ebook  pubblicati con un altro mio marchio “Blu Editore”.




    Questo ebook fa parte di questo nuovo progetto e sono certo che troverai indicazioni semplici, pratiche ed efficaci che ti aiuteranno nel raggiungimento dell’obbiettivo di cui si parla in questo ebook.


  




  

     




    
Capitolo 1 





    La rete in continuo mutamento




     




    Ci sono pochi dubbi sul fatto che la natura di Internet si significativamente cambiata negli ultimi due o tre anni.




    Né si può seriamente mettere in dubbio il fatto che uno dei cambiamenti più ovvi sia stata la crescita rapida ed eccitante dell’ “interattività” dei siti web su una scala veramente globale.




    Con questa proliferazione di nuovi siti che si dichiarano compatibili con il Web 2.0, e l’incredibile crescita della popolarità di siti per il social network quali MySpace e Facebook, sta diventando sempre più chiaro che il numero di persone in tutto il mondo che usa internet come un mezzo di comunicazione sia in continuo aumento.




    Non c’è da sorprendersi, quindi, che sia grandi che piccole imprese, abbiano iniziato a riconoscere e capire il potenziale di questi siti web e networks per espandere il loro parco clienti.




    Ad esempio, mentre forse solo un anno o diciotto mesi fa, la maggior parte dei siti web delle grandi aziende era puramente informativa, molti di questi vengono ora adattati per offrire livelli di interattività molto maggiori sia ai clienti che ai visitatori occasionali.




    Così sempre più clienti possono avvantaggiarsi di servizi di assistenza 24-ore-su-24-7-giorni-su-7 e “chat lines”, che compaiono sui siti delle grandi compagnie con una frequenza in costante aumento. Per di più, anche piccoli questionari, sondaggi per i clienti e servizi per il feedback diventano sempre più popolari.




    In precedenza, nella stragrande maggioranza dei siti web, queste caratteristiche erano quasi sconosciute. Così, il sito medio aveva ben poco per incoraggiare l’utente alla comunicazione, a parte un semplice indirizzo e-mail o un modulo per le risposte di due righe in fondo ad una pagina web.




    Allo stesso modo, le società stanno rapidamente iniziando a comprendere che i siti per il social network, con milioni di membri individuali provenienti da ogni parte del mondo, potrebbero potenzialmente rappresentare un’enorme opportunità di mercato per i loro prodotti.




    È per questa ragione che un sito come MySpace.com (che a settembre 2007 ha superato 200 milioni di utenti) è diventato sempre più attraente per chi dovesse farsi pubblicità.




    MySpace è ancora di gran lunga il più grande sito per il social network, e quello con cui la maggior parte delle persone ha più familiarità.




    Essendo nato in Agosto 2003, è anche uno dei siti più datati.




    Facebook, in ogni caso, è il secondo sito di il social network per grandezza, e sta crescendo ad una velocità fenomenale, come vedremo più avanti.




    Per questa ragione, la pubblicità sta diventando un importante argomento di discussione per i proprietari, i moderatori e i membri della community di Facebook.




    Il proposito di questo libro è perciò quello di approfondire le modalità grazie alle quali Facebook e la community del social network si stiano evolvendo e come le attività pubblicitarie e promozionali si configurino in questo “quadro” di rapida espansione.




    Andrò quindi a mostrarti nel dettaglio come tu ed il tuo business potete utilizzare Facebook per acquisire nuovi clienti per i tuoi prodotti e servizi.




    Un’ultima cosa da notare è che, mentre molte persone fanno riferimento ai siti di social network come se fossero tutti esattamente uguali, ci sono delle differenze significative che li distinguono.




    Queste differenze sono sostanziali soprattutto quando si tratta di utilizzare strumenti per fare pubblicità! Nel corso di questo ebook ti mostrerò proprio questo!
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