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Tüm
              hakları saklıdır. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Herhangi
              bir ihlal yasalara uygun olarak
              kovuşturulacaktır.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Bu
              yayının hiçbir bölümü, AB ve ABD yasalarının izin
              verdiği
              durumlar dışında, elektronik, mekanik, fotokopi,
              kayıt, tarama
              veya başka herhangi bir şekilde çoğaltılamaz, bir
              erişim
              sisteminde saklanamaz veya iletilemez.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio, bu kitabın on beşte birini aşmayan bir
              bölümünün
              ücret karşılığında çoğaltılmasına izin verebilir.
              Talepler
              aşağıdaki e-posta adresine gönderilmelidir: 
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Telif
              hakkı bilgileri
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Yazar:
              
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Telif
              Hakkı
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
:
              © Standard Licence - Tüm hakları
saklıdır
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Dijital
              ikna, doğası gereği oldukça yeni bir 
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
bilimdir,
              ancak 
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
olaylar,
              değişiklikler ve kıvrımlar açısından daha az zengin
              değildir.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
İnternet,
              bilgisayar meraklıları için bir çalışma aracından tam
              teşekküllü bir ticari fenomene dönüştüğünden beri,
              müşterileri bitlerin hafifliği yoluyla ikna etmeye
              yönelik teknik
              ve stratejiler çoğaldı.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Bugün
              dünya ekonomisi internet olmadan aynı olamazdı.
              İnsanlar
              e-ticaret, çevrimiçi açık artırmalar ve daha önce
              fiziksel
              ofisler ya da geleneksel şubeler aracılığıyla
              verilmesi gereken
              birçok hizmetin kaydileştirilmesi (örneğin bankacılık
              ve
              sigortacılık) gibi teknolojilere aşina hale
              gelmiştir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              nedenle, özellikle müşteri hizmetlerinin kolaylığı ve
              her yerde
              bulunabilirliği için dijital ortamı kullanma eğilimi
              yüksektir.
              Aynı zamanda, birçok web sörfçüsü henüz web ikna
              tekniklerine
              karşı tam bir dikkat ve farkındalık duygusu
              geliştirmemiştir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Neredeyse
              her gün tanık olduğumuz yeni dijital işletmelerin
              ortaya çıkışı
              ile kullanıcılar/müşteriler tarafından fiilen
              benimsenmesi ve
              katılımı arasında şekillenen inanılmaz dalgalanma göz
              önüne
              alındığında, bu son derece makul bir konudur.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              nedenle, çevrimiçi satın alma ve abone olma
              davranışlarımızın
              ne kadarına aslında tam bir dikkat ve farkındalıkla
              karar
              verdiğimizi anlamak ve aynı zamanda web'de dijital
              ikna ediciler
              tarafından kullanılan pek çok haksız ve örtülü
              uygulamadan
              korunmak için kendimizi yönlendirebileceğimiz bir
              pusulaya,
              dijital iknanın alt uygulamalarını durdurup
              düşünebileceğimiz
              bir filtreye sahip olmak çok önemlidir.
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Kaç
              kez bir web sitesini veya çevrimiçi içerik dizisini
              çok hafife
              alarak ziyaret ettiniz? Kaç durumda e-postanızı
              serbest bıraktınız
              ve böylece gelen kutunuzu istenmeyen reklam
              e-postalarına
              açtığınızı keşfettiniz? Hiç aşırı çekici bir afişin
              arkasına gizlenmiş içerik yüzünden hayal kırıklığına
              uğradınız mı?
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Ne
              yazık ki, bu soruları yanıtlayan herhangi birimiz
              kendimizi
              kolayca böyle bir profilin içinde bulabiliriz.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Cevaplardan
              herhangi birinde kendinizi tanıyorsanız, bunun
              tesadüfen
              gerçekleşmediğini bilin; her satın alma ve her
              dijital dönüşüm
              deneyimli bir web pazarlamacısı tarafından dikkatlice
              planlanmıştır. Tüm bunlar belirli bir nedenden ötürü
              gerçekleşiyor. Tarihte ilk kez internet, dijital ikna
              uzmanlarının
              potansiyel bir müşterinin her bir eylemini olağanüstü
              bir
              hassasiyetle ölçmesine olanak tanıyor. Bu kılavuzun
              amacı,
              dijital iknanın göreceli işleyişini ortaya çıkarmak
              ve
              incelemektir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Önümüzdeki
              birkaç sayfa boyunca keşfedeceğiniz gibi, web
              gezintinizle ilgili
              veriler saklanır ve size özel bir tanıtım stratejisi
              oluşturmak
              için dikkatle incelenir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
En
              ilginç notlardan biri, internette sürdürülen ikna
              uygulamalarının
              genel olarak farkında olunmamasıdır; internette
              gezinenler, gerçek
              hayatta mevcut olan birçok asimilasyondan arınmış
              olmasını
              beklemektedir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              nedenle sanal ticarette günlük olarak gerçekleşen
              pazarlama ve
              ikna uygulamalarından her insanın haberdar olmasının
              uygun
              olduğunu düşünüyorum.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              önermede ahlakçılık ya da suçlayıcı bir niyet yoktur.
              Web
              pazarlaması sadece bir araçtır ve bu nedenle
              tarafsızlık
              özelliğine sahiptir. İnsanlara tam olarak istedikleri
              şeyi
              sağlamada etkili olabilir veya etik olmayan amaçlar
              için
              kullanılan bir araç haline gelebilir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              kısa makalede amacım, insanlara dijital alanda
              kullanılan ikna
              tekniklerini tanımaları ve anlamaları için araçlar
              sunmak,
              böylece bu tekniklerin farkına varmalarını ve böylece
              iyi ve
              kötü uygulamaları ayırt edebilmelerini
              sağlamaktır.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Birçok
              durumda, dijital ikna stratejileri internette o kadar
              hızlı
              uygulanmıştır ki, sörfçü tarafından yeterli savunma
              önlemlerinin oluşturulması gecikmiştir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Günümüzde
              tüketim giderek daha bilinçli hale gelmiştir ve pek
              çok kişi
              için internet belirleyici bir tercih aracıdır. Bu
              sayede, son on
              yılda reklam teorisyenleri geleneksel reklam
              modelinin krizini
              analiz edip anlayabilmiş ve uygun karşı önlemler
              oluşturabilmiştir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
İnsanlar
              artık geleneksel medya aracılığıyla iletilen
              mesajlara o kadar
              alışmış durumdalar ki, daha gelişmiş reklam ve
              markalaşma
              yöntemlerine karşı gerçek bir direnç
              geliştirdiler.
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