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  1. INTRODUCCIÓN AL SEO LOCAL




  Puesto que los buscadores con Google a la cabeza están otorgando una importancia cada vez mayor a las búsquedas locales y a la calidad de sus resultados en función de las preferencias y localización de los usuarios, es esencial definir el mercado objetivo de nuestro negocio o nuestro sitio web. Uno de los pasos más importantes antes de plantearnos cualquier estrategia de posicionamiento en buscadores es definir claramente quiénes son y dónde se encuentran nuestros clientes objetivo,




  Con esta valiosa información decidiremos si las acciones de optimización y promoción de nuestro sitio web van a estar enfocadas a varios países, a un sólo país o a un territorio definido, ya que los buscadores muestran distintas versiones de sus resultados dependiendo del lugar desde donde se realiza la consulta.




  El posicionamiento local está adquiriendo cada vez mayor relevancia gracias a las búsquedas móviles, las cuales incluyen la geolocalización del usuario de forma cada vez más precisa, por lo que no tiene mucho sentido que aspiremos a posicionarnos por palabras clave generales a nivel mundial si el target de nuestra empresa se reduce a una zona geográfica concreta (un país, comunidad, provincia, estado, ciudad, población, etc.). El concepto de SEO local se resume en una idea: proporcionar la información necesaria a los buscadores para que considere nuestro sitio web relevante para los resultados de las búsquedas locales.


  Si ese es su caso, no optimizar su sitio web para las búsquedas locales es sin duda una de las formas más veloces de perder clientes. Por tanto, si su negocio tiene localización (o localizaciones) físicas y su base de clientes se encuentra fundamentalmente en un área geográfica en particular, usted necesita realizar acciones encaminadas al posicionamiento local.




  2. CÓMO FUNCIONA EL SEO LOCAL




  Cada vez es mayor el porcentaje de búsquedas totales que se dirigen hacia el segmento local. Los usuarios refinan progresivamente sus búsquedas para encontrar con mayor precisión en localizaciones concretas. Los buscadores responden a esta necesidad aumentando la relevancia de sus resultados. Para ello recopilan constantemente información de los usuarios con el fin de otorgale respuestas cada vez más personalizadas. Además, Google integra plenamente los resultados locales en su búsqueda universal, otorgando a éstos una gran relevancia visual en las SERPS o páginas de resultados.




  Una de las respuestas más claras de los buscadores a la necesidad de hipersegmentación por parte de los usuarios es la tendencia a la geolocalización de las búsquedas, esto es, Google muestra una ordenación diferente de sus resultados según la localización desde donde se realiza la consulta. Esto es posible gracias a sistema de geolocalización de IP. En otras palabras, la geolocalización hace que los usuarios en diferentes países vean diferentes resultados. Para búsquedas relacionadas con negocios u organizaciones locales, los resultados también varían según la ciudad.
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