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			ΣΕΙΡΑ: ΚΟΙΝΩΝΙΑ, ΠΟΛΙΤΙΚΗ 
& ΜΕΣΑ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ

			Διεύθυνση: Νίκος Δεμερτζής

			Το γεγονός ότι δεν μπορεί κανείς πλέον να σκεφθεί το σύγχρονο κόσμο δίχως τα μέσα επικοινωνίας και τα δίκτυα πληροφοριών υποδηλώνει τη βαρύνουσα σημασία τους στην κατασκευή της κοινωνικής πραγματικότητας. Υπό συνθήκες επικοινωνιακής έκρηξης και απορρύθμισης του πεδίου σε τοπική, περιφερειακή, εθνική και διεθνή κλίμακα, οι οικονομικές, πολιτικές και πολιτιστικές λειτουργίες των Μέσων αυξάνονται και συμβάλλουν καίρια στην πολυπλοκότητα των σύγχρονων κοινωνιών. Ειδικότερα, αλλάζουν τα παραδοσιακά σχήματα αντίληψης, γνώσης και δράσης, το περιεχόμενο της δημόσιας σφαίρας και οι τρόποι άσκησης εξουσίας.

			Ως εκ τούτου, οι σπουδές επικοινωνίας έχουν ανθίσει διε­θνώς τις δύο τελευταίες δεκαετίες και είναι ένας από τους πλέον δυναμικούς κλάδους σε θεωρητικό, ερευνητικό και πρακτικό επίπεδο. Αλλά και στην Ελλάδα τα πράγματα κινούνται προς αυτήν την κατεύθυνση τα τελευταία χρόνια. Τον πολλαπλασιασμό των ραδιοφωνικών και τηλεοπτικών σταθμών, περιοδικών, εφημερίδων και δικτύων, συνόδευσε η ίδρυση πανεπιστημιακών τμημάτων επικοινωνίας και δημοσιογραφίας, ενός πλήθους ιδιωτικών σχολών, καθώς και η εμφάνιση ικανού αριθμού βιβλίων γύρω από θέματα επικοινωνίας, μαζικών και νέων μέσων, δημοσιογραφίας και πληροφορικής. Ήδη ορισμένοι εκδοτικοί οίκοι έχουν καθιε­ρώσει ειδικές σειρές ή βιβλιοθήκες για τα θέματα αυτά, γεγονός που συμβάλλει στην πληρέστερη ενημέρωση του γενικού και του ειδικού αναγνωστικού κοινού. Με πνεύμα συνεργασίας και συναδελφική διάθεση προς τις προσπάθειες αυτές έχουμε καθιερώσει στις εκδόσεις Παπαζήση την σειρά Κοινωνία, Πολιτική και Μέσα Επικοινωνίας, ακριβώς διότι πολλά ακόμα απομένουν να γίνουν για την βιβλιογραφική κάλυψη του χώρου αυτού.

			Ξεκινώντας με την παραδοχή ότι οι σπουδές επικοινωνίας είναι ένα πεδίο στο οποίο συγκλίνουν διαφορετικοί κλάδοι των κοινωνικών επιστημών, αποφασίσαμε στη σειρά αυτή να φιλοξενηθούν κείμενα Ελλήνων και ξένων επιστημόνων γύρω από τις κοινωνικές, πολιτικές και πολιτιστικές επιδράσεις των μέσων επικοινωνίας. Έχουν κυκλοφορήσει και προγραμματίζουμε να δημοσιευθούν σύγχρονες εργασίες στην κοινωνιολογία των ΜΜΕ, στην πολιτική επικοινωνία, στην πολιτισμική ανάλυση των επικοινωνιακών φαινομένων, όπως και στην θεωρία και μεθοδολογία των σπουδών επικοινωνίας. Όλες τους, στο μέτρο που τους αναλογεί, στοχεύουν στην ανάλυση και κατανόηση των σύγχρονων κοινωνιών και του τρόπου με τον οποίο αυτές κινούνται προς τον 21ο αιώνα με όχημα την επικοινωνία και την πληροφορία.

		

	
		
			

			ΠΡΟΛΟΓΟΣ

			Οι κοινωνικές επιστήμες, όπως άλλωστε και οι θετικές, εξελίσσονται υπό την πίεση δυο παραγόντων. Από τη μια πλευρά, προχωράνε μέσω της δύναμης της εσωτερικής λογικής που υπάρχει σε κάθε επιστημονικό κλάδο και το διάλογο μεταξύ των διαφορετικών παραδειγμάτων και προσεγγίσεων. Από την άλλη, αναπτύσσονται υπό την πίεση των ζητημάτων που θέτει μπροστά τους αυτό που αποκαλούμε «κοινωνική πραγματικότητα». Δεν είναι ίδια η επιρροή που ασκούν οι δυο αυτοί παράγοντες στη θεωρία και την έρευνα σε όλους τους καιρούς και τις περιστάσεις. Σε «κανονικές» περιόδους το βάρος της εσωτερικής λογικής είναι ισχυρότερο. Αντίθετα, σε περιόδους ραγδαίων αλλαγών, όταν ο χάρτης των δεδομένων αλλάζει δραματικά, πολλές φορές βίαια, φέρνοντας στο προσκήνιο νέα δεδομένα, η «κοινωνική πραγματικότητα» φαίνεται πως ασκεί ισχυρότερη επιρροή στην εξέλιξη ενός κλάδου (και) των κοινωνικών επιστημών. Το ίδιο ισχύει και για τις σπουδές επικοινωνίας. Απτά παραδείγματα του τελευταίου έχουμε από την εμπειρία της προηγούμενης εικοσαετίας, όταν εμφανίστηκαν οι «νέες τεχνολογίες», η αποκρατικοποίηση και εμπορευματοποίηση του συστήματος των μέσων επικοινωνίας κ.ά. 

			Στην παρούσα συγκυρία, η ραγδαία αλλαγή των δεδομένων και για τις σπουδές επικοινωνίας, δεν προέρχεται από την εσωτερική λογική του επιστημονικού αυτού πεδίου και το σχετικό διάλογο, ούτε μόνο από τη μεταβολή των δεδομένων στο χώρο του επικοινωνιακού συστήματος. Αντίθετα, προέρχεται και από έναν εξαιρετικά αρνητικό εξωτερικό παράγοντα, την κρίση, η οποία μπορεί να έκανε την εμφάνισή της στο χρηματοπιστωτικό σύστημα και τα δημόσια οικονομικά, σύντομα όμως ξεπέρασε τα όριά τους και εξαπλώθηκε στο πολιτικό σύστημα, τους κοινωνικούς θεσμούς αλλά και στην περιοχή των αξιών και των κανόνων συμπεριφοράς. Επιπλέον, έπληξε με ιδιαίτερη δύναμη τα ίδια τα ΜΜΕ ως επιχειρήσεις αλλά και την απασχόληση όσων ασχολούνται με την παραγωγή περιεχομένου. 

			Τα νέα δεδομένα υποχρεώνουν εδώ και λίγα χρόνια τους ερευνητές της επικοινωνίας να εξετάζουν το ρόλο της οικονομικής κρίσης στις μικρότερες ή μεγαλύτερες αλλαγές που σημειώνονται σε διάφορες πτυχές των μέσων και του επικοινωνιακού συστήματος, αλλά και να στρέψουν την προσοχή τους σε έναν παράγοντα της επικοινωνίας, την οικονομία και τους κοινωνικούς ανταγωνισμούς, που σε πολλές περιπτώσεις είχε λησμονηθεί. Είναι ευνόητο ότι αυτή η στροφή παρατηρείται εντονότερα σε χώρες που πλήττονται από την κρίση ή/και μεταξύ επιστημονικών κύκλων που αποδίδουν ιδιαίτερη σημασία στο ρόλο της οικονομίας και των κοινωνικών ανταγωνισμών αναφορικά με τα ΜΜΕ, το επικοινωνιακό σύστημα και την επικοινωνία γενικότερα. Στους κόλπους τους ανήκει η Ελλάδα και οι Έλληνες επιστήμονες. 

			Καρπός αυτών των συνθηκών είναι η εμφάνιση του βιβλίου που κρατά ο αναγνώστης στα χέρια του. Η προετοιμασία του έχει ξεκινήσει αρκετά νωρίς, αμέσως μετά την εμφάνιση της οικονομικής κρίσης στην Ελλάδα, με το σχεδιασμό και εν συνεχεία με την υλοποίηση ερευνών με άξονα τη σχέση της κρίσης με τα ΜΜΕ. Ορισμένοι από τους ερευνητές που «στρώθηκαν» αμέσως στη δουλειά για να μελετήσουν τα νέα δεδομένα, παρουσιάζουν μέρος ή το σύνολο αυτής της δουλειάς στον ανά χείρας τόμο. Την απευθύνουν στους συναδέλφους τους αλλά και στο σύνολο του αναγνωστικού κοινού, θέτοντάς την στην ευχέρεια της κριτικής τους ανάγνωσης. Φιλοδοξούν να συνεισφέρουν έστω και κατ’ ελάχιστο στο σχηματισμό μιας πληρέστερης εικόνας για τα ΜΜΕ σε περίοδο κρίσης ενώ κάθε ανταπόκριση είναι βέβαιο ότι θα βοηθήσει την περαιτέρω και καλύτερη διερεύνηση του θέματος. 

			Ευχαριστούμε όλους τους συναδέλφους, οι οποίοι δεν ήταν σε καμία περίπτωση λίγοι και οι οποίοι έχοντας λάβει γνώση των κειμένων που δημοσιεύονται έχουν καταθέσει τις κριτικές τους παρατηρήσεις, που είχαν ως αποτέλεσμα τη βελτίωση και τη συμπλήρωσή τους. Επιπλέον, ευχαριστούμε όλους εκείνους και εκείνες που βοήθησαν στην πραγματοποίηση των επιμέρους ερευνών επί των οποίων βασίζονται αρκετές από τις δημοσιεύσεις του παρόντος τόμου. Χωρίς τη συνδρομή τους θα ήταν αδύνατη η παραγωγή αυτών των κειμένων.

			Η έκδοση του βιβλίου δεν θα ήταν δυνατή χωρίς τη συνδρομή των εκδόσεων Παπαζήση, οι οποίες στους δύσκολους αυτούς καιρούς, στους οποίους η κρίση έχει πλήξει και τις επιχειρήσεις έκδοσης επιστημονικών βιβλίων, ανέλαβαν το ρίσκο της έκδοσης του παρόντος τόμου. 

			Τέλος, ελπίζουμε πως το βήμα αυτό που κάνουμε δεν θα μείνει μετέωρο, άλλωστε η πίεση της «κοινωνικής πραγματικότητας» είναι μεγάλη για να την αγνοήσουμε, αλλά θα συνεχίσουμε από κοινού, κατά ομάδες ή μόνοι την περεταίρω διερεύνηση της σημασίας που έχει η οικονομική κρίση για την ανασυγκρότηση του επικοινωνιακού συστήματος στην Ελλάδα.

		

	
		
			

			ΕΙΣΑΓΩΓΗ

			Η οικονομική κρίση που πλήττει την Ελλάδα τα τελευταία χρόνια και σταδιακά παρασέρνει στη δίνη της όλο και περισσότερες χώρες της ΕΕ και όχι μόνο, συνδέεται βάσιμα από πολλούς αναλυτές με την οικονομική κρίση που ξεκίνησε με τη «φούσκα» των ακινήτων στις ΗΠΑ το 2007. Η κρίση αυτή στην αρχή της, αλλά και στη σημερινή εποχή, πλην λίγων περιπτώσεων, ελάχιστα έχει συνδεθεί οργανικά με τα ΜΜΕ. Πέραν τούτου, το ερώτημα δεν απασχόλησε συστηματικά τους ερευνητές και μελετητές των ΜΜΕ και της επικοινωνίας, ανεξαρτήτως θεωρητικής και μεθοδολογικής οπτικής γωνίας. Με άλλα λόγια, ακόμα και από τους εκπροσώπους των «μεσοκεντρικών θεωριών, η λειτουργία των ΜΜΕ δεν έχει εξεταστεί εις βάθος ως παράγοντας που συνέβαλε καθοριστικά στην πρόκληση της οικονομικής κρίσης. Αυτό είναι κάτι που μέλλει ακόμα να γίνει. 

			Το ανάλογο συνέβη αρχικά και με την παρούσα κρίση που έπληξε πρώτα την Ελλάδα και ακολούθως σειρά χωρών της ΕΕ. Μόλις πρόσφατα επιστημονικά συνέδρια, τόμοι και άρθρα έχουν αρχίσει να εμφανίζονται με αυξανόμενη ταχύτητα για τις επιπτώσεις της κρίσης στα μέσα επικοινωνίας αλλά και για το ρόλο των τελευταίων στην εξέλιξη της πρώτης. 

			Έτσι, βάσιμα μπορεί να υποστηρίξει κάποιος ότι υπάρχει ένα μικρότερο ή μεγαλύτερο βιβλιογραφικό και κυρίως ερευνητικό κενό αναφορικά με τη σχέση της τρέχουσας οικονομικής και κοινωνικής κρίσης με τα μέσα επικοινωνίας. Η παρούσα έκδοση φιλοδοξεί να καλύψει ένα μέρος αυτού του κενού στην ελληνική βιβλιογραφία και επιστημονική έρευνα. Κι αν το κενό αυτό έχει τη σημασία του για την επιστημονική κοινότητα, αλλά και το ευρύτερο κοινό σε κάθε χώρα, όπως και τους άμεσα εμπλεκόμενους (πολιτικούς, δημοσιογράφους, οικονομολόγους κ.ά.), αυτή είναι πολύ μεγαλύτερη στην Ελλάδα. Ο λόγος είναι γνωστός. Η Ελλάδα είναι η πρώτη χώρα της ΕΕ που βρέθηκε στο μάτι του κυκλώνα της κρίσης με πολύ μεγάλες οικονομικές, κοινωνικές και πολιτικές συνέπειες, πολύ μεγαλύτερες από κάθε άλλη χώρα που έχει αγγίξει ως τώρα η κρίση, αλλά και σημαντικές επιπτώσεις στο σύστημα των μέσων επικοινωνίας. Μερικές από αυτές είναι η μεγάλη και μακρόχρονη ύφεση που παρατηρείται στην οικονομία, η εκτόξευση της ανεργίας σε πρωτοφανή ύψη, όχι μόνο σε σχέση με τα δεδομένα της ελληνικής οικονομικής ιστορίας αλλά και σε σύγκριση με άλλες ευρωπαϊκές χώρες, τα υψηλότατα ποσοστά φτώχειας στην ελληνική κοινωνία, ο πολλαπλασιασμός με ραγδαίους ρυθμούς του αριθμού των αστέγων, η μείωση του προσδόκιμου ζωής, η εγκατάλειψη παιδιών από τους γονείς τους, τα συσσίτια σε πολλά σημεία των πόλεων, η μετανάστευση εκατοντάδων χιλιάδων, κυρίως νέων, σε χώρες του εξωτερικού, η μεγάλη αλλαγή του κομματικού συστήματος, η εκτόξευση της ακροδεξιάς και μάλιστα της φασιστικής σε πρωτοφανή για την Ελλάδα επίπεδα, η οποία είναι και η μεγαλύτερη στην Ευρώπη, κ.ά. Σε ό,τι αφορά τα ΜΜΕ αυτά γνωρίζουν δραματική επιδείνωση των οικονομικών τους δεικτών, περαιτέρω εξάρτηση από την πολιτική και το χρηματοπιστωτικό σύστημα, συρρίκνωση του αριθμού των Μέσων, υψηλά επίπεδα ανεργίας μεταξύ δημοσιογράφων, παλιών και νέων, ενώ τα κρούσματα απώλειας της αμεροληψίας, λογοκρισίας και άσκησης βίας εναντίον των δημοσιογράφων πληθαίνουν. 

			Παρ’ ότι η ακαδημαϊκή έρευνα της σχέσης κρίσης και ΜΜΕ, όπως προαναφέραμε, είναι σχετικά περιορισμένη αναφορικά με την παρούσα οικονομική, αλλά και ευρύτερη κοινωνική, κρίση έχουν ήδη διαφανεί ορισμένα χαρακτηριστικά της σε θεωρητικό – μεθοδολογικό επίπεδο, τα οποία άλλωστε τα συναντάμε και στην προ κρίσης περίοδο, κατά τη μελέτη άλλων πτυχών στη σχέση κοινωνίας και ΜΜΕ.

			Η σχέση της κρίσης με τα ΜΜΕ εξετάζεται κατ’ αρχήν υπό την οπτική γωνία των επιπτώσεων που επιφέρει σ’ αυτά. Σε ότι αφορά τα ΜΜΕ ως οργανισμούς, βασικό θέμα ανάλυσης είναι οι επιπτώσεις που υφίστανται ως επιχειρήσεις. Για παράδειγμα, η μείωση των διαφημιστικών εσόδων, η συρρίκνωση των παραδοσιακών ΜΜΕ, η αναζήτηση φτηνότερων τρόπων παραγωγής περιεχομένου, οι απολύσεις δημοσιογράφων κ.ά. είναι μερικές μόνο πτυχές του ζητήματος αυτού. 

			Κατά δεύτερο λόγο, η σχέση της κρίσης με τα ΜΜΕ εξετάζεται στο επίπεδο της κάλυψης των πολιτικών, οικονομικών και κοινωνικών γεγονότων που την συνθέτουν, όπως αποφάσεις πολιτικών οργάνων και οικονομικών οργανισμών (λ.χ. υποβαθμίσεις πιστοληπτικής ικανότητας χωρών ή χρηματοπιστωτικών ιδρυμάτων, συναντήσεις κορυφής της ΕΕ και αποφάσεις για τις χώρες σε κρίση, λήψη αποφάσεων για περικοπές κ.ά.), συναντήσεις πολιτικών στελεχών και οικονομικών παραγόντων, διαδηλώσεις, ρεπορτάζ για την ανεργία και τη διακοπή λειτουργίας επιχειρήσεων κ.λπ. 

			Πολύ λιγότερο εξετάζεται η υλική (οικονομική) και ιδεολογική συμβολή των μέσων επικοινωνίας στην πρόκληση της κρίσης. Δηλαδή ο ρόλος των ΜΜΕ στην αναπαραγωγή ενός τρόπου παραγωγής και κατανάλωσης, καθώς και ενός τρόπου ζωής, που συνετέλεσαν ποικιλοτρόπως στη δημιουργία κάθε μορφής οικονομικής «φούσκας», το δανεισμό αλλά και τα δημοσιονομικά προβλήματα. 

			Ακόμα λιγότερο, προς το παρόν, έχει εξεταστεί η συμβολή των ΜΜΕ στον «ορισμό της κατάστασης», δηλαδή στην παγίωση μεταξύ της κοινής γνώμης των κυρίαρχων, πλέον, αντιλήψεων σχετικά με το περιεχόμενο και το χαρακτήρα της κρίσης, την έκτασή της, εντός του κοινωνικού συστήματος, τις αιτίες και τους υπαίτιούς της, τις επιπτώσεις της, αλλά ακόμα και για το αν πρόκειται για κρίση ή για κάτι διαφορετικό. Για παράδειγμα, η αδυναμία δανειοδότησης λόγω των υψηλών ελλειμμάτων χαρακτηρίζεται ως «κρίση» (της οικονομίας ή ευρύτερα του κοινωνικού συστήματος). Κάτι τέτοιο δεν είναι αυτονόητο, καθώς α) αφενός η «κρίση» ως διαδικασία μετάβασης, ανασχηματισμού κ.λπ., δεν βοηθά να κατανοήσουμε τις αλλαγές αν δεν προσδιοριστεί ταυτόχρονα το περιεχόμενο των αλλαγών, β) υπάρχουν και άλλοι ορισμοί της κατάστασης (λ.χ. ως μείωση των επιπέδων κερδοφορίας και αλλαγής της ταξικής δομής της κοινωνίας, ως κατάρρευση της «οικονομίας της φούσκας», ως κρίση υπερκατανάλωσης κ.λπ.). 

			Ωστόσο, η συντριπτική πλειοψηφία της κοινής γνώμης, του πολιτικού συστήματος αλλά και των Μέσων, υιοθετεί τον ορισμό της κατάστασης γενικά ως «κρίση» (του συνόλου της οικονομίας και της κοινωνίας). Αυτή η διάσταση της στάσης των Μέσων αναφορικά με την κρίση είναι πολύ σημαντική, διότι θέτει τις προϋποθέσεις για τη νομιμοποίηση των στρατηγικών αντιμετώπισης της «κρίσης» και την αποδοχή, λιγότερο ή περισσότερο, από την κοινή γνώμη, των μέτρων που λαμβάνονται στα πλαίσια αυτής της στρατηγικής, κύριο στοιχείο της οποίας είναι η λιτότητα και η συρρίκνωση του κοινωνικού κράτους ή άλλως η νεοφιλελεύθερη στρατηγική. 

			Σε κάθε περίπτωση, η ακαδημαϊκή διερεύνηση της (οικονομικής) κρίσης αναφορικά με τα ΜΜΕ είναι ακόμα ασθενής. Και τούτο διότι αφενός αντιμετωπίζεται ως οικονομικής τάξεως φαινόμενο που πλήττει/αφορά το σύνολο του κοινωνικού συστήματος, συνεπώς και τα ΜΜΕ, αφετέρου επειδή η κυρίαρχη ακαδημαϊκή αντίληψη θέλει τα ΜΜΕ επιπλέον ως ένα πεδίο/υποσύστημα της κοινωνίας, στην οργάνωση της οποίας τα ΜΜΕ δεν παίζουν πρωταγωνιστικό ρόλο αλλά δέχονται τις επιρροές των άλλων πεδίων/υποσυστημάτων ή τουλάχιστον αναδιαμορφώνουν το χάρτη της κοινωνικής πραγματικότητας. 

			Στο πλαίσιο αυτό, και βάση την προηγούμενη θεωρητική και ερευνητική εμπειρία στην περιοχή των σπουδών επικοινωνίας, προδιαγράφονται τρεις διαφορετικές θεωρητικο-μεθοδολογικές προσεγγίσεις καθώς και στρατηγικές ακαδημαϊ­κής ανάλυσης της σχέσης των ΜΜΕ με την κρίση. Σύμφωνα με την πρώτη, τα μέσα επικοινωνίας δέχονται κυρίως τις συνέπειες και τις επιδράσεις της κρίσης. Σε ό,τι αφορά τα ΜΜΕ ως οργανισμούς αυτό σημαίνει κυρίως τη μελέτη των συνεπειών της κρίσης στα οικονομικά τους, στα ζητήματα που άπτονται της ιδιοκτησίας, της απασχόλησης στα ΜΜΕ, αλλά και τους τρόπους οργάνωσης και παραγωγής περιεχομένου, της αναζήτησης («αποτελεσματικού») κοινού κοκ. Αναφορικά με το περιεχόμενο, μια τέτοια προσέγγιση εστιάζει κυρίως στα ζητήματα της (λιγότερο ή περισσότερο αντικειμενικής ή αμερόληπτης) κάλυψης της κρίσης. Σε ό,τι αφορά το κοινό των Μέσων, στην ακαδημαϊκή αυτή στρατηγική, το ενδιαφέρον εντοπίζεται κυρίως τις (άμεσες) επιδράσεις της κάλυψης της κρίσης στο κοινό, τους οικονομικούς φορείς ή το πολιτικό σύστημα. Θα μπορούσαμε να υποστηρίξουμε πως σε γενικές γραμμές, αυτό είναι κυρίως το πεδίο στο οποίο κινείται η σχετικά μικρή ακόμα παραγωγή ερευνητικού έργου αναφορικά με την κρίση και τα ΜΜΕ. 

			Η δεύτερη στρατηγική προσανατολίζεται κυρίως στη ιδεολογική λειτουργία των Μέσων. Σε ό,τι αφορά τα Μέσα ως οργανισμούς πηγαίνει πιο πέρα αναγνωρίζοντας ότι οι ιδιοκτήτες των Μέσων αποτελούν τμήμα μιας ελίτ η οποία έχει τις δικές της επιδιώξεις πριν, αλλά και κατά τη διάρκεια της κρίσης. Συνεπώς δεν περιορίζεται μόνο στην ανάλυση της πορείας των μεμονωμένων επιχειρήσεων ή συνολικά του κλάδου των επιχειρήσεων ΜΜΕ, αλλά εξετάζει το ζήτημα διακρίνοντας την ταξική του διάσταση. Αυτό σχετίζεται και με τον τρόπο που εξετάζει την κάλυψη της κρίσης από τα μέσα επικοινωνίας. Η κάλυψη της κρίσης αποτελεί μια ορισμένη ιδεολογική ανάγνωση (ή προβολή) της κρίσης, των αιτιών, αλλά και του τρόπου αντιμετώπισής της, που βρίσκεται συνήθως σε συνάρτηση με τις απόψεις και τις επιδιώξεις της ιδιοκτησίας των Μέσων. Την ανάγνωση αυτή την κάνουν οι δημοσιογράφοι κ.ά. παραγωγοί της ενημέρωσης άμεσα, προβάλλοντας τις απόψεις τους είτε έμμεσα φιλοξενώντας προνομιακά εκπροσώπους μια ορισμένης ιδεολογικής ερμηνείας της κρίσης 

			Με άλλα λόγια, η κάλυψη της κρίσης/ιδεολογική της ανάγνωση στο περιεχόμενο, αποτελούν βασικό μοχλό νομιμοποίησης των στρατηγικών αντιμετώπισης της κρίσης που υιοθετούν οι ελίτ και εξυπηρετούν τις δικές τους επιδιώξεις. Υπό την έννοια αυτή, η «προτιμητέα» από τις ελίτ ανάγνωση και ορισμός της κρίσης αποτελούν απαραίτητο μοχλό για τη νομιμοποίηση της «προτιμητέας» οικονομικής πολιτικής και της διάσωσης του υπαρκτού κοινωνικο-οικονομικού συστήματος, το οποίο σε συνθήκες γενικευμένης κρίσης ενδέχεται να αντιμετωπίσει μικρές ή μεγαλύτερες απειλές. Για το λόγο αυτό, τα μέσα επικοινωνίας ούτε είναι ούτε και μπορεί να είναι αντικειμενικά, αλλά υιοθετούν μια ορισμένη πολιτική και ιδεολογική ερμηνεία και μία στρατηγική αντιμετώπισης της κρίσης την οποία υπηρετούν. Μάλιστα σε συνθήκες κρίσης, στις οποίες διαταράσσεται η σταθερότητα του συστήματος μπορεί και να στρατεύονται, ακόμα και αν δεν το έκαναν προηγουμένως.

			Η τρίτη στρατηγική αναδεικνύει τον πρωταγωνιστικό ρόλο των Μέσων στη δημιουργία της ίδιας της κρίσης και στην αντιμετώπισή της. Κατ’ αρχήν, η εν λόγω στρατηγική υιοθετεί μια μεσοκεντρική άποψη στις κοινωνικές και επικοινωνιακές σπουδές, αναγνωρίζοντας ότι οι σύγχρονες κοινωνίες είναι κοινωνίες των Μέσων. Έτσι, ο ρόλος των Μέσων θεωρείται καθοριστικός για όσα συντελούνται στα υπόλοιπα κοινωνικά συστήματα, αλλά και στην αλληλεπίδραση μεταξύ τους, λ.χ. μεταξύ της οικονομίας και της πολιτικής, μεταξύ οικονομικών και πολιτικών φορέων. Από την άποψη αυτή τα Μέσα δεν θεωρούνται εξωτερικός παράγοντας σε σχέση με την οικονομία και την κρίση, αλλά βασικός πρωταγωνιστής των διεργασιών (οικονομικών πολιτικών κ.ά.) που οδήγησαν σε αυτήν και συντελούνται κατά τη διάρκειά της. Συνεπώς, διαδραματίζουν σημαντικό ρόλο για τη συνολική εξέλιξή της σε οικονομικό, πολιτικό κ.λπ. επίπεδο προς τη μια ή την άλλη κατεύθυνση. 

			Στο επίπεδο των Μέσων ως οργανισμών, αυτό συνεπάγεται ότι τα Μέσα ακολουθούν τις δικές τους επιχειρηματικές επιδιώξεις που δεν συνεπάγεται ότι ταυτίζονται (πάντα) με τις αντίστοιχες επιδιώξεις των υπολοίπων ελίτ. Αντιθέτως, μπορεί να εμφιλοχωρούν αντιθέσεις μεταξύ των επιχειρηματικών συμφερόντων των Μέσων με αυτές των υπολοίπων ελίτ. Στο επίπεδο της κάλυψης δεν κυριαρχεί ούτε και είναι δυνατή η αντικειμενική καταγραφή των γεγονότων ή η ιδεολογική τους ερμηνεία, αλλά η «λογική του Μέσου», δηλαδή η έντονη και αυτοτελής χρήση του λόγου των Μέσων που εξασφαλίζει την ανταπόκριση του κοινού και το αντίστροφο και που δεν περιορίζεται από την προσήλωση στα δεδομένα της οικονομίας ή της ιδεολογίας. 

			Στην παρούσα, μια από τις πρώτες εκδόσεις στην Ελλάδα, αναφορικά με την κρίση και τα ΜΜΕ, καταβλήθηκαν προσπάθειες να εκπροσωπηθούν λιγότερο ή περισσότερο και οι τρεις ως άνω στρατηγικές της ακαδημαϊκής έρευνας. Ωστόσο, αναγνωρίζουμε πως υπολείπεται πολύς δρόμος ακόμα μέχρις ότου φτάσουμε σε ένα ικανοποιητικό επίπεδο. Πράγμα γα το οποίο θα χρειαστούν ακόμα πολλοί τόμοι και άρθρα προς αυτήν την κατεύθυνση. 

			Το βιβλίο που κρατά ο αναγνώστης στα χέρια του αποτελείται από έντεκα κεφάλαια και χωρίζεται σε τρία μέρη. Στο πρώτο μέρος εξετάζονται τα προβλήματα που προκαλεί η οικονομική κρίση στις επιχειρήσεις των ελληνικών ΜΜΕ. Ο Ν. Λέανδρος παρουσιάζει τις αρνητικές επιπτώσεις της οικονομικής κρίσης στα έσοδα και τον κύκλο εργασιών, καθώς και τις δανειακές ανάγκες των ελληνικών επιχειρήσεων ΜΜΕ, που προδιαγράφουν συρρίκνωση του τοπίου των ΜΜΕ, σε αντίθεση προς τη διόγκωση που παρατηρήθηκε κατά τη «Χρυσή Εποχή» (όπως την αποκαλεί) των ΜΜΕ. Ο συγγραφέας συμπεραίνει πως σήμερα βρισκόμαστε στην αρχή μιας νέας περιόδου αναδιάρθρωσης των σχέσεων ιδιο­κτησίας που θα αλλάξει τα δεδομένα στο ευρύτερο επικοινωνιακό πεδίο και θα επηρεάσει τα χαρακτηριστικά του πολιτικού συστήματος και την ποιότητα της δημοκρατίας.

			Ο Μανώλης Χαιρετάκης αναλύει τη μετάβαση των ελληνικών ΜΜΕ από τη «Χρυσή εποχή» τους, που συνοδεύεται από την εμφάνιση νέων Μέσων, την παραγωγή εκτεταμένου και δαπανηρού περιεχομένου, την επέκταση της απασχόλησης σε αυτά κ.ά., στην εποχή της οικονομικής κρίσης. Ειδικότερα, εξετάζει την (αρνητική) πορεία των διαφημιστικών εσόδων των ελληνικών ΜΜΕ, ενώ παράλληλα συνδέει την εν λόγω εξέλιξη με τις ευρύτερες πολιτικές και οικονομικές συνθήκες που χαρακτηρίζουν την ελληνική κοινωνία. Στο πλαίσιο αυτό μελετά και τις αρνητικές επιπτώσεις των ως άνω μεταβολών στα οικονομικά, στο περιεχόμενο και την οργάνωση των ΜΜΕ.

			Το δεύτερο και πλέον εκτεταμένο μέρος του βιβλίου, εξετάζει τις επιπτώσεις της κρίσης στο περιεχόμενο των ΜΜΕ και ειδικότερα την κάλυψη διαφόρων πτυχών της κρίσης από τα μέσα επικοινωνίας. Η κάλυψη ειδικά της ελληνικής κρίσης, πλην των ελληνικών, διερευνάται στα ΜΜΕ και άλλων χωρών όπως η Γερμανία, η Γαλλία, η Μ. Βρετανία, η Ιταλία, η Ισπανία, το Βέλγιο, η Αυστρία, η Κύπρος και η Πορτογαλία και οι ΗΠΑ. Τούτο έχει ιδιαίτερη σημασία καθώς οι χώρες αυτές έπαιξαν και παίζουν σημαντικό ρόλο στην εξέλιξη της κρίσης τόσο στην Ελλάδα όσο και σε άλλες χώρες της ΕΕ. Οι κυβερνήσεις των χωρών αυτών έπρεπε να πάρουν σημαντικές αποφάσεις τις οποίες όφειλαν να νομιμοποιήσουν στην κοινή γνώμη των χωρών τους, η οποία από την άλλη πλευρά αποκτούσε και αποκτά πληροφόρηση και κατανόηση της κρίσης από τα Μέσα. Συνεπώς, η μελέτη των Μέσων αυτών των χωρών μας δίνει μια εικόνα για το περιεχόμενο, τις αιτίες, την έκταση κ.λπ. της κρίσης την οποία προσλάμβαναν και προσλαμβάνουν οι πολίτες τους από τα Μέσα. 

			Ο Γιώργος Πλειός διαπραγματεύεται το ερώτημα αν τα μέσα επικοινωνίας και ιδιαίτερα τα έντυπα, προβάλλουν ένα ευρύ φάσμα απόψεων σχετικά με την ελληνική (κυρίως), αλλά και την παγκόσμια οικονομική κρίση ή εκείνη των οικονομικών και πολιτικών ελίτ. Το ερώτημα διερευνάται σε αρκετές πτυχές της κρίσης, όπως η γεωπολιτική ταυτότητα της κρίσης, το περιεχόμενό και οι αιτίες της, οι στρατηγικές αντιμετώπισής της, καθώς και η επίδρασή τους στην πορεία της ευρωπαϊκής ολοκλήρωσης. Προς τούτο παρουσιάζει τα αποτελέσματα τριών ερευνών στα μέσα επικοινωνίας πέντε χωρών εκτός της Ελλάδας (Πορτογαλίας, Γερμανίας, Γαλλίας, Μ. Βρετανίας και Ιταλίας). Έτσι, καταγράφονται ορισμένες βασικές τάσεις στη διαμόρφωση του ειδησεογραφικού περιεχομένου των ΜΜΕ σε περίοδο κρίσης, μεταξύ των οποίων, η στράτευση των μέσων επικοινωνίας υπέρ των απόψεων των ελίτ. 

			Ο Στέλιος Παπαθανασόπουλος και ο Αχιλλέας Καραδημητρίου εξετάζουν αν και σε ποιο βαθμό η εικόνα της Ελλάδας στα Μέσα της Αυστρίας, του Βελγίου, της Γερμανίας, της Γαλλίας, της Μ. Βρετανίας της Ισπανίας και των ΗΠΑ, ήταν αρνητική κατά την πρώτη φάση της ελληνικής κρίσης. Όπως κατέγραψε η έρευνά τους, η κρίση επηρέασε την εικόνα της Ελλάδας και συνεπώς είχε αντίκτυπο στις απόψεις των ξένων για τους Έλληνες. Ωστόσο, στην πρώτη φάση η κρίση δεν επηρέασε σημαντικά τη διεθνή εικόνα της χώρας. Οι θέσεις που προβλήθηκαν για την Ελλάδα ήταν λιγότερο αρνητικές από αυτό που θα ανέμενε κάποιος. Το βασικό συμπέρασμα της εν λόγω έρευνας που αφορά όχι μόνο τους μελετητές της επικοινωνίας, αλλά πλήθος ειδικών, είναι ότι η εικόνα μιας χώρας είναι συνισταμένη αφενός των στρατηγικών διαχείρισης που ακολουθεί η εκάστοτε κυβέρνηση και αφετέρου της ίδιας της πραγματικότητας που βιώνουν οι πολίτες της. 

			Η γερμανίδα πολιτική επιστήμονας Ήλια Έχτερ, εξετάζει ένα ζήτημα που απασχόλησε και απασχολεί σε μεγάλο βαθμό το πολιτικό σύστημα, την κοινή γνώμη και τα μέσα επικοινωνίας στην Ελλάδα. Πιο συγκεκριμένα, με τη χρήση ποσοτικών και ποιοτικών μεθόδων και δημοσκοπήσεων, αναλύει τον τρόπο με τον οποίο παρουσιάστηκε η ελληνική οικονομική κρίση στις μεγαλύτερες σε κυκλοφορία εβδομαδιαίες εφημερίδες και περιοδικά της Γερμανίας (“Der Spiegel”, “Die Zeit”, “Focus”) από τις αρχές Οκτωβρίου 2009 μέχρι το τέλος Μαρτίου 2011. Ακολούθως εξετάζει την επίδραση που είχε αυτή η εικόνα στην κοινή γνώμη της Γερμανίας, η οποία, ως γνωστόν, έχει διαδραματίσει το μεγαλύτερο ρόλο μεταξύ των κρατών μελών της ΕΕ. και στην διαχείριση της ελληνικής κρίσης. 

			Ο Δημήτρης Σουλιώτης, δια μέσου της ανάλυσης περιεχομένου (content analysis) επικεντρώνεται σε ένα κρίσιμο ερώτημα/πτυχή τόσο της οικονομικής κρίσης που πλήττει τις ευρωπαϊκές χώρες όσο και της συνολικής πορείας της ΕΕ. Συγκεκριμένα, μέσα από την ανάλυση του τρόπου με τον οποίο προβλήθηκε η ελληνική κρίση από τις βρετανικές εφημερίδες “The Guardian”, “The Daily Telegraph”, “Daily Mail” και τις ελληνικές “Τα Νέα”, “Καθημερινή” και “Ελευθεροτυπία”, εξετάζει αν διακρίνεται ο σχηματισμός μιας ευρωπαϊκής δημόσιας σφαίρας. Τα ευρήματα της έρευνας δείχνουν ότι παρά τις διαφορές, υπάρχουν παρόμοια χαρακτηριστικά στην ειδησεογραφική κάλυψη της κρίσης στον Τύπο των δύο χωρών, μαζί με κάποιες ενδείξεις για την καλλιέργεια μια κοινής ευρωπαϊκής ταυτότητας.

			Η Κάλλη Ζάραλη και ο Χρήστος Φραγκονικολόπουλος ασχολούνται με μια σχετικά αθέατη, στο δημόσιο διάλογο, πτυχή της ελληνικής οικονομικής κρίσης όπως «φιλοτεχνείται» στα ελληνικά Μέσα και ειδικότερα στις ειδησεογραφικές πύλες και τα blogs. Συγκεκριμένα, εξετάζουν τον τρόπο με τον οποίο εμφανίζεται σε αυτά, η ελληνική πολιτική κουλτούρα και η αντίληψη περί «εθνικού εαυτού» σε σχέση με τους «Άλλους» και κυρίως με την ΕΕ. Ειδικότερα, εξετάζουν αν και σε ποιο βαθμό οι ελληνικές ειδησεογραφικές πύλες και blogs, αναπαράγουν τα στερεότυπα της «ανασφάλειας» και των «αδιεξόδων του έθνους» που απαντώνται στο πολιτικό σύστημα και τα μέσα επικοινωνίας.

			Η Ιωάννα Βώβου αναλύει τις επιπτώσεις της οικονομικής κρίσης και ιδιαίτερα της δεινής οικονομικής θέσης των τηλεοπτικών σταθμών στο περιεχόμενο του προγράμματος. Ειδικότερα, ασχολείται με το φαινόμενο της επανάληψης, το οποίο είναι αρκετά παλιό και εκδηλώνεται σε περιόδους μείωσης του τηλεοπτικού κοινού, όπως η θερινή περίοδος, ωστόσο σε συνθήκες κρίσης εκλαμβάνει μεγάλες διαστάσεις και πέραν της θερινής περιόδου. Σύμφωνα με τη συγγραφέα, το φαινόμενο της επανάληψης μπορεί να είναι εκτεταμένο στα μυθοπλαστικά προγράμματα, όμως επεκτείνεται και σε πολλά ακόμα τηλεοπτικά είδη. Εκδηλώνεται δε με παραλλαγές, ανάλογα με τις στρατηγικές των τηλεοπτικών σταθμών. Ακολούθως προτείνει μία τυπολογία των ειδών επανάληψης στην τηλεόραση με σκοπό να κατανοηθούν οι διαφορετικές πτυχές, αλλά και η έκταση του φαινομένου. Έτσι, η «νέα» τηλεόραση μπορεί να γίνει αντιληπτή και ως «στοκ» προγραμμάτων που παύει να είναι παράθυρο ανοικτό στον κόσμο. 

			Το τρίτο μέρος του ανά χείρας τόμου είναι αφιερωμένο στον τρόπο με τον οποίο χρησιμοποιήθηκαν τα μέσα επικοινωνίας προκειμένου να ερμηνευτεί η ελληνική κρίση και οι αιτίες της, αλλά και να υποστηριχτούν πολιτικές αντιμετώπισής της.

			Ο Σταμάτης Πουλακιδάκος και ο Γεράσιμος Κάρουλας διερευνούν ένα σημαντικό ζήτημα, το οποίο σφράγισε τις οικονομικές και πολιτικές εξελίξεις στην Ελλάδα μετά την έναρξη της κρίσης. Συγκεκριμένα, υπό την οπτική της θεωρίας της προπαγάνδας, ερευνούν την προσπάθεια νομιμοποίησης του (πρώτου) μνημονίου ως στρατηγική αντιμετώπισης της κρίσης, από τους εκπροσώπους των πολιτικών κομμάτων που το υποστήριξαν, δια της χρήσης των μέσων επικοινωνίας και ιδιαίτερα των τηλεοπτικών ειδήσεων. 

			Ο Γιάννης Μυλωνάς και ο Παναγιώτης Κομπατσιάρης μέσω της ανάλυσης Λόγου (discourse analysis) εξετάζουν τον τρόπο με τον οποίο ερμηνεύεται η τρέχουσα οικονομική κρίση με την αναφορά στους «εθνικούς χαρακτήρες» των λαών από τους ηγεμονικούς Λόγους. Διαπιστώνουν ότι η Ελλάδα παρουσιάζεται ως «προβληματικό» έθνος, το οποίο, σύμφωνα και με παράγοντες που προβλήθηκαν ως εξέχοντες από τα ελληνικά Μέσα, θα βελτιωθεί με την ανάδυση υποκειμένων που θα εδραιώνουν την ταυτότητά τους στον ανταγωνισμό, την ευελιξία και τον ατομικισμό και θα είναι προσανατολισμένα στις αρχές της οικονομίας της αγοράς. Στο πλαίσιο αυτό ζητούν (και δικαιολογούν) εξατομικευμένες θυσίες, ατομική πειθάρχηση και εντατικοποίηση των προσπαθειών σε ατομικό επίπεδο, ενώ το γενικότερο πολιτικό, οικονομικό και κοινωνικό υπόστρωμα της κρίσης παρουσιάζεται ως δευτερεύον.

			Τέλος, σε ένα κεφάλαιο το οποίο θα μπορούσε να είναι η απαρχή ενός νέου τόμου, η Ρόη Παναγιωτοπούλου επικεντρώνεται στις κινητοποιήσεις των «Αγανακτισμένων» το καλοκαίρι του 2011 και ιδιαίτερα στην επικοινωνιακή πολιτική που άσκησαν. Ιδιαίτερη έμφαση δίνει στις προσπάθειες να συγκροτήσουν μια επιμέρους και εναλλακτική δημόσια σφαίρα και να αναχαιτίσουν τα μέτρα λιτότητας που έπαιρνε εκείνη την εποχή η ελληνική κυβέρνηση. Όπως συμπεραίνει, το κίνημα των «Αγανακτισμένων» δεν ξεπέρασε το επίπεδο των αυθόρμητων δράσεων επειδή ταυτίστηκε με τη δομή των εφαρμογών του διαδικτύου και των μέσων κοινωνικής δικτύωσης, που είναι ανοικτά συστήματα με οριζόντια δομή συνεργασίας και όχι με την ιεραρχική δομή που διέπει τα πολιτικά κόμματα.

			Πριν ευχηθώ στον αναγνώστη/αναγνώστρια καλή περιπλάνηση στις σελίδες του βιβλίου, θα ήθελα να προσθέσω ότι το εγχείρημα αυτό αποτελεί ένα από τα πρώτα ολοκληρωμένα εγχειρήματα να εξεταστούν οι επιπτώσεις της κρίσης στα Ελληνικά Μέσα, η κάλυψη της κρίσης από τα ελληνικά και διεθνή ΜΜΕ, αλλά και η προπαγανδιστική χρήση των Μέσων για να αντιμετωπιστεί η κρίση προς τη μια ή την άλλη κατεύθυνση. Το υλικό που περιλαμβάνεται θεωρώ ότι είναι χρήσιμο όχι μόνο σε όσους ασχολούνται με τις σπουδές επικοινωνίας, αλλά σε πλήθος κατηγοριών: πολιτικούς, δημοσιογράφους, πολιτικούς επιστήμονες, οικονομολόγους, ιστορικούς κ.ά. και φυσικά σε όλους εκείνους τους πολίτες που θέλουν να διαβάσουν τις πληροφορίες που καταθέτει η επιστημονική έρευνα στη χώρα μας, αναφορικά με την τύχη των ελληνικών Μέσων και τη στάση των ΜΜΕ στην Ελλάδα και το εξωτερικό, κατά την εξέλιξη της οικονομικής, κοινωνικής και πολιτικής κρίσης. 

			Εγώ και οι συντελεστές της έκδοσης καταβάλαμε μια έντιμη, επίπονη και μακρόχρονη προσπάθεια να φωτίσουμε, στο μέτρο των δυνάμεών μας, τα ζητήματα που μας απασχολούν εδώ, και θεωρώ βάσιμα ότι απασχολούν και όλη την ελληνική, και όχι μόνο, κοινωνία. Τώρα είναι η σειρά του αναγνώστη να πάρει τη σκυτάλη για να ολοκληρωθεί αυτή η προσπάθεια. 

			“Crises and deadlocks when they occur have at least this advantage that they force us to think”.

			Jawaharlal Nehru

			Ο επιμελητής της έκδοσης

			Γιώργος Πλειός

			Καθηγητής του Τμήματος Επικοινωνίας και ΜΜΕ 

			του Πανεπιστημίου Αθηνών

		

	
		
			

			ΜΕΡΟΣ Α΄ - 
Επιπτώσεις της κρίσης 
στα ΜΜΕ

		

	
		
			

			ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 - 
Τα Μέσα στο επίκεντρο της κρίσης. Τα οικονομικά αποτελέσματα οκτώ μεγάλων επιχειρήσεων

			Νίκος Λέανδρος

			Περίληψη

			Η παρατεταμένη ύφεση της ελληνικής οικονομίας έχει ιδιαίτερα αρνητικές επιπτώσεις στις επιχειρήσεις των Μέσων. Η εξέταση των ισολογισμών οκτώ κορυφαίων εταιριών του κλάδου αποκαλύπτει μεγάλη μείωση του κύκλου εργασιών μετά το 2008, κυρίως λόγω του περιορισμού των διαφημιστικών εσόδων και αρνητικά οικονομικά αποτελέσματα. Την ίδια περίοδο παρατηρείται μεγάλη αύξηση της δανειακής επιβάρυνσης και μείωση της φερεγγυότητας των επιχειρήσεων Μέσων, γεγονός που συνεπάγεται δυσκο­λίες χρηματοδότησης, αύξηση των χρηματοοικονομικών δαπανών και, σε κάποιες περιπτώσεις, κίνδυνο χρεοκοπίας. Όπως επισημαίνεται η ένταση της οικονομικής κρίσης αποκάλυψε τις αδυναμίες πολλών από τις κορυφαίες επιχειρήσεις του κλάδου όσον αφορά την κεφαλαιακή τους διάρθρωση, την οργάνωση της παραγωγικής διαδικασίας, την ποιότητα του παραγόμενου προϊόντος και τη σχέση τους με το κοινό. Η «Χρυσή Εποχή» που προηγήθηκε δεν οδήγησε σε σύγχρονους υγιείς οργανισμούς αλλά σε υπερεπέκταση, υψηλό κόστος λειτουργίας και φαινόμενα αλληλεξάρτησης με την πολιτική εξουσία. Σήμερα βρισκόμαστε στην αρχή μιας νέας περιόδου αναδιάρθρωσης των σχέσεων ιδιοκτησίας που θα αλλάξει τα δεδομένα στο ευρύτερο επικοινωνιακό πεδίο και θα επηρεάσει τα χαρακτηριστικά του πολιτικού συστήματος και την ποιότητα της δημοκρατίας.

			Λέξεις-κλειδιά

			οικονομική κρίση και Μέσα, διαφημιστική δαπάνη, χρηματοοικονομική ανάλυση, δανεισμός

			Εισαγωγή

			Η ραγδαία επιδείνωση των οικονομικών συνθηκών στη χώρα μας τα τελευταία χρόνια έπληξε με ιδιαίτερη σφοδρότητα την βιομηχανία των Μέσων. Εφημερίδες και περιοδικά υποχρεώθηκαν να διακόψουν την έκδοσή τους, η απασχόληση μειώθηκε, ενώ η συντριπτική πλειοψηφία των επιχειρήσεων του κλάδου υπέστησαν μείωση του κύκλου εργασιών και της κερδοφορίας τους και σε κάποιες περιπτώσεις κήρυξαν πτώχευση.

			Πολλοί μιλάνε για «φούσκα των Μέσων που έσκασε» κατά τα πρότυπα των χρηματιστηριακών αγορών. Επικαλούνται την πληθώρα των τηλεοπτικών και ραδιοφωνικών σταθμών και των έντυπων Μέσων σε μια αγορά που είναι σχετικά μικρή. Και δεν έχουν άδικο. Όμως, όπως σε όλα τα κοινωνικά φαινόμενα, η πραγματικότητα είναι σύνθετη και οι αιτίες των σημερινών προβλημάτων πολλαπλές. Σχετίζονται τόσο με τις ιδιαίτερες εξελίξεις στην Ελλάδα, την κρίση του συστήματος εξουσίας και τη χρεοκοπία του προτύπου διαχείρισης της οικονομίας που διαμορφώθηκε μετά τη μεταπολίτευση, όσο και με γενικότερες τάσεις και μετασχηματισμούς που επιφέρει η μετάβαση στη νέα ψηφιακή και δικτυακή εποχή (Παπαθανασόπουλος 2010, Castells 2009, Meyer 2009, Kung & Picard & Towse 2008).

			Στο πλαίσιο της παρούσας ανάλυσης θα στρέψουμε την προσοχή μας στις συνθήκες που διαμορφώθηκαν για τις επιχειρήσεις των Μέσων τις τελευταίες δεκαετίες, ενώ θα εξετάσουμε την τρέχουσα συγκυρία μέσα από το πρίσμα των οικονομικών αποτελεσμάτων οκτώ κορυφαίων επιχειρήσεων και ομίλων Μέσων όπως αυτά εμφανίζονται στους ισολογισμούς τους. Συνεπώς, εξετάζουμε, τις οικονομικές διαστάσεις της κρίσης στο επίπεδο των μεγάλων επιχειρήσεων αναγνωρίζοντας ταυτόχρονα τον πολύ σημαντικό ρόλο που διαδραματίζουν τόσο τα χαρακτηριστικά και η στρατηγική του κάθε ομίλου όσο και οι γενικότερες πολιτικές, οικονομικές και τεχνολογικές εξελίξεις. 

			Η αναδιάρθρωση των σχέσεων ιδιοκτησίας

			Η διάρθρωση της ελληνικής βιομηχανίας των Μέσων επηρεάστηκε αποφασιστικά από τις εξελίξεις στη δεκαετία του 1980 οι οποίες διαμόρφωσαν ένα τοπίο ριζικά διαφορετικό από αυτό των προηγούμενων δεκαετιών. Από την άποψη αυτή ορισμένες σύντομες επισημάνσεις είναι απαραίτητες κατά τη γνώμη μου.

			Μέχρι τις αρχές της δεκαετίας του 1980 οι ιδιοκτήτες ακόμα και των σημαντικότερων εντύπων ΜΜΕ (εθνικές εφημερίδες και περιοδικά μαζικής κυκλοφορίας) είχαν ως κοινό χαρακτηριστικό τους μακροχρόνιους δεσμούς με το συγκεκριμένο κλάδο, αλλά και την ουσιαστική ανυπαρξία επιχειρηματικών δραστηριοτήτων πέραν των ορίων της εκδοτικής και εκτυπωτικής βιομηχανίας. Η αγορά ήταν μικρή, οι πολιτικές εξελίξεις συχνά προκαλούσαν μεγάλες δυσκολίες στην ομαλή λειτουργία του Τύπου (όπως για παράδειγμα στην περίοδο της απριλιανής δικτατορίας), ενώ υπήρχε κρατικό μονοπώλιο στη ραδιοφωνία και τηλεόραση. 

			Έτσι, παρά την πολιτική τους επιρροή και τη σταδιακή άνοδο της κυκλοφορίας των εφημερίδων (βλ. γράφημα 1), οι επιχειρήσεις διατηρούσαν τον οικογενειακό χαρακτήρα και η οικονομική τους επιφάνεια παρέμενε σχετικά περιορισμένη.1 Η κατάσταση αυτή ανατράπηκε στη διάρκεια της δεκαετίας του 1980 καθώς πολλές ημερήσιες εφημερίδες εθνικής κυκλοφορίας έγιναν τμήμα ευρύτερων οικονομικών αυτοκρατοριών, γεγονός σημαντικό για τον ίδιο τον κλάδο, αλλά και την πολιτική ζωή της χώρας γενικότερα.

			Γράφημα 1. Μέση ημερήσια κυκλοφορία πολιτικών εφημερίδων εθνικής κυκλοφορίας, 1955-2011
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			Πηγή: ΕΙΗΕΑ, οι κυκλοφορίες των εφημερίδων, 1955-2011

			Η αδυναμία της πλειοψηφίας των «παραδοσιακών» εκδοτών να πραγματοποιήσουν έγκαιρα τις αναγκαίες επενδύσεις, διευκόλυνε την είσοδο στον κλάδο σημαντικού αριθμού νέων επιχειρηματιών. Από τη μια μεριά, ιστορικές εφημερίδες όπως η «Ακρόπολις», η «Βραδυνή» και η «Καθημερινή» εξαγοράστηκαν από επιχειρηματίες που ενδιαφέρονταν να αποκτήσουν πρόσβαση στο χώρο του Τύπου. Από την άλλη, αρκετές από τις εφημερίδες που εκδόθηκαν ή επανεκδόθηκαν αυτή την περίοδο («Έθνος», «Ελεύθερος Τύπος», «Επικαιρότητα», «Μεσημβρινή», «Πρώτη») ανήκαν σε επιχειρηματίες με βασικό τομέα δραστηριότητας τη βιομηχανία, τις κατασκευές ή τη ναυτιλία (Ψυχογιός 2004, Λέανδρος 2000 & 1992, Ζαούσης & Στράτος 1993) .

			Η δημοσιότητα, το κύρος και η πολιτική δύναμη που συνοδεύουν την αγορά ή έκδοση εφημερίδων εθνικής κυκλοφορίας θα πρέπει να θεωρηθούν ως οι σημαντικότερες αιτίες πίσω από το ενδιαφέρον επιχειρηματιών που κυρίως συνδέονται με τη βιομηχανία, τις κατασκευές και τη ναυτιλία για είσοδό τους στον κλάδο των έντυπων ΜΜΕ. Τα οικονομικά οφέλη που μπορεί να προκύψουν για τον επιχειρηματία είναι μακροπρόθεσμα και κατά πάσα πιθανότητα είναι πολύ σημαντικότερα από το κόστος αγοράς ή έκδοσης της εφημερίδας. Στα οφέλη αυτά θα πρέπει να συμπεριλάβουμε κρατικές προμήθειες, ευνοϊκές νομοθετικές ρυθμίσεις και την αυξημένη διαπραγματευτική δύναμη του ιδιοκτήτη των Μέσων στη συνδιαλλαγή με την κυβέρνηση και τις πολιτικές ελίτ κάτι ιδιαίτερα σημαντικό σ’ ένα σύστημα έντονα πελατειακό όπως το ελληνικό (Hallin & Mancini 2004, Παπαθανασόπουλος 2004, Cook 1998, Χαραλάμπης 1989).

			Όμως υπάρχει και μια ακόμα σημαντική αιτία πίσω από το ενδιαφέρον σημαντικών επιχειρηματιών για είσοδο στον ελληνικό Τύπο. Ήδη από τα τέλη της δεκαετίας του 1970, είχε αρχίσει να διαφαίνεται καθαρά η ανάδειξη των ΜΜΕ σε τομέα στρατηγικής σημασίας και η προοπτική κερδοφόρας επιχειρηματικής δραστηριότητας στην οπτικοακουστική βιομηχανία. Η δραστηριότητα στο χώρο των ημερήσιων πολιτικών εφημερίδων ήταν ένα πρώτο βήμα που διευκόλυνε τη μελλοντική επέκταση και σ΄ άλλους τομείς των ΜΜΕ. Πράγματι, οι σημαντικές επιχειρήσεις του κλάδου επεξέτειναν τη δράση τους προς την κατεύθυνση των οπτικοακουστικών Μέσων αμέσως μετά την κατάργηση του κρατικού μονοπωλίου στο ραδιόφωνο (Ν. 1.730/87) και στην τηλεόραση (Ν. 1.866/89). Άλλωστε και οι ανωτέρω νόμοι στο θέμα της χορήγησης άδειας λειτουργίας έδωσαν προτεραιότητα σε επιχειρήσεις με εμπειρία στο χώρο των ΜΜΕ.

			Στα τέλη της δεκαετίας του 1980 και στις αρχές της δεκαετίας του 1990 η εικόνα του ραδιοτηλεοπτικού χώρου άλλαξε κατά τρόπο δραματικό στη χώρα μας. Από το καθεστώς του κρατικού μονοπωλίου στο οποίο υπήρχαν μόλις δύο κρατικά τηλεοπτικά κανάλια και τέσσερις κρατικοί ραδιοφωνικοί σταθμοί περάσαμε μέσα σε ελάχιστα χρόνια σε μια κατάσταση που χαρακτηρίζεται από την ύπαρξη πολλών εκατοντάδων ιδιωτικών ραδιοφωνικών σταθμών και πολλών δεκάδων ιδιωτικών τηλεοπτικών καναλιών.2 Η ιδιωτικοποίηση του οπτικοακουστικού χώρου είναι μια διαδικασία που συντελέστηκε στο σύνολο των ευρωπαϊκών χωρών. Ωστόσο, στην Ελλάδα προσέλαβε τη μορφή μιας «άγριας απορρύθμισης» (savage deregulation) σύμφωνα με την έκφραση των Hallin και Mancini (2004: 125). Η αρνητική επίδραση αυτής της διαδικασίας τόσο στην ποιότητα του ελληνικού τηλεοπτικού προϊόντος όσο και στη λειτουργία του πολιτικού συστήματος είναι εμφανής.

			Ουσιαστικό στοιχείο της «άγριας απορρύθμισης» είναι και η αδυναμία του Εθνικού Συμβουλίου Ραδιοτηλεόρασης να ασκήσει τον ελεγκτικό του ρόλο, γεγονός που επέτρεψε στα κανάλια να κινηθούν με πλήρη ελευθερία σε ζητήματα προγράμματος, διαφημίσεων και δημοσιογραφικής δεοντολογίας με βασικό γνώμονα πάντα τη συμπίεση του κόστους, την αύξηση της θεαματικότητας πάση θυσία και κατ’ επέκταση τη βελτίωση των περιθωρίων κέρδους της επιχείρησης (Παναγιωτοπούλου 2004, Παπαθανασόπουλος 1993, Zacharopoulos & Paraschos 1993). Ο έντονος ανταγωνισμός, η παραβίαση των κανόνων δεοντολογίας και η προσπάθεια να κερδηθεί η προσοχή του κοινού με κάθε τρόπο οδήγησαν σε ποιοτική υποβάθμιση του προσφερόμενου προγράμματος (με λίγες τιμητικές εξαιρέσεις) και σε μειωμένα ποσοστά αξιοπιστίας της τηλεόρασης (Παπαθανασόπουλος 1997: 158).

			Η ‘Χρυσή Εποχή’ των επιχειρήσεων Μέσων

			Οι τεχνολογικές εξελίξεις, η γενικότερη ανοδική πορεία της οικονομίας και της διαφημιστικής δαπάνης όπως και το καθεστώς ανομίας που επικράτησε στο ραδιοτηλεοπτικό πεδίο ευνόησαν την επέκταση και τις στρατηγικές διαφοροποίησης δραστηριοτήτων των επιχειρήσεων Μέσων. Τα χαρακτηριστικά, η οικονομική συγκρότηση και η εσωτερική διάρθρωση των επιχειρήσεων ΜΜΕ, ιδίως των σημαντικότερων απ’ αυτές που πρωτοστάτησαν στην αναδιάρθρωση του κλάδου, μεταμορφώθηκαν μέσα σε λίγα μόλις χρόνια. 

			Το σύνολο των μεγάλων επιχειρήσεων της βιομηχανίας των Μέσων κατέβαλε έντονες προσπάθειες (με μεγαλύτερη ή μικρότερη επιτυχία) για τη δημιουργία θυγατρικών, συχνά σε συνεργασία με ξένες εταιρείες, για την επέκταση σε νέες αγορές τόσο στην Ελλάδα όσο και στο εξωτερικό (κυρίως στα Βαλκάνια και την Ανατολική Ευρώπη) και για την ανάπτυξη νέων δραστηριοτήτων εμπορευματοποίησης της πληροφορίας. Έτσι, μέσα σε λιγότερο από μια εικοσαετία, περάσαμε από την εποχή των εξειδικευμένων οικογενειακών επιχειρήσεων που συγκέντρωναν την προσοχή τους σε κάποια έντυπα Μέσα, στην εποχή των επιχειρηματικών ομίλων που επεκτείνουν τη δράση τους σ’ ολόκληρο το φάσμα των ΜΜΕ αλλά και στο ηλεκτρονικό εμπόριο, τα πολυμέσα, το διαδίκτυο, τον πολιτισμό και τις τηλεπικοινωνίες.

			Χαρακτηριστικό παράδειγμα αυτής της πορείας είναι ο Δημοσιογραφικός Οργανισμός Λαμπράκη ο οποίος στη δεκαετία του 1990 μετεξελίχτηκε σε μια πλήρως καθετοποιημένη επιχείρηση εκδόσεων - εκτυπώσεων (από την εισαγωγή και εμπορία δημοσιογραφικού χάρτου μέχρι τη διανομή των εφημερίδων και των περιοδικών) και –το σημαντικότερο– σε εταιρεία συμμετοχών και επενδύσεων με ένα ευρύ φάσμα δραστηριοτήτων. Το Σεπτέμβριο του 1998, ενόψει της εισαγωγής στο Χρηματιστήριο Αξιών Αθηνών, ο συγκεκριμένος όμιλος περιλάμβανε 15 εταιρείες (τη μητρική εταιρεία, 10 θυγατρικές, 3 συγγενείς εταιρείες με συμμετοχή στο μετοχικό τους κεφάλαιο και μια εταιρεία με ενιαία διοίκηση με τη μητρική εταιρεία) ενώ υπήρχαν και δύο εταιρείες, μέτοχος των οποίων ήταν προσωπικά ο Χρήστος Λαμπράκης. Η μητρική εταιρεία δραστηριοποιείτο στον εκδοτικό (57,5% του συνολικού κύκλου εργασιών), στον εκτυπωτικό (29,2% του συνολικού κύκλου εργασιών) και στον τουριστικό κλάδο (13,3% του συνολικού κύκλου εργασιών) απασχολώντας περίπου 1.200 άτομα (Λέανδρος 2008: 254).

			Η εισαγωγή του Δ.Ο.Λ. στην κύρια αγορά του Χρηματιστηρίου Αθηνών επέτρεψε την άντληση σημαντικών κεφαλαίων που χρηματοδότησαν τη ραγδαία επέκταση του ομίλου. Ιδρύθηκαν πολλές νέες εταιρείες, εξαγοράσθηκαν άλλες, ανακοινώθηκαν κοινοπραξίες και εκδόθηκαν πολλά νέα περιοδικά. Μέσα σε λιγότερο από 1,5 χρόνο οι εταιρείες του ομίλου αυξήθηκαν από 15 σε 40. Ο κύκλος εργασιών του ομίλου Λαμπράκη παρουσίασε κατακόρυφη άνοδο φτάνοντας τα 360,1 εκατ. ευρώ το 2000, έναντι 158,3 εκατ. ευρώ το 1998 και 125,8 εκατ. ευρώ το 1993. Παρά τη μείωση που σημειώθηκε το 2001 και το 2002, ο κύκλος εργασιών κυμάνθηκε μεταξύ 260 και 308 εκατ. ευρώ καθ’ όλη την περίοδο 2002-2008, δηλαδή σ’ ένα επίπεδο πολύ υψηλότερο σε σύγκριση με τα δεδομένα της περιόδου που προηγήθηκε της εισαγωγής στο Χρηματιστήριο Αθηνών.3

			Γενικότερα μπορούμε να μιλήσουμε για μια ‘Χρυσή Εποχή’ για τις επιχειρήσεις των Μέσων η οποία διήρκεσε περίπου ένα τέταρτο του αιώνα, δηλαδή από τις αρχές τις δεκαετίας του 1980 μέχρι τα μέσα της δεκαετίας του 2000. Οι τεχνολογικές εξελίξεις επέτρεψαν τη μείωση του κόστους παραγωγής ιδιαίτερα των έντυπων Μέσων και την επέκταση σε νέους τομείς επιχειρηματικής δράσης. Η διαφημιστική δαπάνη κινήθηκε ανοδικά, όπως και οι κυκλοφορίες αρκετών κατηγοριών έντυπων Μέσων (Χαιρετάκης 2010). Η πολιτική εξουσία ευνόησε με ποικίλους τρόπους (ευνοϊκές φορολογικές και άλλες ρυθμίσεις, δημόσια έργα και κρατικές προμήθειες, επιχορηγήσεις, κρατική διαφήμιση), αλλά κυρίως με την ασυδοσία που επικράτησε στο ραδιοτηλεοπτικό πεδίο, τη μεγέθυνση και την υψηλή κερδοφορία των επιχειρήσεων ΜΜΕ. Τέλος, η άνοδος του χρηματιστηρίου στη δεκαετία του 1990 και ο εύκολος τραπεζικός δανεισμός προσέφεραν τους πόρους για συσχετισμένη και ασυσχέτιστη διαφοροποίηση δραστηριοτήτων και τη δημιουργία των ομίλων Μέσων.

			Την ίδια περίοδο βέβαια διαμορφώθηκαν και κάποιες από τις συνθήκες που οδήγησαν σε ταχύτατη επιδείνωση των χρηματοοικονομικών δεδομένων πολλών επιχειρήσεων Μέσων τα τελευταία χρόνια. Το σημαντικότερο κατά τη γνώμη μου πρόβλημα είναι ότι στις περισσότερες περιπτώσεις δεν υπήρξε συστηματική και καλά μελετημένη στρατηγική δημιουργίας ανταγωνιστικού πλεονεκτήματος. Ορισμένοι όμιλοι επιδίωξαν την επίτευξη οικονομιών εύρους δραστηριοτήτων και συνέργειες που αφορούν την παροχή διοικητικών, χρηματοοικονομικών, νομικών, εμπορικών και λογιστικών υπηρεσιών, καταχώρηση διαφημίσεων, την προώθηση του εμπορικού σήματος του ομίλου και την αξιοποίηση του περιεχομένου μέσα από διαφορετικά κανάλια διανομής.

			Χαρακτηριστικά παραδείγματα επιδίωξης συνεργιών αποτελούν οι όμιλοι Γιαννίκου και Αντέννα. Στην πρώτη περίπτωση, το τηλεοπτικό κανάλι Alter και οι ραδιοφωνικοί σταθμοί του ομίλου προσέφεραν προβολή στους καλλιτέχνες και στα προϊόντα της δισκογραφικής εταιρείας Legend όπως και στα προϊόντα της Modern Times Α.Ε. (κυρίως βιβλία αλλά και cd-dvd) και της Bestend A.E. που εξέδιδε τον «Κόσμο του Επενδυτή» και μουσικά περιοδικά. Επίσης, η πολιτική προσφορών του «Κόσμου του Επενδυτή» τροφοδοτούνταν από την εκδοτική Modern Times και τις δισκογραφικές εταιρείες ιδιοκτησίας Γιαννίκου. Στην περίπτωση του Αντέννα, το τηλεοπτικό κανάλι και οι ραδιοφωνικοί σταθμοί του ομίλου προσφέρουν προβολή στους καλλιτέχνες και στα προϊόντα της δισκογραφικής Heaven Music και στα περιοδικά της εκδοτικής εταιρείας Δάφνη Επικοινωνίες που επίσης ανήκουν στον όμιλο Αντέννα.

			Ωστόσο, οι περισσότερες επιχειρήσεις Μέσων δεν κατέβαλλαν συστηματικές προσπάθειες για την ποιοτική αναβάθμιση των προϊόντων τους. Οι προσπάθειες αυτές απαιτούν σοβαρή ενασχόληση, προγραμματισμό, σημαντικές δαπάνες και έμφαση στην εκπαίδευση, στην ανάπτυξη των ικανοτήτων και ευρύτερα στη σωστή διαχείριση του ανθρώπινου δυναμικού. Είναι όμως περισσότερο ανθεκτικές στην αλλαγή των συνθηκών καθώς στηρίζονται στην ισχυρή σχέση των καταναλωτών με το παραγόμενο προϊόν και στην ενίσχυση του κύρους του εμπορικού σήματος της εταιρείας. Οι εξελίξεις στο χώρο του ημερήσιου αθηναϊκού Τύπου προσφέρουν χαρακτηριστικά παραδείγματα επιλογών που έθεσαν σε δεύτερη μοίρα την αναβάθμιση του περιεχομένου του Μέσου υπέρ μιας πρόσκαιρης αύξησης της κυκλοφορίας και των εσόδων της επιχείρησης μέσω δώρων και προσφορών.

			Μετά το 1989 η μέση ημερήσια κυκλοφορία των πολιτικών εφημερίδων εθνικής κυκλοφορίας ακολουθεί μια έντονα πτωτική πορεία που οδηγεί τον αθηναϊκό Τύπο στα επίπεδα της δεκαετίας του 1950 και ίσως ακόμα χαμηλότερα (βλ. γράφημα 1). Από 1,13 εκατ. φύλλα το 1989 η μέση ημερήσια κυκλοφορία κατρακύλησε στα 597,7 χιλιάδες φύλλα το 1995, 518,5 χιλιάδες φύλλα το 2000, 430,1 χιλιάδες φύλλα το 2005, 351,7 χιλιάδες φύλλα το 2008 και 216,5 χιλιάδες φύλλα το 2011.4 Αντιδρώντας στην κυκλοφοριακή κάμψη οι περισσότεροι εκδότες υιοθέτησαν μια πολιτική προσφορών και δώρων που σε κάποιες περιπτώσεις τόνωσε για μικρά χρονικά διαστήματα την κυκλοφορία των εφημερίδων, αλλά συνολικά οδήγησε σε απαξίωση του περιεχομένου. Οι εφημερίδες διαφήμιζαν τις προσφορές τους και αγοράζονταν όλο και περισσότερο για τα DVD και τα άλλα δώρα που προσέφεραν ενώ η σημασία της αρθρογραφίας και της ενημέρωσης σιγά-σιγά περιορίστηκε τουλάχιστον στη συνείδηση των περισσότερων αναγνωστών.

			Είναι γεγονός ότι ο Τύπος αντιμετωπίζει μια βαθειά δομική κρίση καθώς το διαδίκτυο καλύπτει σε μεγάλο βαθμό τις ανάγκες ενημέρωσης που παλαιότερα ικανοποιούσαν οι εφημερίδες (Meyer 2009, Poulet 2009, Gillmor 2006). Όμως, η πτώση της κυκλοφορίας των αθηναϊκών εφημερίδων είναι πολύ μεγαλύτερη απ’ ότι στις άλλες ευρωπαϊκές χώρες και βέβαια έχει ξεκινήσει πολύ πριν τη μαζική διάδοση του διαδικτύου.

			Επιδείνωση των οικονομικών αποτελεσμάτων

			Η δραματική επιδείνωση της οικονομικής κατάστασης της χώρας ιδιαίτερα μετά την υπογραφή της δανειακής σύμβασης το Μάιο 2010 (γνωστής ως μνημόνιο) και την επιβολή ελέγχου από την τρόικα των δανειστών μας δεν θα μπορούσε ασφαλώς να αφήσει ανεπηρέαστες τις επιχειρήσεις των Μέσων. Οι κυκλοφορίες εφημερίδων και περιοδικών μειώθηκαν, αλλά το σημαντικότερο είναι η μεγάλη υποχώρηση των διαφημιστικών εσόδων.

			Όπως προκύπτει από τα στοιχεία του Πίνακα 1, η συνολική διαφημιστική δαπάνη στα έντυπα και ραδιοτηλεοπτικά Μέσα παρουσίασε ανοδική τάση μετά το 2000 φτάνοντας τα 2,7 δις. ευρώ το 2008 έναντι 1,5 δις. ευρώ το 2000. Η εξέλιξη αυτή ευνόησε όλες τις κατηγορίες Μέσων που αύξησαν σημαντικά τα έσοδά τους, αλλά η μεγαλύτερη αύξηση παρατηρήθηκε στα περιοδικά που το 2008 απορρόφησαν περισσότερο από το 40% του συνόλου. Η τάση αυτή αντιστράφηκε τα τελευταία χρόνια: το μερίδιο των περιοδικών μειώθηκε και αυξήθηκε αυτό της τηλεόρασης.
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			Καθώς ο ρυθμός αύξησης του ΑΕΠ περιορίστηκε σε μόλις 1% το 2008 και η οικονομία περιήλθε σε βαθειά και παρατεταμένη ύφεση, η διαφημιστική δαπάνη παρουσίασε μείωση όπως θα μπορούσε να αναμένει κανείς. Σε τρέχουσες τιμές η συνολική διαφημιστική δαπάνη μειώθηκε σε 2,2 δις. ευρώ το 2009 ή κατά 17,1% σε σύγκριση με το προηγούμενο έτος. Πρόκειται ασφαλώς για σημαντική μείωση η οποία όμως αποδείχτηκε απλώς το προανάκρουσμα όσων θα ακολουθούσαν. Το 2010 η συνολική διαφημιστική δαπάνη περιορίστηκε σε 1,9 δις. ευρώ και το 2011 σε μόλις 1,6 δις. ευρώ, δηλαδή μειώθηκε κατά 28% τη διετία 2010-2011.5 

			Η επίδραση ήταν βέβαια πολύ σημαντική στον κύκλο εργασιών όλων των Μέσων. Η μείωση των πωλήσεων προκάλεσε μεγάλη επιδείνωση των οικονομικών αποτελεσμάτων των περισσότερων επιχειρήσεων, παρά τις προσπάθειες περιορισμού του κόστους παραγωγής και των δαπανών διοικητικής λειτουργίας. Προκειμένου να αποκτήσουμε καλύτερη εικόνα των εξελίξεων θα εξετάσουμε τον κύκλο εργασιών, τα καθαρά αποτελέσματα χρήσεως και τις συνολικές υποχρεώσεις οκτώ κορυφαίων επιχειρήσεων και ομίλων Μέσων όπως αποτυπώνονται στα στοιχεία των ισολογισμών των τελευταίων επτά χρόνων. 
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			Στο σύνολό τους οι οκτώ επιχειρήσεις Μέσων που περιλαμβάνονται στον Πίνακα 2 παρουσιάζουν μεγάλη μείωση των πωλήσεών τους μετά το 2008. Στη χειρότερη θέση από την άποψη αυτή βρίσκεται ο όμιλος Χ. Κ. Τεγόπουλος Εκδόσεις Α.Ε. που υπέστη μείωση του κύκλου εργασιών άνω του 40% μεταξύ 2008 και 2010. Τέσσερεις ακόμα επιχειρήσεις (Τηλέτυπος Α.Ε., Πήγασος Εκδοτική Α.Ε., Imako Media A.E. και Δημοσιογραφικός Οργανισμός Λαμπράκη Α.Ε.) παρουσιάζουν πτώση των πωλήσεών τους μεταξύ 33,6% και 29,4% τη συγκεκριμένη διετία. Η δραματική συρρίκνωση της διαφημιστικής δαπάνης το 2011 και η συνεχιζόμενη κάμψη της κυκλοφορίας των έντυπων Μέσων περιόρισε περαιτέρω τα έσοδα των επιχειρήσεων Μέσων, καθώς δεν υπήρχαν διαθέσιμα στοιχεία ισολογισμών κατά την περίοδο εγγραφής του κειμένου.

			Παρά τη μείωση του κόστους πωληθέντων και τις προσπάθειες περιορισμού των δαπανών διοικητικής λειτουργίας και διαθέσεως οι υπό εξέταση όμιλοι κατέγραψαν σημαντικές ζημιές το 2009, (εξαίρεση αποτελεί η Imako) οι οποίες αυξήθηκαν κατά πολύ το 2010 (εξαίρεση αποτελούν οι Εκδόσεις Λυμπέρη ΑΕ). Στην πλειοψηφία των περιπτώσεων, αυτό οδήγησε σε προσφυγή, σε δανεισμό γεγονός που αύξησε τις χρηματοοικονομικές δαπάνες με αρνητικές επιπτώσεις στην κερδοφορία των ομίλων.

			Χρηματοοικονομικοί δείκτες

			Η αύξηση της δανειακής επιβάρυνσης και η μείωση της φερεγγυότητας των επιχειρήσεων Μέσων αποτελεί μείζον πρόβλημα ιδιαίτερα στις σημερινές συνθήκες περιορισμού της ρευστότητας και αναπροσαρμογής των κριτηρίων χορήγησης τραπεζικού δανεισμού. Ο Πίνακας 3 συνοψίζει τα αποτελέσματα που προκύπτουν από τη χρήση τριών αριθμοδεικτών για τις οκτώ κορυφαίες επιχειρήσεις και ομίλους Μέσων την περίοδο 2010-2004.
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			Στο σημείο αυτό θα πρέπει να τονίσουμε ότι η ανάλυση με αριθμοδείκτες είναι η περισσότερο χρησιμοποιούμενη μέθοδος μελέτης των χρηματοοικονομικών καταστάσεων και αφορά τον υπολογισμό με απλή μαθηματική μορφή της σχέσης ενός κονδυλίου του ισολογισμού ή των αποτελεσμάτων χρήσεως προς ένα άλλο. Ο λόγος που οδήγησε στην καθιέρωση της χρησιμοποίησης των αριθμοδεικτών έχει να κάνει με την ανάγκη να γίνεται αμέσως κατανοητή η πραγματική αξία και η αποδοτικότητα των ονομαστικών μεγεθών. Είναι προφανές ότι τα απόλυτα μεγέθη των κερδών, των πωλήσεων ή των ξένων κεφαλαίων μιας επιχείρησης δεν έχουν πολύ μεγάλη σημασία αν δεν συσχετισθούν με τα ίδια κεφάλαια ή το συνολικό ενεργητικό (Νιάρχος 1997, Harrington 1993). 

			Οι αριθμοδείκτες παρουσιάζουν οικονομικό ενδιαφέρον κυρίως όταν χρησιμοποιούνται συγκριτικά τόσο σε βάθος χρόνου όσο και σε σχέση με τις ομοειδείς επιχειρήσεις ή τον κλάδο. Πάντως, σε κάθε περίπτωση, θα πρέπει να εξετάζονται προσεκτικά και χωρίς υπερβολές. Δεν θα πρέπει να ξεχνάμε ότι αναφέρονται σε λογιστικά μεγέθη και άρα εμπεριέχουν όλους τους περιορισμούς, τα προβλήματα και τις ιδιομορφίες που παρουσιάζουν οι ισολογισμοί και τα αποτελέσματα χρήσης των επιχειρήσεων. Είναι γνωστό ότι πολλές επιχειρήσεις καταφέρνουν με τις κατάλληλες λογιστικές τεχνικές να αλλοιώνουν την εικόνα των οικονομικών τους καταστάσεων και συνεπώς των πορισμάτων της χρηματοοικονομικής ανάλυσης. Επίσης, η πραγματική εικόνα μιας επιχείρησης μπορεί να προκύψει μόνο σε συνδυασμό και με άλλες συμπληρωματικές πληροφορίες που περιλαμβάνονται στους ετήσιους απολογισμούς που καταρτίζουν οι επιχειρήσεις, καθώς και σε άλλα εξωλογιστικά δεδομένα που όμως είναι άγνωστα στον «εξωτερικό» αναλυτή .

			Ειδικότερα, ο δείκτης απόδοσης συνολικής επένδυσης προκύπτει αν διαιρέσουμε τα καθαρά κέρδη χρήσεως με το σύνολο ενεργητικού. Ο σχετικός τύπος διαμορφώνεται ως εξής:
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			Ο δείκτης φερεγγυότητας προκύπτει αν διαιρέσουμε τα ίδια κεφάλαια με τα συνολικά κεφάλαια σύμφωνα με τον τύπο:

			
				[image: 5302.jpg]
			

			

			

			Ο δείκτης δανειακής επιβάρυνσης προκύπτει αν διαιρέσουμε τις συνολικές υποχρεώσεις (βραχυπρόθεσμες και μακροπρόθεσμες) προς τα ίδια κεφάλαια. Ο σχετικός τύπος προκύπτει ως εξής:
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			Τα αποτελέσματα για τις οκτώ επιχειρήσεις Μέσων που εξετάζουμε και για την περίοδο 2010-2004 παρουσιάζονται στον Πίνακα 3. Η μείωση του δείκτη συνολικής επένδυσης όπως επίσης και του δείκτη φερεγγυότητας συνεπάγεται επιδείνωση της θέσης των επιχειρήσεων ενώ αντίθετα η μείωση του δείκτη δανειακής επιβάρυνσης συνεπάγεται περιορισμό των δανειακών υποχρεώσεων σε σχέση με τα ίδια κεφάλαια που διαθέτει η επιχείρηση, δηλαδή βελτίωση της θέσης της.

			Στη συντριπτική πλειοψηφία των περιπτώσεων οι τρεις αριθμοδείκτες παρουσιάζουν σοβαρή επιδείνωση το 2009 η οποία επιτείνεται το 2010 υπογραμμίζοντας τη δύσκολη κατάσταση στην οποία έχουν περιέλθει οι επιχειρήσεις των Μέσων. Η απόδοση συνολικής επένδυσης ήταν αρνητική στις επτά από τις οκτώ εταιρείες που εξετάζουμε ενώ δεν υπήρχαν διαθέσιμα στοιχεία για τον όμιλο Αντέννα ο οποίος πάντως εμφάνισε σημαντικές ζημιές το 2009.

			Οι Εκδόσεις Χ. Κ. Τεγόπουλος Α.Ε. και ο Δημοσιογραφικός Οργανισμός Λαμπράκη Α.Ε. κατέγραψαν τις υψηλότερες ζημιές ως προς το σύνολο του ενεργητικού τους με τον τελευταίο να παρουσιάζει αρνητικά αποτελέσματα από το 2005. Επιπλέον, η Πήγασος Εκδοτική Α.Ε. κατέγραψε μεγάλες ζημιές ως προς το σύνολο του ενεργητικού όπως και αύξηση της δανειακής επιβάρυνσης και μείωση του δείκτη φερεγγυότητας. Καλύτερα αποτελέσματα εμφανίζει ο τέταρτος όμιλος που εκδίδει ημερήσια πολιτική εφημερίδα εθνικής κυκλοφορίας («Η Καθημερινή»). Οι ζημιές που κατέγραψε τα τρία τελευταία χρόνια ήταν συγκριτικά μικρότερες και –το σημαντικότερο- η δανειακή επιβάρυνση είναι σχετικά περιορισμένη και ο δείκτης φερεγγυότητας πολύ υψηλότερος απ’ ότι στους άλλους υπό εξέταση ομίλους, ίσως με την εξαίρεση του Αντέννα για τον οποίο όμως δεν διαθέτουμε στοιχεία για το 2010.

			Τα αρνητικά οικονομικά αποτελέσματα των τελευταίων χρόνων είχαν ως αποτέλεσμα οι αριθμοδείκτες φερεγγυότητας και δανειακής επιβάρυνσης να παρουσιάζουν μεγάλη επιδείνωση στις έξι από τις οκτώ επιχειρήσεις Μέσων. Εξαίρεση αποτελεί η Καθημερινή Α.Ε. και ενδεχομένως ο Αντέννα. Οι δύο αυτοί αριθμοδείκτες είναι ιδιαίτερα σημαντικοί καθώς χρησιμοποιούνται από τους αναλυτές και τους πιστωτικούς οργανισμούς για να εκτιμηθεί η μακροχρόνια ικανότητα μιας επιχείρησης να ανταποκρίνεται στις δανειακές της υποχρεώσεις. Αν θεωρηθεί ότι το περιθώριο ασφαλείας που προσφέρεται στους πιστωτές είναι χαμηλό η επιχείρηση θα αντιμετωπίσει δυσκολίες στη σύναψη νέων δανείων και αυξημένο κόστος δανεισμού.

			Σε γενικές γραμμές, όσο μικρότερο είναι το ύψος των ιδίων κεφαλαίων σε σχέση με τις υποχρεώσεις τόσο μικρότερη προστασία παρέχεται στους δανειστές της επιχείρησης και τόσο μεγαλύτερη πίεση ασκείται σ’ αυτή για την εξόφληση των υποχρεώσεών της και την πληρωμή τόκων. Αντίθετα, όταν τα ξένα κεφάλαια είναι πολύ λίγα σε σχέση με τα ίδια κεφάλαια, τότε η θέση της επιχείρησης θεωρείται αρκετά ασφαλής.

			Ο Δημοσιογραφικός Οργανισμός Λαμπράκη Α.Ε., οι Εκδόσεις Λυμπέρη Α.Ε. και η Imako Media Α.Ε. παρουσιάζουν την υψηλότερη δανειακή επιβάρυνση και το χειρότερο δείκτη φερεγγυότητας το 2010. Η τελευταία υποχρεώθηκε να διακόψει τη λειτουργία της τον Ιανουάριο 2012 αδυνατώντας πλέον να ανταποκριθεί στις υποχρεώσεις της. Η μεγάλη μείωση των εσόδων (κυρίως από διαφημίσεις) σε συνδυασμό με το σχετικά υψηλό λειτουργικό κόστος και την αδυναμία προσφυγής σε νέο δανεισμό οδήγησε στη χρεοκοπία. Ανάλογη πορεία ακολούθησε και ο όμιλος Χ. Κ. Τεγόπουλος Εκδόσεις Α.Ε. με αποτέλεσμα την αναστολή έκδοσης της Ελευθεροτυπίας στις 22 Δεκεμβρίου 2011. Μερικές ημέρες αργότερα η εταιρεία κατέθεσε στο αρμόδιο δικαστήριο αίτηση υπαγωγής στο άρθρο 99 του πτωχευτικού κώδικα.

			Η χρηματοοικονομική ανάλυση των οκτώ κορυφαίων επιχειρήσεων Μέσων αποκαλύπτει την απότομη επιδείνωση της οικονομικής κατάστασης των επιχειρήσεων Μέσων το 2009 και το 2010. Ωστόσο και την περίοδο που προηγήθηκε της κρίσης η απόδοση της συνολικής επένδυσης στην πλειοψηφία των επιχειρήσεων ήταν χαμηλή ή και αρνητική, ενώ ο δείκτης φερεγγυότητας ήταν συνήθως χαμηλός και η δανειακή επιβάρυνση υψηλή. Εξαίρεση αποτελούν η Καθημερινή Α.Ε. που εμφανίζει αξιοσημείωτη σταθερότητα και ο όμιλος Αντέννα ο οποίος βελτίωσε ουσιαστικά τη θέση του μετά την πώληση τον Οκτώβριο 2008 της θυγατρικής του εταιρείας στη Βουλγαρία Nova Televizia. Η εξέλιξη αυτή επέφερε τη μεγάλη αύξηση του ενεργητικού του ομίλου και των ιδίων κεφαλαίων. 

			Συμπεράσματα

			Η πρωτοφανής σε ένταση κρίση της ελληνικής οικονομίας έπληξε με ιδιαίτερη σφοδρότητα τις επιχειρήσεις των Μέσων προκαλώντας μείωση του κύκλου εργασιών, επιδείνωση των προβλημάτων ρευστότητας και αύξηση της δανειακής επιβάρυνσης. Η μείωση του κύκλου εργασιών οφείλεται κυρίως στη μεγάλη υποχώρηση της διαφημιστικής δαπάνης η οποία περιορίστηκε σε 1,6 δις. ευρώ το 2011 έναντι 2,7 δις. ευρώ το 2008, δηλαδή μειώθηκε κατά 40% μέσα σε τρία μόλις χρόνια. Επίσης, οι κυκλοφορίες εφημερίδων και περιοδικών μειώθηκαν και είναι χαρακτηριστικό ότι το 2011 η μέση ημερήσια κυκλοφορία των πολιτικών εφημερίδων εθνικής κυκλοφορίας ήταν μόλις 216,5 χιλιάδες φύλλα έναντι 351,7 χιλιάδων φύλλων το 2008.

			Τα αρνητικά οικονομικά αποτελέσματα αποκάλυψαν τις αδυναμίες στην κεφαλαιακή διάρθρωση πολλών από τις κορυφαίες επιχειρήσεις του κλάδου όπως και στην οργάνωση της παραγωγικής διαδικασίας, στην ποιότητα του παραγόμενου προϊόντος, στη σχέση τους με το κοινό. Η ‘Χρυσή Εποχή’ των Μέσων δεν οδήγησε σε σύγχρονες, υγιείς επιχειρήσεις αλλά σε υπερεπέκταση, υψηλό κόστος λειτουργίας και φαινόμενα αλληλεξάρτησης με την πολιτική εξουσία. Όσο υπήρχαν δυνατότητες προσφυγής σε δανεισμό και διάφορες κρατικές «διευκολύνσεις» τα προβλήματα κάπως καλύπτονταν. Στις σημερινές συνθήκες αυτό δεν είναι πλέον δυνατό ή είναι πολύ πιο δύσκολο απ’ ότι στο παρελθόν, γεγονός που οδηγεί σε ραγδαία αναδιάρθρωση των σχέσεων ιδιοκτησίας. 

			Το μεταπολιτευτικό πρότυπο διαχείρισης της οικονομίας και της εξουσίας στηρίχτηκε στα κυρίαρχα Μέσα προκειμένου να επιτύχει την ενσωμάτωση και χειραγώγηση των πολιτών. Ως αντάλλαγμα οι επιχειρηματίες των Μέσων αφέθηκαν ανεξέλεγκτοι να καταλάβουν τις ραδιοτηλεοπτικές συχνότητες, ενισχύθηκε η επιχειρηματική τους δραστηριότητα σε ποικίλους τομείς και με πολλούς τρόπους και απέκτησαν προνομιακές σχέσεις με την πολιτική εξουσία. Το αποτέλεσμα ήταν η υποβάθμιση της δημοκρατίας καθώς τα Μέσα δεν ενδιαφέρονταν να ασκήσουν τον ελεγκτικό τους ρόλο. Για τους ιδιοκτήτες τους μεγαλύτερη σημασία είχε η καλλιέργεια προνομιακών σχέσεων με κύκλους της εξουσίας. Οι καταγγελίες για διαπλοκή που αποτελούν σταθερό στοιχείο της ελληνικής πολιτικής πραγματικότητας από τη δεκαετία του 1980 εκφράζουν αυτή την πραγματικότητα. 

			Μετά την αποχώρησή του από την πρωθυπουργία ο Γεώρ­γιος Παπανδρέου κατήγγειλε υπονόμευση της κυβέρνησής του από το Δημοσιογραφικό Οργανισμό Λαμπράκη επειδή δεν μεσολάβησε για την έγκριση δανείου από την Εθνική Τράπεζα. Στην απάντησή του ο πρόεδρος του Δημοσιογραφικού Οργανισμού Λαμπράκη παρουσίασε μια εντελώς διαφορετική εκδοχή των γεγονότων. Κατηγόρησε τον Γεώργιο Παπανδρέου για «παρεμβάσεις στις τράπεζες εναντίον εφημερίδων» προκαλώντας μάλιστα τον τέως πρωθυπουργό να δηλώσει «ποιός ζήτησε κάτι από τον άλλο» κατά την τελευταία συνάντησή τους στο Μέγαρο Μαξίμου.6

			Το επεισόδιο είναι ενδεικτικό των σχέσεων ‘δούναι και λαβείν’ μεταξύ πολιτικής εξουσίας και βαρόνων των Μέσων. Ανεξάρτητα από την ακρίβεια των καταγγελιών, η εικόνα που σχηματίζεται δεν τιμά κανέναν από τους εμπλεκόμενους. Υπογραμμίζει ότι ο κύκλος της μεταπολίτευσης δεν έχει κλείσει ακόμα. Όμως η ένταση της κρίσης οδηγεί αναπόφευκτα σε μια νέα πραγματικότητα στο πεδίο των Μέσων τα χαρακτηριστικά της οποίας δεν μπορούμε ακόμα να προβλέψουμε.

			Οι εξελίξεις θα επηρεαστούν καθοριστικά από την πορεία της οικονομίας και τα νέα δεδομένα που θα δημιουργηθούν στο τραπεζικό σύστημα μετά την ολοκλήρωση των διαδικασιών ανακεφαλαιοποίησης. Η αύξηση της δανειακής επιβάρυνσης και η μείωση της φερεγγυότητας των περισσότερων από τις κορυφαίες επιχειρήσεις Μέσων δημιουργούν προβλήματα ρευστότητας και αυξάνουν τον κίνδυνο χρεοκοπίας. Υπ’ αυτές τις συνθήκες μια ευρύτατη αναδιάρθρωση των σχέσεων ιδιοκτησίας με ενίσχυση του βαθμού συγκέντρωσης του κεφαλαίου είναι πιθανή. Επίσης, η εξασθένηση της οικονομικής ευρωστίας των Μέσων τα καθιστά περισσότερο ευάλωτα στις πιέσεις της πολιτικής εξουσίας, ενώ η επιβίωσή τους σε μεγάλο βαθμό εξαρτάται από τις αποφάσεις των πιστωτών. Οι επιπτώσεις στην πολυφωνία και στην ποιότητα του δημόσιου διαλόγου θα πρέπει να μας απασχολήσουν συστηματικά καθώς η επίδραση των αλλαγών στο ευρύτερο επικοινωνιακό πεδίο και στη λειτουργία του δημοκρατικού πολιτεύματος θα είναι σημαντική.
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					1. Μεταπολεμικά και μέχρι τις αρχές της δεκαετίας του 1980, τέσσερις οικογένειες με παράδοση στο χώρο του Τύπου (οι οικογένειες Αθανασιάδη, Βλάχου, Λαμπράκη και Μπότση) ήλεγχαν συστηματικά περισσότερο από το 50% της αγοράς. H επανέκδοση του «Έθνους» στις 14 Σεπτεμβρίου 1981 εγκαινιάζει μια νέα εποχή στα χρονικά του ελληνικού Τύπου αναφορικά με την οργάνωση της παραγωγικής διαδικασίας και τις σχέσεις ιδιοκτησίας. Ο ιδιοκτήτης του «Έθνους» Γ. Μπόμπολας είναι ο πρώτος μιας σειράς επιχειρηματιών από τις κατασκευές, τη βιομηχανία και τη ναυτιλία οι οποίοι στη δεκαετία του 1980 διεισδύουν στο χώρο των ΜΜΕ και σε μεγάλο βαθμό εκτοπίζουν τους “παραδοσιακούς” εκδότες (Λέανδρος 1992).

				

				
					2. Πάντως, παρά την ύπαρξη μεγάλου και συνεχώς αυξανόμενου αριθμού Μέσων, μια μικρή ομάδα ισχυρών ομίλων κυριάρχησε στους κρίσιμους τομείς της τηλεόρασης και των πολιτικών εφημερίδων εθνικής κυκλοφορίας αποκτώντας έτσι μεγάλες δυνατότητες περαιτέρω επιχειρηματικής επέκτασης και επηρεασμού των πολιτικών εξελίξεων. Το 2008 οι τέσσερεις κορυφαίες εκδοτικές επιχειρήσεις (ΔΟΛ, Τεγόπουλος, Καθημερινή, Πήγασος) ήλεγχαν το 69,7% της αγοράς έναντι 57,3% το 2000, 62,9% το 1995 και 59% το 1990. Επίσης, την περίοδο που έληξε το καλοκαίρι του 2008, οι πέντε κορυφαίοι ιδιωτικοί τηλεοπτικοί σταθμοί (Mega, Antena, Alpha, Star, Alter) συγκέντρωσαν μερίδιο αγοράς λίγο μικρότερο του 70% για το σύνολο του κοινού και φυσικά απορρόφησαν τη μερίδα του λέοντος της διαφημιστικής δαπάνης (Leandros 2010: 892-3).

				

				
					3. Επεξεργασία στοιχείων από τον ετήσιο ισολογισμό του ομίλου Δ.Ο.Λ. Α.Ε. Στο σημείο αυτό πρέπει να επισημάνουμε ότι στον ενοποιημένο ισολογισμό δεν συμπεριλαμβάνεται το σύνολο των εταιρειών του ομίλου αλλά μόνο η μητρική εταιρεία Δ.Ο.Λ. Α.Ε. και οι θυγατρικές εταιρείες στις οποίες η Δ.Ο.Λ. Α.Ε. ασκεί έλεγχο. Ο έλεγχος υφίσταται όταν η μητρική εταιρεία μέσω άμεσης ή έμμεσης κατοχής διατηρεί την πλειοψηφία των δικαιωμάτων ψήφου ή έχει τη δύναμη άσκησης ελέγχου στο διοικητικό συμβούλιο των θυγατρικών. Οι θυγατρικές ενοποιούνται από την ημερομηνία που ο ουσιαστικός έλεγχος μεταφέρεται στον όμιλο και παύουν να ενοποιούνται από την ημέρα κατά την οποία ο έλεγχος παύει να υφίσταται. Όλες οι ενδοεταιρικές συναλλαγές και τα υπόλοιπα έχουν απαλειφθεί στις ετήσιες ενοποιημένες οικονομικές καταστάσεις. Οι συμμετοχές του ομίλου σε από κοινού ελεγχόμενες οικονομικές μονάδες λογίζονται στις ενοποιημένες οικονομικές καταστάσεις με τη μέθοδο της αναλογικής ενοποίησης, ενώ οι συμμετοχές του ομίλου στις συγγενείς εταιρείες λογίζονται στις ενοποιημένες οικονομικές καταστάσεις με τη μέθοδο της καθαρής θέσης. Η μεθοδολογία υπολογισμού έχει διαφοροποιηθεί κατά καιρούς με συνέπεια τα στοιχεία να μην είναι απολύτως συγκρίσιμα από χρόνο σε χρόνο. Εντούτοις, επιτρέπουν να αποκτήσουμε εικόνα της πορείας του κύκλου εργασιών του ομίλου και των οικονομικών αποτελεσμάτων κατά την υπό εξέταση περίοδο.

				

				
					4. Στις απογευματινές εφημερίδες δεν περιλαμβάνονται οι εκδόσεις της Κυριακής.

				

				
					5. Η καθοδική πορεία συνεχίστηκε και μάλιστα με εντονότερο ρυθμό το πρώτο δίμηνο του 2012. Η συνολική διαφημιστική δαπάνη υποχώρησε κατά 27,7% σε σύγκριση με το αντίστοιχο δίμηνο του προηγούμενου έτους.

				

				
					6. Το Βήμα, «Ο ΔΟΛ και ο κ. Γ. Παπανδρέου», 4 Ιανουαρίου 2012.
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H KAOGHMEPINH A.E.

Amédoon -3,4 -1,3 -3,2 3,8 2,8 2,0 4,5
OVVOALUIG
emévdvong

Pegeyyvédmta | 59,1 | 58,3 | 63,6 | 71,4 | 750 | 78,0 | 57,5

Aavelon 69,2 | 71,5 | 57,1 | 40,1 | 33,4 | 282 | 74,0
emidouvon

EKAOXEIX AYMIIEPH A.E.

Amédoon -3,4 -3,5 0,5 2,5 -3,6 -0,2 2,6
OVVOAUNG
emévdvong

Depeyyvotta | 12,1 152 | 17,0 { 17,8 | 17,0 | 30,1 | 30,7

Aavelonm 728,9 | 559,0 | 487,0 | 462,2 | 488,7 | 232,5 |226,1
emidouvon

X. K. TEI'OITIOYAOX EKAOXEIX A.E.

Amédoon -20,4 | -14,2 | 27,2 -0,3 -5,5 -1,0 3,1
OVVOALUIG
emévovong
Pepeyyvémta | 28,6 | 47,6 | 39,4 | 58,0 | 58,5 | 52,1 | 74,8
Aavelonm 249,0 | 110,3 | 153,7 | 72,5 | 70,8 | 91,8 | 33,7

emifdouvon

IMAKO MEDIA A.E.

Amédoon -4,6 0,4 0,1 -1,0 -3,9 2,3 -2,1
OUVOALUIG
emévdvong
Pepeyyvomta | 12,8 | 182 | 17,6 | 18,1 4,1 9,3 | 10,1
Aavelon 678,9 |448,5 | 467,2 | 451,2 |2310,5| 970,3 | 885,3
emidouvon

M.A.: Mn StaBéoiia oToLxeia LOOAOYLOUDY TNV ETOYT] CVYYOAPNS TOU
HELUEVOU

IInyn: Enc&eoyaocio ototyeimv eVomomuévmy tooA0yLouGY TV ouiimy,
2011-2005
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Hivaxag 1: H dtapnuiotizi damxdvny o Evrvma xot 0adt-
otnieontind Méoa (o€ exart. evoa), 2000-2011

‘Erog | Egnuegideg | Ilegrodixd | Padiogovo | Tnhedpaon | Xvvoro
2000 302,5 470,4 70,5 665,1 1.508,5
2001 255,3 532,2 70,8 661,0 1.519,3
2002 253.5 604,8 87,7 712,6 1.658,6
2003 302,4 684,7 98,5 720,8 1.8006,4
2004 353,2 803,5 115,6 768,1 2.040,4
2005 407,4 886,2 113,9 784,7 2.192,2
2006 452,4 978,1 119,4 793,6 2.343,5
2007 499,7 1.047,5 165,6 941,5 2.654,3
2008 478,6 1.113,3 215.0 862.0 2.668,9
2009 441,7 889,8 166,2 714,8 2.212,5
2010 4341 746,0 1242 583,2 1.887,5
2011 359,9 579,9 87,8 566,3 1593,9

IInyn: Media services, 2000-2011
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Hivaxag 3: Xonuotootxovouxoi SeixTeg 0%TOH eMYELONOE-
oV xat ouilowv Méowv, 2010-2004

| 2010 [ 2009 | 2008 | 2007 | 2006 | 2005 | 2004

AHMOZXZIOTPA®IKOX OPTANIXEMOX AAMIIPAKH A.E.

Amédoon -18,9 -7,0 -2,3 -1,5 -2,8 -0,2 0,2
OVVOAUIG
emévovong

depeyyvémta | 10,0 | 27,6 | 31,2 | 37,3 | 38,6 | 39,3 | 404
4

Aavewann 899,6 |262,2 |220,0 | 167,9 | 159,2 | 154,5 | 147,8
emidouvon

ITHI'AXOX EKAOTIKH A.E.

Amédoon -11,6 -4.1 1,6 -2,2 -1,7 0,3 1,4
OVVOALUNG
emévouvong
Pepeyyvdmta | 24,6 | 29,3 | 32,5 | 39,6 | 442 | 58,6 | 66,0
Aavelon 305,7 | 241,2 [ 208,0 | 152,5 | 126,4 | 70,7 | 51,5
emifdouvon
THAETYIIOX A.E.
Amédoon -10,0 -0,6 | 14,0 43 2,1 1,7 3,3
OVVOALUIG

emévdvong

Degeyyvémta | 27,2 | 36,5 | 42,7 | 450 | 42,5 | 44,1 | 450

Aavelon 267,7 | 174,3 | 134,4 | 122,3 | 135,2 | 126,9 | 122,2
emidouvon

ANTENNA GROUP A.E.

Amédoon M.A. | -10,7 | 53,0 -2,9 2,8 2,1 -1,1
OUVOALUIG
emévouvong

depeyyvdtta | MA. | 58,1 | 57,5 | 12,2 | 10,9 | 12,6 7,3

Yo

Aavelon MA. | 72,2 | 74,0 | 721,2 | 793,4 | 680,3 |12306,2
emidouvon
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Hivaxag 2: Ovxovouuxd amoTEAEOUATE OXTOH ETLYELONTE-
oV xal oiAwv Méowv (o€ exat. evon), 2010-2004

| 2010 [ 2009 | 2008 | 2007 [ 2006 | 2005 | 2004

AHMOZXIOI'PA®IKOX OPTANIEMOX AAMITPAKH A.E.

Koxhog soyaotdv | 201,1]255,8 [285,0 |282,1(276,8 | 296,3 | 307,7
Amoteléopata -47,1| -18,8| -8,6| -46| -89| -0,9 0,8
¥oNnoewg petd and
(e fele IV
J¥voro 224,01192,2|198,9| 186,5| 191,8| 240,4 | 245,3
VITOYQEDTEMY

ITHTAXOX EKAOTIKH A.E.
Kixhog eoyaoudv | 162,5(227,9|243,5|197,1 (192,5(150,2 | 145,6
Amoteléopata -31,1| -13,5 54| -59| -4,5 0,6 1,3
¥oNnoewg petd and
(e fele 1V
>vvolo 202,4(235,4(230,9| 161,6 | 145,5| 80,5| 63,9
VITOYQEDTEMY

THAETYIIOX A.E.

Kvxhog eoyaowdv | 112,1(139,4|168,9|174,8 | 145,1 | 137,6 | 122,8
Amoteléopata 27,51 -1,6| 42,4| 12,0 5,7 4,5 8,4
yonoewg petd and
P6p0ovg
J¥voro 199,7|178,0| 173,4 | 152,5| 158,1| 146,7| 140,7
VITOYQEDTEMY

ANTENNA GROUP A.E.
Kixhog epyaoidv M.A. | 134,7| 157,5| 172,7| 185,6| 217,2| 205,7
Amoteléopata M.A.| -78,5|465,1| -9,5 8,5 6,8 -4,0
YoNnoewg petd and
p6p0vg
>vvolo M.A.| 307,7| 373,5| 292,1| 265,8| 273,5| 317,7

VITOYQEDTEMY
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Aeirtng Aavewoxrig Emidaovvong 100 X Zvvohixéc Yroyxoemoelg

T Kegpdhaia





OEBPS/image/5404.jpg
H KAOGHMEPINH A.E.
33

Kixhog epyaoidv 82,41 90,7|108,5(133,5|106,0| 79,7| 96,2
Amoteléopata -6,3| -2,4| -6,4 7,8 55 3,8 10,3
YoNnoewg petd and
PGp0Vg
>vvolo 76,1 79,7 73,5 58,4| 48,9 42,2| 97,0
VITOYQEDTEMY
EKAOXEIX AYMITIEPH A.E.
Kixhog epyaoidv 75,9 80,4| 92,9 92,4| 83,1| 82,8| 68,0
Amoteléopata 2,50 -2,7 0,4 2,11 -2,8 -0,1 1,3
¥onoewg petd and
P6p0ovg
J¥voro 65,6| 654| 71,1| 68,4| 0650 351| 34,6
VITOYQEDTEMY
X. K. TEI'OIIOYAOX EKAOXEIX A.E.
Kixhog epyaoidv 60,9| 79,6|102,1|113,4|124,8]|109,5|110,4
Amoteléopata -21,5| -15,9| 484 -0,4| -6,3| -1,4 4,4
¥oNnoewg petd and
P6p0oVg
>vvolo 75,2 58,9(107,9| 485| 47,6 63,8| 35,3
VITOYQEDTEMY
IMAKO MEDIA A.E.
Kixhog epyaoidv 39,5| 454| 57,2 52,8 46,0| 39,3| 35,3
Amoteléopata -3,4 0,3 01| -0,7| -1,8 09 -0,7
yonoewg petd and
P6p0ovg
J¥voro 64,5| 583| 59,8| 57,3| 43,9| 359| 30,1
VITOYQEDTEMY

M.A.: M1 Stabéoiua otoLyeict LOOAOYLOUMY TNV ETOX] TUYYOAPIS TOU

HELUEVO.

IInyn: Zroiyeio evoromuevmy LooroyLoudY Twv ouiiwv, 2011-2005
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