
        
            
                
            
        

    
	L’affiliazione commerciale

	Indice 

	Parte I

	L. 6-5-2004 n. 129, Norme per la disciplina dell'affiliazione commerciale.

	Parte II

	D.M. 2 settembre 2005, n. 204, Regolamento recante norme per la disciplina dell'affiliazione commerciale di cui all'articolo 4, comma 2, della L. 6 maggio 2004, n. 129

	 

	 

	Parte I

	L. 6-5-2004 n. 129
Norme per la disciplina dell'affiliazione commerciale.

	Epigrafe

	 

	1. Definizioni.

	 

	2. Àmbito di applicazione della legge.

	 

	3. Forma e contenuto del contratto.

	 

	4. Obblighi dell'affiliante.

	 

	5. Obblighi dell'affiliato.

	 

	6. Obblighi precontrattuali di comportamento.

	 

	7. Conciliazione.

	 

	8. Annullamento del contratto.

	 

	9. Norme transitorie e finali.

	 

	L. 6 maggio 2004, n. 129 (1).

	 

	Norme per la disciplina dell'affiliazione commerciale.

	 

	(1) Pubblicata nella Gazz. Uff. 24 maggio 2004, n. 120.

	 

	 

	 

	1. Definizioni.

	 

	1. L'affiliazione commerciale (franchising) è il contratto, comunque denominato, fra due soggetti giuridici, economicamente e giuridicamente indipendenti, in base al quale una parte concede la disponibilità all'altra, verso corrispettivo, di un insieme di diritti di proprietà industriale o intellettuale relativi a marchi, denominazioni commerciali, insegne, modelli di utilità, disegni, diritti di autore, know-how, brevetti, assistenza o consulenza tecnica e commerciale, inserendo l'affiliato in un sistema costituito da una pluralità di affiliati distribuiti sul territorio, allo scopo di commercializzare determinati beni o servizi.
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