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  1. INTRODUCCIÓN A LA AUTOPUBLICACIÓN


  Podríamos definir la autopublicación como la publicación de una obra por parte del propio autor sin la necesidad de la intervención de un tercero (tradicionalmente, las editoriales). La autopublicación es el nuevo y fascinante paradigma en en mundo de la creación digital que ha democratizado el acceso por parte de los autores a la distribución mundial de todo tipo de obras. Cualquier persona con las herramientas ofimáticas esenciales puede hoy publicar un libro o cualquier tipo de obra multimedia.


  Los avances tecnológicos, en especial la popularización de los dispositivos móviles (teléfonos inteligentes, tabletas y lectores de libros electrónicos), así como la aparición de intuitivas herramientas de autopublicación de libros electrónicos como iBook Author y Amazon Kindle Publishing han cambiado para siempre el paradigma de la publicación y la edición. A partir del año 2008, la cifra de libros autopublicados supera ya a los publicados mediante el modelo tradicional, tendencia que continúa hasta nuestros días.


  En este nuevo paradigma digital, somos nosotros, como autores, los responsables últimos de todos los pasos del proceso de edición y publicación, incluyendo la maquetación, diseño de la portada, comercialización, precios y -aspecto decisivo- la promoción de la obra; si bien podemos recurrir a una creciente variedad de herramientas y servicios para ayudarnos en cualquiera de las citadas fases, como veremos más adelante.


  Este control total, nunca visto hasta ahora, que incluye nuestros derechos universales sobre la obra, nos permite promocionar nuestro libro por los canales que decidamos y establecer relaciones de tú a tú con nuestros lectores gracias a las redes sociales, tanto generales como especializadas o verticales.


  La autopublicación no se limita, por supuesto, a los libros de ficción. De hecho, la publicación de obras científicas y técnicas son una gran plataforma para la creación de marca profesional o personal, ya que al difundir nuestros conocimientos y experiencia, es mucho más sencillo ser percibidos como una autoridad en nuestro área de actividad. Además, se trata de un canal de marketing adicional a través del cual podemos llegar a nuevos segmentos de audiencia. La autopublicación tampoco se circunscribe exclusivamente a los formatos digitales, ya que la impresión bajo demanda (Print-On-Demand) ofrecida por plataformas globales de distribución como Lulu y Amazon Create Space, posibilita al autor publicar libros impresos disponibles para la venta en todo el mundo. Pero no son éstas sus únicas ventajas:


  Beneficios de la autopublicación


  
    	Es posible editar un libro de calidad igual o superior a los editados por los agentes tradicionales.


    	Comercialización casi instantánea de las obras.


    	Es posible realizar revisiones y nuevas ediciones con gran agilidad.


    	Distribución directa a nivel mundial.


    	Eliminación de los intermediarios.


    	El autor tiene absoluto control sobre la obra y sus derechos.


    	Control sobre el precio de su obra.


    	Altos márgenes de beneficio en comparación con la industria tradicional.


    	Costes de publicación mínimos.


    	Acceso a informes transparentes de ventas.


    	El autor puede recibir constante feedback de sus lectores.

  


  Existen ya numerosos autores independientes que venden miles de títulos al mes ya sea en formato digital o combinado (papel/digital), pero cada vez son más los autores de renombre que han decidido prescindir de leoninos contratos editoriales y comercializar sus obras directamente a través de Internet.
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