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  Introducción




  Este es un libro dirigido a los alumnos/as del módulo de Empresa e Iniciativa Emprendedora, y que incide, en los componentes que integran el concepto de iniciativa emprendedora, el estudio de las funciones de las empresas y sus tipos, los mercados, las inversiones necesarias y el estudio de su viabilidad, todo ello enmarcado dentro de un plan de empresa.




  El manual, se complementa, con una serie de supuestos prácticos para que el alumno/a compruebe su aprendizaje, incluyéndose un anexo-solucionario que le permitirá comprobar sus respuestas.




   




   




  Tema 1. El emprendedor y el entorno




  1.1. Concepto y características del emprendedor




  Concepto de emprendedor: Un emprendedor es aquella persona que tiene capacidad de búsqueda de oportunidades de negocio, iniciativa, creatividad, innovación y que aceptando los riesgos se inicia en el mundo empresarial.




  Características:




  

    	
Capacidad de observación y previsión: Implica detectar oportunidades de negocio en el entorno y la capacidad de anticiparse a los cambios.





    	
Iniciativa: Actitud que supone facilidad en la toma de decisiones y de iniciar una acción.





    	
Creatividad: Consiste en generar ideas nuevas.





    	
Innovación: Es la aplicación de esas ideas nuevas a fin de crear un negocio.





    	
Capacidad de asumir riesgos: Significa comprender que existe la posibilidad de fracasar pero también de ganar.



  




  1.2 .Teorías de la figura empresarial




  

    

      1) Teorías socioculturales

    


  




  Concepto: Entienden al empresario como aquella persona que movida por la coyuntura económica decide emprender un proyecto empresarial.




  

    	
Teoría de la marginalidad: Las personas con dificultad de integración y/o pertenecientes a algún colectivo desfavorecido, encuentran una salida laboral creando su propia empresa, además de prestigio social.





    	
Teoría de las redes sociales: Para ser empresario se requiere de relaciones formales (ayuntamientos, otras empresas, bancos) y también de relaciones informales (familia, amigos, conocidos), será imprescindible mantener y ampliar las relaciones sociales a fin de tener éxito.



  




  

    

      2) Teorías de la personalidad

    


  




  Concepto: Entienden que la figura del empresario requiere de unas cualidades y actitudes personales innatas.




  

    	
Teoría del empresario y el riesgo: Deriva del autor Richard Cantillon, siglo XVIII. Dicho autor entiende al emprendedor, como alguien que compra mercaderías y combina medios de producción a fin de obtener un nuevo producto o servicio, asumiendo los riesgos. Lo cual justificaría que los empresarios busquen obtener beneficios con la actividad empresarial.





    	
Teoría de la dinámica económica: Deriva del autor Joseph Alois Schumpeter, el cual entiende que un empresario es una persona innovadora, que con sus innovaciones produce una destrucción creativa de los monopolios del mercado, introduciendo nuevos productos y/o nuevos usos que propician el crecimiento y desarrollo de la sociedad.



  




  1.3. Concepto de innovación y tipos




  La innovación empresarial es la implantación de ideas nuevas bien en el producto, en el proceso o bien a nivel tecnológico.




  

    	Innovación en el producto


  




  Puede consistir en crear un producto totalmente nuevo, un producto mejorado o incluir un producto que antes no se hacía en la empresa.




  Ejemplo de innovación total de producto: La primera videoconsola.




  Ejemplo de innovación de mejora del producto: La videoconsola que permite jugar en línea con otros amigos.




  Ejemplo de innovación del producto por inclusión: La empresa que fabrica videoconsolas y que también comienza a fabricar accesorios para el juego.




  

    	Innovación en el proceso


  




  Consiste en modificar la forma en que se fabrica el producto o en que se presta el servicio, también puede radicar en modificar la forma de comercialización.




  Ejemplo: La introducción de los restaurantes autoservicio.




  

    	Innovación tecnológica


  




  Consiste en introducir nuevos conocimientos científicos en la actividad empresarial que mejoren la prestación del servicio, las propiedades del producto o las ganancias que puede obtener la empresa.




  Ejemplo: La banca tradicional de prestación del servicio por ventanilla, está promoviendo proporcionar parte de los servicios a través de los cajeros automáticos o a través de la banca electrónica.

OEBPS/Images/cover.jpeg
M EL JAR REVES LOPE

SAE INICIATIVA

EI\I\PHEENI]EI][]HA






