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Altri libri della Serie Affari e Professioni

Oltre 100 consigli per migliorare la vostra vita professionale: Etica professionale – (Over 100 Tips to Improve Your Professional Life: Professional Ethics) – vi siete mai chiesti che cosa serva per avere successo in campo professionale? Questo libro vi fornisce consigli che miglioreranno il vostro lavoro e la vostra carriera.

Aiuto! Il mio Boss è fuori di testa!: Consigli per aiutarvi a gestire il comportamento non professionale del vostro capo - Help! My Boss is Whacko!: Tips to help you deal with unprofessional behavior from the boss - Talvolta il problema è il capo. Ci sono manager di tutti i tipi, alcuni competenti, alcuni incompetenti e altri semplicemente fuori di testa. Questo libro vi aiuterà a capire e gestire questi differenti generi di titolari.

Aiuto! Ho perso il lavoro: Consigli su che cosa fare se vi trovate d’improvviso disoccupati - Help! I've Lost My Job: Tips on What to do When You're Unexpectedly Unemployed – Dover lasciare il lavoro all’improvviso può essere un periodo duro ed emotivo della vita. Imparate le cose da tenere in considerazione e gestire nel caso capitasse a voi.

Aiuto! Il mio lavoro fa schifo: Consigli ben informati per rendere il lavoro più soddisfacente e per migliorare la carriera - Help! My Job Sucks Insider Tips on Making Your Job More Satisfying and Improving Your Career –Talvolta le condizioni esterne cospirano per rendere il regolare corso del lavoro un viaggio nell’inferno di Dante. A volte tutto ciò è fuori dal nostro controllo, come un manager malizioso o un collega incompetente. D’altra parte possiamo controllare le nostre vite e il posto di lavoro e migliorare la situazione. Leggete questo libro per imparare che cosa fare se il lavoro fa schifo.

Come gestire un Progetto di Consulenza: fare soldi, consegnare il progetto in tempo ed essere ricontattati più e più volte - How to Manage a Consulting Project: Make money, get your project done on time, and get referred again and again – Ho scoperto che essere un consulente è un ottimo modo per guadagnarsi da vivere. Gestire un progetto di consulenza può essere una sfida. Questo libro contiene alcuni consigli per aiutarvi affinché consegniate un buon prodotto o servizio al cliente.

Segreti ben informati per Manager e Supervisori: Lezioni apprese lavorando in trincea - Insider Secrets for Managers and Supervisors: Lessons Learned Managing from the Trenches – Sono stato manager per oltre trent’anni e ho imparato tante cose su come far svolgere il lavoro e offrire servizi di qualità. Le informazioni in questo libro aiuteranno a gestire i progetti per portarli a un livello qualitativo superiore.

Introduzione

“La marca non è un prodotto, questo è certo, e non è un oggetto. È un’idea, è una teoria, è un significato, è come comunicate voi stessi. È aspirazione e ispirazione.” – Kevin Plank

Vi piacerebbe creare una rete di contatti con una mentalità simile alla vostra che risponda positivamente ai vostri messaggi? Volete ottenere indicazioni qualificate giorno dopo giorno? Siete perplessi su come utilizzare LinkedIn per far arrivare a destinazione i vostri messaggi o per generare nuove opportunità? Avete costruito un profilo di LinkedIn solo per tenerlo lì a raccogliere polvere virtuale?

Leggete questo libro e troverete le risposte a tutte queste domande e altro ancora. Imparerete a usare LinkedIn come principale piattaforma di social media lavorativo e a utilizzare a vostro vantaggio la portata dei vostri contatti. Quando avrete completato la lettura, acquisirete la consapevolezza di dove LinkedIn possa funzionare per le vostre campagne di marketing e per la vostra vita professionale.

Se usato correttamente, LinkedIn è uno strumento di contatto professionale incredibilmente potente che vi consentirà di comunicare in modo corretto il vostro marchio e il vostro messaggio direttamente a un obbiettivo di pubblico di professionisti. Un profilo ben scritto e mantenuto aggiornato può generare la possibilità di ottenere nuovi lavori, migliorare la vostra immagine presso la clientela e i professionisti del vostro settore e aiutarvi a trovare un impiego.

A differenza di altre piattaforme social, LinkedIn è pensato per essere usato per attività lavorative e professionali. Non confondete LinkedIn con altri siti di social network. Tenete i vostri commenti personali, politici o simili per Google+, Facebook o siti di questo genere.

L'idea che sta dietro a Concentrarsi su LinkedIn è mostrarvi come utilizzare LinkedIn quale fulcro del vostro marchio professionale. Esistono molti altri libri e corsi su come fare marketing attraverso LinkedIn, su come generare spinte e su come ottimizzare il profilo. Questi volumi faranno da complemento alle informazioni inserite in questo.

LinkedIn funziona? Io ricevo regolarmente spunti ben qualificati e che spesso hanno avuto come risultato una certa quantità di nuovo lavoro. In effetti ho acquisito più lavori attraverso LinkedIn che tramite ogni altro tentativo di marketing.

È importante che il profilo comunichi il vostro messaggio in un modo semplice da capire, così aiuterete le persone a scoprire di più sul vostro conto, i vostri affari e i vostri prodotti e servizi.

Usare LinkedIn per definire il vostro marchio personale richiede tempo e sforzo. Se avete bisogno d’aiuto per creare un profilo eccellente, il servizio offerto da LinkedIn Makeover può tornarvi utile. Siamo specializzati nella costruzione di profili LinkedIn per professionisti degli affari. Nel mio ruolo di Consulente Branding Senior, collaboro con dirigenti, manager e altri soggetti di tutto il mondo per garantire che i loro profili ritraggano il loro marchio in modo persuasivo.

Prima di fare alcunché con LinkedIn, completate il vostro profilo, non importa se ve ne occuperete da soli o contatterete una compagnia simile a LinkedIn Makeover per farlo al posto vostro. Usate il sommario per definire il brand e il messaggio, mentre le sezioni restanti – esperienza, istruzione e così via – rafforzeranno lo spessore delle esperienze e della conoscenza.

Una volta completato il profilo, potrete cominciare a far leva sul potere di LinkedIn. Ma creare il profilo perfetto non è sufficiente a promuovere il vostro marchio, sebbene sia un inizio. Per mostrarvi di fronte alle persone – per guadagnare la loro attenzione tanto da parlare – dovrete comunicare con loro su base regolare.

In altre parole si tratta di costruire relazioni con i clienti, i colleghi, i vostri pari, i manager, i venditori, i consulenti eccetera, ovvero le persone che desiderate che si interessino ai vostri affari, ai prodotti e ai servizi.

Il proposito di questo libro è aiutarvi e guidarvi attraverso il labirinto di LinkedIn, affinché possiate usarlo in modo efficace nella vostra vita professionale e lavorativa. Nel farlo, ne risulterà una rete estesa di professionisti che nutrono interesse per voi, per i vostri prodotti e servizi e che potenzialmente condurranno a entrate maggiori.

Che cosa Non è questo Libro

Il sistema automatico di aiuto di LinkedIn è molto accurato e contiene una vasta gamma di informazioni utili a spiegare le sue molte caratteristiche. Per tale ragione questo libro non entra nei dettagli dei passaggi delle diverse cose che potete fare con LinkedIn. In alcuni casi, per semplificare la faccenda, ho incluso un link diretto alla pagina appropriata dell’aiuto di LinkedIn con le spiegazioni su come svolgere il compito.

Inoltre esistono molti libri e articoli online che contengono tutorial e informazioni dettagliate circa ogni possibile caratteristica di LinkedIn. Questo libro vi spiegherà il sistema migliore per fare uso di ciascuno degli inserimenti in LinkedIn per comunicare il vostro marchio personale e costruire il vostro network. Cercate nella funzione aiuto di LinkedIn, sui tutorial online o in altre pubblicazioni per avere istruzioni particolareggiate su come implementare e usare ciascuna peculiarità.

Come qualunque applicazione diffusa e su base web, in LinkedIn i cambiamenti sono continui. LinkedIn assume un gran numero di sviluppatori, designer e testatori che modificano le applicazioni esistenti, rimuovono alcune funzioni e ne aggiungono di nuove in continuazione.

Per tale ragione alcune delle istruzioni o degli screenshot potrebbero non corrispondere esattamente a ciò che vedete quando entrate in LinkedIn.

Godetevi il libro

Spero che vi piaccia quello che ho scritto e che lo troviate di una qualche utilità. Se desiderate inviarmi una nota circa questo libro, sentitevi liberi di scrivermi a rich@thewritingking.com. Se vi è piaciuto il libro, per favore recensitelo positivamente su Amazon.



Il marchio personale o Personal Branding

“Non importa l’età, non importa la posizione, non importa il lavoro che ci è capitato di fare, tutti noi abbiamo bisogno di comprendere l’importanza del marchio. Noi siamo gli Amministratori Delegati delle nostre società: IO SPA. Per essere in affari al giorno d’oggi, il nostro compito più importante è essere esperti di marketing per la marca chiamata TU.”-

Tom Peters, Autore, In cerca dell’Eccellenza.

Vi siete spesso chiesti perché i datori di lavoro non rispondono alle vostre chiamate? Avete sostenuto un colloquio, ma non avete ricevuto offerte? I vostri sforzi per vendere i vostri servizi si riducono a un nulla di fatto?

E questo vi porta a domandarvi che cosa diavolo ci sia di sbagliato in voi?

Probabilmente in voi non c’è un bel niente di sbagliato, ma può darsi che l’immagine che state dipingendo in Internet stia ostacolando i vostri sforzi di vendere i vostri prodotti e servizi o di trovare un impiego.

In altre parole il marchio personale o l’immagine illustrata da informazioni, foto e video che avete postato sul web non vi sta presentando sotto una luce favorevole, infatti è probabile che tali informazioni stiano minando i vostri tentativi di vendere o di trovare lavoro.
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“Il marchio personale, o Personal Branding, verte sul vostro nome – anche se non possedete un’azienda –in un mondo di mal informazione, disinformazione e archivi di Google semi permanenti. State andando a un appuntamento? C’è il rischio che il vostro partner “al buio” abbia cercato su Google il vostro nome. Andate a un colloquio di lavoro? Stessa cosa.”-


-  Tim Ferriss, Autore, La settimana lavorativa di 4 Ore



Che cos’è un marchio personale? È come il mondo vi percepisce ed è l’impressione che create nella mente delle persone. Nell’universo fisico venite giudicati dall’abbigliamento, dalla pulizia, dall’intelligenza, dalle capacità, dall’esperienza e da altri attributi. Queste sono le impressioni che la gente ottiene da voi usando la vista, l’olfatto, l’intuizione e così via.

Il concetto di marchio personale, o personal branding, prosegue nel mondo virtuale di Internet. Le informazioni postate sui social media, i blog, i siti web o in altri posti aperti al pubblico sul web creano un quadro di voi nella mente degli spettatori.

Per esempio, se ci sono centinaia di vostre foto su social media quali Facebook in cui siete ubriachi a una festa o state vomitando, allora avrete creato l’impressione di essere un alcolizzato cronico con tutto ciò che implica. Questo non è un marchio personale molto professionale e potrebbe rendervi difficoltoso essere assunti, attrarre clienti o essere coinvolti in una relazione seria.

Durante la carriera ho assunto centinaia di dipendenti e consulenti, tenuto colloqui con altre centinaia di potenziali lavoratori ed esaminato migliaia e migliaia di Curricula. Prima dell’avvento di Internet dipendevo dalle telefonate di referenze, dalle Agenzie per l’impiego, dal curriculum e dalle ricerche di fondo per scoprire di più su un candidato e per verificare le informazioni fornitemi.

Negli ultimi anni, invece, ho cominciato a dipendere sempre più da Internet grazie alla vastità delle informazioni che possono essere trovate su di una persona solo grazie a semplici ricerche. È stupefacente, e anche un po’ spaventoso, quante cose siano disponibili online che possono essere visualizzate da tutti.

È incredibile poi la quantità di informazioni negative o non lusinghiere. E ancora più interessante è che le foto, i video e gli altri media sono stati caricati dagli stessi interessati. Tanta gente è spaventata da ciò che il governo o le multinazionali possono scoprire su di loro, eppure quelle stesse persone d’abitudine si diffamano da sole online.

È imperativo che abbiate un ruolo attivo nel mantenimento della vostra immagine online. Se siete come la maggioranza delle persone, allora usate di frequente Facebook o altri social per postare immagini, video e aggiornamenti su base regolare. È una saggia idea ispezionare i vostri account social con scadenze regolari e cancellare ciò che non vi mette in buona luce.

Potete stare certi che il vostro Boss, i figli, le persone importanti per voi, gli amici, la famiglia, i clienti, i dipendenti e i fornitori faranno ricerche su di voi ed esamineranno qualunque cosa sia presente. Le informazioni non lusinghiere renderanno più complicato acquistare un’assicurazione, ottenere un prestito, comprare casa o affittare un appartamento.
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