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Tengo un problema con la selección actual de guías de marketing disponibles para los autores. Más bien son tres problemas.

En primer lugar, parece que una sorprendente mayoría de estas guías se escribieron teniendo en mente sólo a autores de no ficción.

En segundo lugar, también muchos están sobrecargados de datos sobre la experiencia del autor, y ofrecen pocos consejos en concreto para el lector.

En tercer lugar, muchos parecen ser un argumento de venta para el negocio del autor, sus libros u otros servicios. 

Pues... ¡ya no más!

Los escritores de ficción no deberían tener que desenredar una red de consejos destinados a sus colegas de no ficción y aceptar los restos escasos que podrían corresponder más o menos a su propio trabajo.

No hay porqué hacer sentir a los novelistas que su trabajo de alguna manera es menos importante, menos comercializable o menos digno.

Los lectores no deberían tener que aguantar el recuento de la vida de un autor para finalmente llegar a unas cuantas páginas de buenos consejos escondidas en medio de un “libro de consejos” demasiado extenso.

Y ya no debería haber más lectores que desembolsen varios dólares para un libro electrónico que sea una guía “completa”, cuando en realidad sólo necesitan el contenido que se presenta en un sólo capítulo. 

Por eso en Novel Publicity creamos las “Guías para escribir y comercializar la ficción” (“Guides to Writing & Marketing Fiction”), para darles a los novelistas, establecidos y aspirantes por igual, un lugar al que puedan acudir en busca de consejos útiles que puedan comenzar a aplicar a sus oficios de escritura inmediatamente.

Podemos ofrecer estos consejos porque lo hemos vivido. Cada autor de nuestra serie es también un autor de ficción que ha publicado y es miembro del equipo principal de servicio de Novel Publicity. Para esta serie, hemos destilado nuestra experiencia en comercializar nuestras propias obras de ficción, al igual que las de nuestros clientes. Nos es grato presentarte a la autora de ficción que está dispuesta a dar el siguiente paso en ayudarte a encontrar los lectores adecuados, a quienes les encantarán tus libros.

Cada una de nuestras guías ofrece tácticas comprobadas, de la vida real, que tienen que ver con un aspecto en específico de la escritura o la comercialización de libros, y ninguna cuesta más de $2.99 USD.

¿Algo más que es maravilloso? Que cada guía viene con al menos cuatro regalos exclusivos que te ayudarán a empezar a aplicar estas lecciones enseguida.

¿Y lo mejor de todo? Es que este libro es acerca de ti, no de nosotros. Para ello, nos comprometemos a no agobiarte con argumentos de venta de nuestros servicios o exposiciones largas sobre lo que nosotros escribimos. 

Así que ¡continúa leyendo y aprende cómo puedes utilizar las lecciones que se presentan en Tu hoja de ruta para eventos de autor exitosos para llevar tu libro a nuevas alturas!

Emlyn Chand
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Para comenzar nuestra conversación sobre los eventos de autor a los que hay que asistir personalmente, debo decir un poco acerca de mí. En Novel Publicity, nosotros evitamos hacer esto en nuestros libros, porque en realidad a ti no te interesa saber acerca del nombre de mi perro o mi color favorito. Estás aquí para leer sobre el tema, no acerca de su autor. Aún así, tengo que asegurarme de que entiendas lo siguiente: Si yo puedo hacerlo (y hacerlo bien), entonces tú también puedes. Mi realidad es...

Que soy agorafóbica con un severo, a veces debilitante, trastorno de ansiedad.

Así que ¿por qué te digo esto? ¿Por qué habría de compartir los datos personales de mi salud mental con un montón de desconocidos que están leyendo este libro? Porque estas dificultades me han dado una perspectiva única sobre los eventos de autor a los que hay que asistir personalmente.

Aunque a veces parezca agobiante, tengo la suerte de que a menudo me inviten a asistir a firmas de libros y a lecturas. También persigo cualquier oportunidad que me permita hablar directamente con los lectores. Seguro, tengo que alejarme mucho de mi zona de confort para ponerme en estas situaciones, y me parecen agotadoras, tanto emocional como mentalmente. De hecho, a menudo necesito días para recuperarme de estos acontecimientos... pero nunca me arrepiento de mi decisión de asistir. Es importante hacer una conexión personal con los lectores.

Este libro te enseñará cómo interactuar directamente con tus lectores y te ayudará a asegurar que estas interacciones brinden una experiencia positiva para todos los que participan en ellas. Te informará, te preparará y te ayudará a desarrollar la mentalidad correcta para cualquier cosa que se presente en tu camino. A lo largo de esta guía, también compartiré las lecciones que he aprendido sobre lo que funciona y lo que no, y cuáles son los errores comunes necesitarás evitar. Para cuando hayas terminado de leerlo, estarás bien equipado para sobrevivir y disfrutar los eventos a los que hay que asistir personalmente.

Nunca tengas miedo

Quizá sufras por ansiedad, como yo. Quizá seas introvertido y simplemente no te sientas a gusto hablando en público. O puede ser que te sientas como pez el en agua cuando conoces a gente nueva, pero que no sepas cómo empezar cuando se trata de hablar en público como autor profesional. Independientemente de cuál sea tu trayectoria, estoy segura de que los consejos que proporciono en esta guía, con acciones concretas y específicas, te prepararán para lo que sea que se cruce en tu camino, incluso cuando ese obstáculo resulten ser tus propios nervios.

Llegaremos paso a paso. Ubicaremos eventos en donde se les dé la bienvenida tanto a autores de la comunidad literaria como a aquellos que provengan de lugres inesperados.  Echaremos un vistazo a las mejoras prácticas para contactar y comunicarse con organizadores, para presentarte de manera que los lectores te perciban como alguien accesible, y para asegurar que tus libros estén disponibles para comprarlos en estos eventos, y en última instancia, convertir el asistente casual en un comprador motivado.

La escritura se trata de alcanzar a las personas con tus palabras. Los eventos en vivo te permiten dar un paso más para acercarte a ellos, con tu propia voz. Como escritores de ficción, tendemos a otorgar una pequeña parte de nuestra alma con cada palabra que consume el lector. Conocer a alguien que haya leído y disfrutado tu trabajo es como darle la bienvenida a casa a todas esas pequeñas piezas perdidas: no hay nada mejor que eso.

Incluso me gusta escuchar lo que piensan acerca de mi trabajo cuando no les encanta. Como autora, quiero evocar emoción, provocar pensamientos y cambiar las percepciones. Quiero conectar y compartir mis ideas y mundos secretos con quien está dispuesto a participar conmigo. 

Aún así, a veces se siente, relativamente, como un grito al vacío. Sin duda, escribir es una labor solitaria.

Los eventos a los que asistes te proporcionan una conexión directa a tus lectores y a su valiosa retroalimentación. 
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Mientras que el mundo literario hoy en día está volcado en los libros electrónicos, los eventos a los que asistas como lector en persona se centran en la venta de libros de bolsillo y de pasta dura. Sin embargo, ofrecen una oportunidad de marketing que es transferible a tus esfuerzos en línea. A tus seguidores en redes sociales les encantará ver fotos tuyas en público, conociendo a la gente, ¡así que asegúrate de tomar muchísimas fotos!

Lo que sí y lo que no vamos a cubrir

Nuestro enfoque a través de esta guía será en maximizar la venta de libros de bolsillo en eventos a los que asistan compradores de libros. Las consideraciones de ventas en línea, como la clasificación en Amazon y la selección de palabras clave no serán un factor para este tema. Después de todo, la razón principal de asistir a eventos en vivo es conocer y relacionarte con lectores, vendedores de libros y otros distribuidores, de cerca y personalmente.

Los eventos no son sólo una herramienta de marketing efectiva, son esenciales. Cuando los lectores escuchan la pasión en tu voz cuando lees un fragmento, sienten toda la emoción vertida en esas palabras. Y la pasión también los acercara a realizar la compran, más que si leyeran un resumen en línea.

Ciertamente, los beneficios de esta táctica superan a los puntos en contra, por mucho.

Créeme, cuando los autores dicen que son tímidos, que están nerviosos o incómodos con la idea de presentarse en público, entiendo. Afortunadamente, he desarrollado métodos para superar mi propio conjunto de cuestiones que también deben servirte.

En las páginas de esta guía, también aprenderás los secretos para que hagas los eventos a los que asistas en persona memorables y rentables. Encontrarás explicaciones detalladas de los diferentes tipos de eventos, el comportamiento esperado de la audiencia y las mejores prácticas para ti como autor. También ahondaremos en el tema de cómo piensan los organizadores de eventos, y diseñaremos un plan con pasos específicos para que tengas acceso a los eventos, y para que mantengas tu dignidad y presencia profesional hasta en los eventos más difíciles. De hecho, te puedo garantizar que tendrás eventos más exitosos - y menos estresantes - si utilizas las sugerencias en este libro.

Como algo adicional, incluí regalos exclusivos sólo para lectores de este libro. Sazoné el libro con enlaces a este contenido por doquier, y también designé una sección para ello al final de esta guía. Estos materiales pueden personalizarse completamente y te ayudarán a aplicar las estrategias en este libro a tus propias necesidades. 

¿Estás listo? ¡Voltea la página y comencemos!
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Cómo ingresar y abastecerte

Visitar una librería es, sencillamente, un placer... por el olor del papel, comprendido entre hermosas portadas...la extensión de libros llenos de relatos perfectos, sólo para ti...y las mesas con libros en exhibición para ojear, seleccionados por el personal. Se me pueden ir las horas ojeando por los pasillos, incluso en librerías pequeñas, explorando los mundos dentro de cada libro. Como lectora, me atraen las librerías de ladrillo y mortero por la experiencia sensorial. Para mí, la facilidad de descargar un libro electrónico nunca se comparará con la alegría de pasar los dedos por los lomos de varios libros antes de decidir cuáles me llevo.
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