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	Todos los derechos reservados. Cualquier forma de reproducción, distribución, comunicación pública o transformación de la presente obra solo puede ser realizada con la autorización expresa de su autor. Contacte con el titular si necesita reproducir un fragmento de esta obra.


	 


	Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de nombres y marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro.


	





Licencia de la edición


	 


	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	 


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.
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Capítulo 1


	Una pequeña introducción a TikTok


	 


	 


	 


	Si estás leyendo estas líneas seguro que ya lo sabes: TikTok es la última tendencia en redes sociales con más de 1.500 millones de descargas en las tiendas de aplicaciones y más de 500 millones de usuarios activos mensuales a fecha de 2020. La plataforma se nutre de vídeos grabados por los usuarios con una duración de entre 15 y 60 segundos. TikTok permite la edición de los vídeos dentro de la propia aplicación, así como la integración con los otros grandes medios sociales. Los usuarios pueden elegir música de fondo de una amplia variedad de géneros musicales, editar con un filtro y grabar con ajustes de velocidad.


	 


	 


	Seguramente ya has visto las formas en que las marcas usan Instagram para relacionarse con los consumidores a través de publicaciones, historias, vídeos en vivo e Instagram TV. TikTok permite también que las marcas conecten con los usuarios a través de vídeos, sólo que a través de clips más cortos y en pequeñas dosis. En los últimos meses, las principales marcas a nivel mundial han creado cuentas en la plataforma para explorar y conversar visualmente con los consumidores. En Tiktok, se puede encontrar ya a todo el mundo, desde influencers y famosos -entre ellos: Jimmy Fallon, Billie Eilish, Will Smith, Dwayne Johnson, Brent Rivera, Addison Rae, Jason Derulo, Jennifer Lopez, Camila Cabello, Lilly Singh, Selena Gomez, Millie Bobby Brown, Noah Schnapp y Charli D'Amelio, la persona más seguida en la plataforma-,


	hasta políticos y el ciudadano medio.


	 


	 


	Según los datos proporcionados por la plataforma de análisis Sensor Tower para abril de 2020, la aplicación es la segunda app móvil con mayor número de descargas a nivel mundial. El mayor grupo demográfico de usuarios de TikTok está entre los 16 y 24 años, pero si crees que TikTok es sólo una moda pasajera o un mero capricho de la Generación Z, piénsalo de nuevo. Desde su creación en 2018, TikTok ha evolucionado desde una aplicación de videocreación destinada únicamente a que los usuarios expresen su creatividad hasta un paraíso del marketing y la publicidad que brinda grandes oportunidades.


	 


	 


	TikTok puede presumir de un gran compromiso por parte de los usuarios: la tasa de participación de los usuarios de la aplicación es del 29%. Desde julio de 2018, los usuarios de TikTok pasan un promedio de 52 minutos al día en la plataforma. Los usuarios abren la aplicación ocho veces al día de media, y sus sesiones individuales son las más largas con 4.9 minutos.


	 


	 


	Pero el gran atractivo de Tiktok para las empresas no es sólo el creciente número de usuarios activos en la plataforma, sino la facilidad para que se viralice su contenido. Aunque todavía no está claro exactamente cómo funciona el algoritmo, parece que es mucho más fácil que el contenido creado aquí se vuelva viral en las demás redes sociales.


	 


	 


	Si crees que tu negocio está listo para desembarcar en TikTok, en las siguientes páginas vamos a adentrarnos en su apasionante y acelerado mundo.


	 




Capítulo 2


	Cómo crear un canal en TikTok


	 


	 


	 


	No hay que ser un gran experto en tecnología para usar TikTok. La aplicación está diseñada para que sea muy fácil de usar y de navegar. Para nuestros propósitos, lo primero que tenemos que hacer es crear un canal en la plataforma.


	 


	 


	Para empezar a usar TikTok, en primer lugar descarga la aplicación en tu teléfono. Necesitarás una dirección de correo electrónico y un número de teléfono para registrarte, o bien puedes acceder con tus credenciales de terceros (Facebook, Twitter o Google) para iniciar sesión. Sigue las instrucciones para crear una contraseña. La aplicación te asignará automáticamente un nombre de usuario, pero puedes cambiarlo más tarde.
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