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  Chapitre 1 : Marketing d’affiliation

  
  




Le marketing d’affiliation est sans doute le moyen le plus simple, le plus flexible et le meilleur de gagner de l’argent en ligne. Vous pouvez gagner de l’argent en vendant les produits ou services d’autres personnes en ligne. Le marketing d’affiliation peut devenir l’un des principaux revenus actifs avec des dépenses passives très bénignes, s’il est bien fait. Ce chapitre va expliquer toutes les bases du marketing d’affiliation : comment démarrer, choisir les bons produits ou services à promouvoir et comment maximiser vos revenus d’affiliation.




Premiers pas avec le marketing d’affiliation




1. Qu’est-ce que le marketing d’affiliation ?




Le marketing d’affiliation est un modèle publicitaire qui vous rembourse la vente d’un bien ou d’un service appartenant à une entreprise particulière. Il implique trois acteurs principaux.

A. Marchand : Une entreprise ou une personne qui invente le produit ou le service. B. Affilié : Le blogueur. C’est toi. Vous recevez un paiement sous forme de commission de la société pour chaque vente ou prospect généré par le produit ou les services dont vous faites la promotion.

- Client : Celui qui achète le produit ou le service que vous avez recommandé.

- Réseau d’affiliation : site d’hébergement de certains programmes, celui dans lequel il connecte les blogueurs aux détaillants en ligne tout en gérant le suivi et les paiements.




2. Localisez et sélectionnez une niche




La première étape du marketing d’affiliation consiste à choisir une niche. Une niche fait référence à un segment ciblé d’un marché que vous souhaitez explorer. Les critères de choix du créneau approprié et lucratif sont les suivants :

Votre niveau d’intérêt et d’expertise : Vous devez choisir un créneau dans lequel vous êtes suffisamment intéressé et posséder un bon niveau d’expertise. De cette façon, vous créerez du contenu et communiquerez avec votre public sur différentes plateformes Web.

- Demande du marché : recherchez la demande sur les marchés sur lesquels vous souhaitez opérer. De nombreux outils existent, comme Google Trends, des outils de recherche de mots clés ou encore les réseaux sociaux, pour vous donner une idée de ce que recherchent les gens.

- Concurrence : Quelle est la concurrence dans votre niche ? Existe-t-il des niches hautement compétitives dans lesquelles les gens auront vraiment du mal à pénétrer ? Existe-t-il des entreprises moins compétitives qui, par conséquent, peuvent offrir plus d’opportunités mais aussi, probablement, une demande moins forte ?




3. Localisation des programmes d’affiliation




Une fois que vous avez décidé maintenant, c’est à votre tour de trouver des programmes d’affiliation liés à votre niche que vous pouvez promouvoir pour gagner une commission. Il existe plusieurs façons d’obtenir des programmes d’affiliation pertinents :

Réseaux d’affiliation : Ce sont des réseaux qui vous permettront de promouvoir les produits ou services de leurs clients et de vous verser des commissions en retour. Les clients de ces réseaux comprennent ShareASale, CJ Affiliate (anciennement Commission Junction) et Rakuten Marketing.

– Programmes directs : la plupart des entreprises gèrent et gèrent elles-mêmes des programmes d’affiliation. Recherchez des programmes d’affiliation sur la page Web d’une entreprise dans la section « pied de page » de la page Web ou, dans d’autres cas, une entreprise peut avoir des pages Web basées sur des programmes d’affiliation.

– Critiques de produits et blogs : recherchez certains des produits les plus performants dans votre niche. Déterminez si ces produits sont mis à disposition sur le marché par l’intermédiaire d’entreprises qui disposent de programmes d’affiliation et, dans la plupart des cas, les sites d’évaluation contiennent des liens vers des programmes d’affiliation.

4. Inscription au programme d’affiliation




Après avoir trouvé les programmes d’affiliation liés à votre niche, vous devez vous inscrire. Le processus d’inscription implique généralement :


	Formulaire de candidature : vous devrez remplir une candidature en précisant quel est votre site Web ou votre plate-forme, quelles seront vos pratiques marketing et comment vous envisagez de faire connaître les produits.




Approbations : Quelques programmes fonctionnent selon des normes d’acceptation très strictes, tandis qu’une partie accepte les affiliés de manière un peu plus libérale. L’attente des approbations peut varier de quelques heures à quelques semaines.

- Application réussie : vous aurez accès aux liens d’affiliation, aux bannières et aux supports marketing une fois votre approbation obtenue. Commencez à commercialiser les produits et services avec ceux-ci.




5. Construire votre plateforme marketing




Pour obtenir une bonne portée pour les différents produits d’affiliation, vous devez travailler avec une plateforme marketing via laquelle les produits peuvent être promus. Il peut s’agir d’un blog, d’un site Web, d’une chaîne YouTube ou d’un compte de réseau social. Certaines options sont :

Site Web ou blog : un site Web ou un blog vous aidera à publier du contenu dans votre niche. Cela peut inclure des articles sur certaines critiques de produits, des guides pratiques ou simplement un texte simplement informatif. Par exemple, WordPress et Wix proposent des interfaces utilisateur conviviales pour créer facilement un site Web.

Chaîne YouTube : si vous aimez davantage le contenu vidéo, YouTube est l’un des outils de marketing d’affiliation les plus puissants. Passez en revue les produits, donnez des tutoriels, parlez des tendances. Bref, créez tout ce qui correspond à votre niche et mettez-le en vidéo.

Médias sociaux : les plateformes de médias sociaux se prêtent également au marketing d’affiliation. Créez un article dont le contenu est intéressant et inclut le public, avec quelques liens d’affiliation.




Choisir les bons produits/services




1. S’aligner sur votre public




Choisir les produits que vous pourriez aider à vendre avec votre stratégie de marketing d’affiliation est essentiel. Considérez les éléments suivants :


	Pertinence – Les produits auxquels le public peut s’identifier et qui répondent à ses besoins et désirs doivent être promus. Si le produit est pertinent, leurs chances d’achat augmentent.

	Qualité – Vous devez promouvoir uniquement des produits de haute qualité, quel que soit le type de produits ou de services dont vous faites la promotion. Des produits de qualité inférieure ne feront que gâcher votre réputation et votre relation avec le public.







2. Points à vérifier sur les offres d’affiliation :

- Structure des commissions : De nombreux programmes ont des structures de commissions différentes. Il peut s’agir de paiement par vente, de paiement par clic, de paiement par prospect. Vérifiez lequel fonctionne le mieux en fonction de votre méthode de promotion et du potentiel qui peut être gagné.

- Taux de conversion : examinez le taux de conversion concernant les produits ou services. Si le tarif est élevé, ce qui signifie que le produit est populaire, alors votre public obtiendra très probablement un achat.

Durée du cookie : Il vous indique combien de temps après un clic une vente d’affiliation vous sera créditée. Plus la durée du cookie est longue, plus vous avez de chances de gagner une commission au cas où le client achèterait plus tard.




3. Inspecter la demande de produits




Faites une sorte d’étude de marché pour avoir une idée de la demande pour les produits ou services que vous allez réellement promouvoir. Pour vous aider dans vos recherches, vous utiliserez :

Recherche de mots clés : en utilisant Google Keyword Planner ou Ahrefs, on peut identifier les termes couramment recherchés et les associer aux produits. On peut ainsi effectuer des recherches sur les concurrents en examinant le type de produits ou de services dont ils font la promotion et le positionnement. Cela aiderait à avoir un aperçu des stratégies réussies et de l’écart que vous pouvez utiliser. Produits de test




Dans la mesure du possible, testez des produits ou des services. Une expérience pratique vous permet de rédiger des critiques honnêtes et de faire des recommandations basées sur votre propre opinion. En testant des produits, vous contribuez à garantir que vous approuvez des articles de qualité et vous accordez également plus de crédibilité, ainsi qu’à vos efforts de marketing.




Maximiser vos revenus d’affiliation




Le contenu est roi pour les spécialistes du marketing affilié. Sans contenu de qualité, personne ne voudra consulter vos liens d’affiliation, ce qui équivaut à un revenu nul pour vous. Voici quelques éléments à considérer :

Évaluation du produit : rédigez des critiques détaillées des produits, expliquant clairement les caractéristiques, les avantages et les inconvénients. Mettez à profit votre expérience personnelle et vos opinions honnêtes pour vraiment faire ressortir le goût et renforcer la confiance de votre lecteur. Guides pratiques et tutoriels : créez des guides ou des tutoriels qui expliquent comment utiliser correctement les produits, en expliquant leur utilité pour le public, qui sera plus enclin à les acheter.

Comparaisons et listes : comparez différents produits au sein de votre niche ou présentez les meilleurs produits sous forme de listes. De cette façon, en poussant les visiteurs à prendre des décisions, ils cliqueront sur vos liens.




2. Optimisation pour le référencement




Le référencement est important pour acquérir du trafic gratuit pour votre contenu ; voici quelques stratégies clés pour optimiser votre contenu pour les moteurs de recherche :

- Optimisation des mots clés : recherchez et utilisez des mots clés pertinents dans votre contenu, vos titres et vos méta descriptions. Cela classera votre contenu en haut des SERP et, par conséquent, attirera plus de visiteurs.

- SEO sur la page : optimisez la structure de votre site Web – tous ses aspects. Les titres, sections, liens internes et texte alternatif des images. Il construit l’expérience utilisateur de votre site Web et le classement des moteurs de recherche.

- Backlinks : créez des backlinks à partir de sites de qualité pour ajouter à la crédibilité et à la visibilité de votre contenu auprès des moteurs de recherche.




3. Publicité payante




Voici quelques-unes des façons dont la publicité payante peut compléter ce que vous faites déjà avec le marketing d’affiliation et alimenter directement votre propre contenu, et vice versa :

Google Ads : créez des publicités ciblées en fonction de la recherche ou du site Web, en utilisant un ciblage d’audience segmenté et de mots clés avec un grand examen minutieux pour faire de la publicité auprès des clients.

- Publicités sur les réseaux sociaux : Facebook, Instagram, LinkedIn proposent tous de la publicité. Des options qui vous permettent de cibler les bonnes personnes. Utilisez leur ciblage démographique et leurs publicités basées sur les centres d’intérêt pour promouvoir votre affilié.




4. Créer une liste de diffusion




C’est l’un des outils les plus critiques qu’un spécialiste du marketing d’affiliation à succès utilise actuellement. Toute personne sérieuse au sujet du marketing d’affiliation disposerait d’une liste de diffusion pour interagir avec son public. Voici comment procéder :

- Lead Magnets : utilisez des ressources telles que des livres électroniques ou exclusives pour fournir des informations précieuses aux visiteurs en échange de leurs adresses e-mail - cela les encourage également à s’inscrire sur votre liste.

- Campagnes par e-mail : si vous avez décidé d’envoyer des newsletters ou toute autre forme d’e-mail promotionnel fournie avec de nombreux produits d’affiliation, assurez-vous que votre e-mail est personnalisé tout en fournissant un contenu de valeur pour garder votre public accro.

5. Surveillance et ajustement des performances




Surveillez régulièrement vos performances en matière de marketing d’affiliation afin de comprendre en permanence ce qui fonctionne et ce qui doit être corrigé. Utilisez des outils d’analyse pour surveiller les métriques des éléments suivants :

Taux de clics (CTR) : mesurez la fréquence à laquelle les liens d’affiliation sont cliqués par rapport au nombre de fois où ils ont été consultés.

Taux de conversion : le pourcentage de clics qui génèrent des ventes ou des prospects.

Analysez le ROAS et le ROI de vos campagnes d’affiliation pour vous assurer qu’elles sont rentables, y compris les revenus par rapport aux coûts.




Apportez des changements à votre stratégie en fonction des résultats ; par conséquent, les types de contenu ou les méthodes promotionnelles, en trouvant les programmes d’affiliation qui fonctionnent le mieux avec votre public.




Conclusion




L’une des sources de revenus passifs les plus vitales consiste à développer une entreprise de marketing d’affiliation ; à partir de ce commerce, on peut vendre des produits fabriqués par d’autres sociétés. Pour apprendre les bases du marketing d’affiliation, identifier les bons produits et services et développer de bonnes stratégies de marketing, tout ce que vous avez à faire est de vous orienter vers la gestion d’une entreprise d’affiliation réussie.




Cela commence par sélectionner le bon créneau, trouver et rejoindre des programmes d’affiliation et préparer une plate-forme pour placer vos offres. Si vous sélectionnez correctement vos produits, vous pourrez évaluer les offres d’affiliation et essayer certains des produits que votre public pourrait souhaiter. Maximisez les revenus des affiliés en créant un contenu de qualité, en optimisant le référencement, en utilisant la publicité payante, en créant une liste de diffusion et en analysant les performances.




Avec un travail acharné et une stratégie, le marketing d’affiliation peut devenir un moyen infaillible de gagner de l’argent, menant à la liberté et à la flexibilité financières. Tout au long du parcours pour y arriver, n’oubliez pas que le succès du marketing d’affiliation exige de la persévérance, de l’adaptabilité et une concentration sur la fourniture de valeur à un public.








  
  
  Chapitre 2 : Créer et vendre des cours en ligne

  
  




L’ère numérique a complètement changé notre façon d’apprendre, avec des opportunités sans précédent de partager nos connaissances et de développer nos compétences. Créer et vendre des cours en ligne est l’un des moyens les plus efficaces de tirer profit de votre expertise et de gagner un revenu passif. Dans ce chapitre, je vais vous montrer les étapes nécessaires pour créer et vendre des cours en ligne réussis, en mettant l’accent sur l’identification du créneau, le choix des bonnes plateformes pour la création de cours, ainsi que le marketing et la mise à l’échelle de votre cours.




Trouver un créneau




1. Analysez vos compétences et vos intérêts

L’expertise et la passion sont les exigences de base pour tout cours en ligne réussi. Pour créer une niche pour votre cours, vous devez donc identifier vos propres compétences, connaissances et intérêts. Cela vous aidera à en savoir encore plus sur vos propres compétences, connaissances et intérêts. Vous devez savoir :.

Passion : Une fois que vous enseignez quelque chose qui vous passionne, la création du cours deviendra bien plus amusante ; cela se traduit encore une fois par un contenu de cours plus engageant et authentique.




2. Demande du marché de la recherche

Une fois que vous avez votre idée potentielle, il est temps de la valider et de voir quelle est la demande. Vous souhaiterez effectuer des recherches approfondies sur le marché pour vous assurer qu’il existe un public intéressé par votre cours potentiel.

Recherche de mots clés : en utilisant des outils tels que Google Keyword Planner, SEMrush ou Ahrefs, analysez le volume et les tendances des recherches autour de votre niche. Des volumes de recherche élevés peuvent manifester de l’intérêt.

Analyse des concurrents : étudiez les cours déjà existants et le contenu disponible dans votre niche. Regardez ce qui manque ou ce que vous pouvez ajouter avec une perspective différente. Des sites Web comme Udemy et Coursera contiennent de nombreuses informations sur les cours populaires et leur contenu.

Commentaires du public : impliquer vos apprenants potentiels via des enquêtes, des sondages sur les réseaux sociaux ou des forums peut vous donner une indication de ce qu’ils veulent apprendre et comment. Ces réponses directes donneront des conseils sur le développement de votre cours.




3. Définir ce qui est unique dans votre cours

Il est nécessaire d’examiner ce qui distingue votre cours. Exploitez les opportunités permettant de distinguer votre cours de ce qui existe actuellement ; Par exemple:

Spécialisation : concentrez-vous sur un aspect de votre niche que d’autres n’ont pas aussi bien couvert dans leur cours. Par exemple, enseigner le marketing numérique, mais dans un créneau de marketing par courrier électronique ou de stratégie de médias sociaux.

Votre style d’enseignement : Votre style d’enseignement peut également rendre votre cours quelque peu spécial. Vous pouvez utiliser des méthodologies spéciales : un peu d’interactivité, des études de cas ou des exercices pratiques, quelque chose d’unique qui rendra le processus d’apprentissage beaucoup plus riche.




Plateformes de création de cours




1. Choisir une plateforme

Le choix d’une plateforme d’hébergement et de vente de cours en ligne est extrêmement important. Il existe de nombreuses plateformes de ce type, chacune avec des fonctionnalités différentes et proposant une variété de frais et de coûts différents.




Enseignable : Teachable est le meilleur réseau de création et d’hébergement de cours en ligne qui offre des fonctionnalités de vente de cours. L’interface est conviviale et offre des fonctionnalités fantastiques telles que la personnalisation de la conception des cours et un système d’exploitation de marketing et de paiement. Il convient aussi bien aux débutants qu’aux professionnels.

Thinkific : Il s’agit d’une autre plate-forme populaire dotée de puissantes fonctionnalités et intégrations de création de cours. Il permet de créer différents formats de cours tels que des vidéos, des quiz et des devoirs et propose plusieurs modèles de tarification.

Udemy : C’est un marché d’apprentissage en ligne. Considérez-le comme l’eBay de l’apprentissage en ligne ou le site Web d’apprentissage en ligne amazon.com. Vous pouvez toucher un large public ici et cela prend une commission sur vos ventes. Ce n’est pas une mauvaise affaire si vous cherchez à distribuer un cours en ligne afin de gagner un argent supplémentaire.

Kajabi : la seule plateforme dont vous avez besoin pour créer et vendre vos cours en ligne, vos sites d’adhésion ou vos produits numériques, avec une puissante automatisation du marketing gratuite incluse, le tout sous un même toit.




2. Développement du contenu du cours

Un contenu de cours de qualité ne se crée pas du jour au lendemain. Voici la façon de l’aborder :

Plan du cours : Décrivez le cours de manière très détaillée : divisez-le en modules ou sections et rédigez des objectifs d’apprentissage pour chacun.

Développer des ressources interactives et engageantes : créez du matériel qui engagera réellement l’apprenant et, en même temps, fournira des informations. Cela peut inclure des vidéos, des diapositives, du contenu et des quiz produits dans différents formats pour répondre à différents styles d’apprentissage.

Enregistrez et éditez des vidéos : si votre cours consiste en des leçons vidéo, utilisez un bon équipement d’enregistrement et un bon logiciel de montage. Assurez-vous que les vidéos sont claires, professionnelles et bien rythmées.




3. Évaluez votre cours

Évaluez votre cours correctement, car les apprenants ne le trouveront pas réalisable s’ils sentent qu’ils mettent la main à la pâte pour vous. Considérez les stratégies de tarification suivantes :

Étude de marché : découvrez les stratégies de tarification de cours similaires dans votre niche et comprenez ce que vos apprenants sont prêts à payer.

Proposition de valeur : l’un des moyens de fixer le prix de votre cours consiste à utiliser la proposition de valeur que vous proposez aux clients. Facturez des prix élevés si vos informations sont riches en informations, exclusives ou basées sur un support personnel.

Modèles de tarification : achat unique, abonnement ou tarification échelonnée en fonction du niveau d’information et d’assistance dont bénéficie un client donné.




Marketing et mise à l’échelle de votre cours




1. Développer une stratégie marketing

Une stratégie marketing bien pensée est une nécessité pour attirer des étudiants et réaliser des ventes. Voici les principales stratégies marketing que vous souhaiteriez élaborer :

Liste de diffusion : disposez d’une liste de diffusion bien avant de lancer le cours. Offrez des ressources gratuites ou des aimants principaux pour accepter les inscriptions. Vous pouvez ensuite continuer à promouvoir votre cours pour garder votre liste au chaud.

Le contenu est du marketing : créez un contenu précieux lié au sujet de votre cours ; cela peut prendre la forme d’articles de blog, de vidéos ou de podcasts. Cela vous aidera à vous établir comme une autorité dans le créneau et à générer du trafic vers votre cours. Faites la promotion de votre cours sur les réseaux sociaux : vous pouvez promouvoir votre cours en publiant des mises à jour, en interagissant avec vos futurs étudiants et en diffusant des publicités ciblées sur les réseaux sociaux.

Marketing d’affiliation : associez-vous à des affiliés qui peuvent promouvoir votre cours auprès de leur public en échange d’une commission. Cela peut étendre votre portée et améliorer les ventes.

2. Optimiser votre entonnoir de vente

Un entonnoir de vente est une séquence d’étapes qui font passer les étudiants potentiels de la sensibilisation à l’achat. Optimisez votre entonnoir de vente pour booster la conversion :

Créez des pages de destination qui se concentrent sur les avantages de votre cours, ajoutez des témoignages et proposez un appel à l’action très visible.

Aperçus/essais gratuits : proposez un aperçu/essai gratuit de votre cours afin que vous puissiez permettre à vos acheteurs potentiels de ressentir le goût de votre cours. Cela peut vous aider à établir la confiance et à encourager les conversions.

Séquences de suivi : créez des séquences d’e-mails de suivi qui continuent de nourrir les prospects qui n’ont pas encore acheté. Envoyez plus d’informations, répondez aux questions et proposez des remises à durée limitée pour les inciter à acheter.




3. Faites évoluer votre activité de cours

Après avoir exploité votre cours pendant un certain temps, faites évoluer votre entreprise pour que davantage de personnes le remarquent et génèrent plus de revenus :

Développez votre bibliothèque de cours : développez de nouveaux cours ou tout autre produit connexe qui, selon vous, pourrait apporter un plus grand bénéfice au même segment, qui peuvent ensuite être revendus au même client et ainsi augmenter leur valeur à vie. Tirez parti des partenariats : exécutez un partenariat conjoint avec un professionnel de l’industrie, un influenceur ou, essentiellement, d’autres créateurs de contenu/cours qui peuvent croiser les publics et co-promouvoir du contenu ou un webinaire commun.

Automatiser et rationaliser : utilisez des outils d’automatisation pour rationaliser les tâches principales telles que l’inscription aux cours, le marketing par e-mail et le support client. Gagnez le plus de temps possible ; plus vous disposez de temps, plus vous pouvez développer votre entreprise et produire du nouveau contenu.




4. Recueillir des commentaires et améliorer

L’amélioration continue est la pierre angulaire du maintien et de la croissance de votre activité de cours :

Recueillir les commentaires des étudiants : recueillez systématiquement les commentaires de vos étudiants. Ceci est fait pour que vous connaissiez les domaines dans lesquels des améliorations sont nécessaires. Les utilisateurs peuvent recueillir des informations précieuses en réalisant des enquêtes, des avis et en contactant directement les utilisateurs.

Mises à jour du contenu : gardez votre matériel de cours à jour et assurez-vous de transmettre à l’étudiant les informations les plus récentes. Prévoyez du temps pour réviser et mettre à jour vos documents afin d’apporter des changements dans votre secteur, ou simplement mettre à jour de nouvelles informations.

Analyse des performances : prêtez attention aux mesures de performance du cours concernant les inscriptions les plus nombreuses, le taux d’achèvement des cours et la satisfaction globale des étudiants. En prenant des décisions éclairées basées sur des données, vous pouvez optimiser vos offres de cours.




Conclusion

La création et la vente de cours en ligne sont un moyen puissant par lequel on peut transmettre ses connaissances au monde pour de bon et s’assurer qu’elles lui rapportent continuellement un revenu passif. Avec l’identification de niches, la sélection de plates-formes et le développement ultérieur des aspects marketing et de mise à l’échelle, il permet de développer avec succès cette activité de cours.

Commencez par évaluer votre expertise afin de trouver un créneau en demande sur le marché. Ensuite, vous pouvez choisir la plate-forme qui répond le mieux à vos besoins et créer un contenu fantastique pour votre cours, qui comporte une réelle valeur ajoutée. Élaborez une excellente stratégie marketing pour attirer les étudiants et optimisez votre entonnoir de vente pour les conversions.

À mesure que vous développez cette activité, continuez à mettre à jour le contenu, à recueillir des commentaires et à rechercher des opportunités de croissance. Avec ceux-ci, on peut être sur la bonne voie pour créer une entreprise de cours en ligne réussie, épanouissante à la fois financièrement et personnellement.










  
  
  Chapitre 3 : Livres électroniques et auto-édition

  
  




Les livres électroniques sont devenus l’un des moyens les plus recherchés et les plus disponibles pour traiter les connaissances et raconter des histoires à l’ère numérique. L’écriture et la publication de livres électroniques offrent diverses opportunités aux auteurs et aux entrepreneurs car le processus est si simple. Le chapitre suivant vous guidera dans la rédaction et la publication de votre ebook, en choisissant les bonnes plateformes de distribution, comment maintenir et augmenter les ventes.




Rédiger et publier votre e-book




1. Planifier et décrire votre livre électronique

Avant de vous lancer dans l’écriture de votre livre électronique, il est essentiel d’avoir un plan ou un aperçu clair de ce qu’impliquera l’effort d’écriture. Un e-book bien structuré commence par une planification minutieuse :

Définissez votre objectif et votre public : commencez par définir l’objectif de votre livre électronique en identifiant votre public cible. Les ciblez-vous pour éduquer, divertir ou inspirer ? De quoi ont-ils besoin et de quoi veulent-ils ? C’est à partir de la compréhension de votre public que vous obtenez une ligne directrice solide sur le contenu et le style d’écriture.

Rendre le sujet intéressant : sélectionnez un sujet qui vous passionne et que vous connaissez, et assurez-vous qu’il est important pour votre public et qu’il présente un angle nouveau ou une proposition de valeur unique. Validez votre sujet et identifiez les lacunes de la littérature en réalisant votre étude de marché sur votre sujet.




Créez un plan : esquissez un plan détaillé pour ordonner vos pensées et structurer votre livre électronique. Il s’agit essentiellement de diviser votre contenu en chapitres ou sections et de répertorier les points clés ou sous-thèmes que vous souhaitez aborder. Un aperçu est un peu comme une feuille de route ; cela vous aide à rester concentré et cohérent pendant que vous écrivez.




2. Écrire votre livre électronique

Vous êtes maintenant prêt à écrire à partir de votre plan. Voici comment vous pouvez commencer à écrire de manière à minimiser les efforts frustrants et improductifs :




Établissez un calendrier d’écriture : créez un calendrier d’écriture que vous pouvez gérer au mieux en fonction de votre style de vie. Quotidien ou hebdomadaire, peu importe. Ce qu’il faut, c’est de la cohérence, et ensuite vous pourrez avancer de manière cohérente.




Concentrez-vous sur un contenu de qualité : écrivez clairement et évitez l’utilisation excessive de jargon ou de langage très complexe qui pourrait frustrer le lecteur. Assurez-vous que votre contenu est bien documenté, engageant et précieux pour votre public.




Perfectionnement et révision : dès que vous avez terminé de rédiger votre brouillon initial, prenez le temps de modifier et de réviser cette tentative. L’édition implique de travailler pour rendre votre contenu plus cohérent, de corriger les erreurs grammaticales et de mettre en place la cohérence souhaitée. Vous souhaiterez peut-être exécuter votre document via un logiciel d’édition ou embaucher un éditeur professionnel pour un examen plus approfondi.




Concevez votre livre électronique : on dit que l’apparence se vend et que, souvent, une couverture et une mise en page attrayantes d’un livre électronique sont essentielles à son succès. Concevez à l’aide d’outils de conception ou faites appel à un graphiste professionnel pour créer une couverture professionnelle, pertinente et qui correspond bien au public cible.

3. Formater un livre électronique

Le formatage approprié de votre e-book garantit que celui-ci est lisible sur tous les appareils et plateformes. Comment formater correctement votre e-book ?




Choisissez le bon format Ils sont le plus souvent disponibles aux formats EPUB, MOBI ou PDF. EPUB est polyvalent et la plupart des livres électroniques sont lisibles sur tous les types de liseuses. Pendant ce temps, MOBI peut utiliser les appareils Amazon Kindle, ce qui signifie qu’il dispose également de son lecteur spécifique. Les PDF sont moins flexibles, mais ils sont utiles pour le contenu à mise en page fixe.




Formater à l’aide d’outils : utilisez une variété d’outils disponibles tels que Scrivener, Adobe InDesign et Calibre pour formater votre livre électronique. De cette façon, vous voudrez vous assurer que la mise en page est plus cohérente et savoir comment configurer les chapitres, les images, les hyperliens, etc.




Test de votre livre électronique : assurez-vous de tester votre livre électronique sur différents appareils et liseuses électroniques avant de le publier pour être sûr que chaque format s’affiche correctement. Recherchez les problèmes de formatage, les liens rompus ou tout ce qui pourrait créer une divergence dans l’expérience de lecture.

4. Auto-publiez votre livre électronique

L’auto-édition vous permet de gérer tous les attributs de votre eBook : contenu, prix et distribution. Voici comment procéder via l’auto-édition :




Choisissez une plate-forme d’auto-publication : il existe un certain nombre de plates-formes qui facilitent l’auto-publication, et elles présentent toutes des fonctionnalités et des avantages différents. Les éléments que vous voudrez peut-être prendre en compte sont la facilité d’utilisation, les options de distribution et les taux de redevances.




Soumettez votre manuscrit : une fois votre manuscrit formaté prêt, téléchargez-le sur la plateforme sélectionnée. Les directives de soumission sur une plate-forme particulière spécifient les types de fichiers, leur taille et leurs exigences de formatage. Il est sage de saisir une description forte du livre et de sélectionner des mots-clés appropriés, car cela améliorera la visibilité du livre pour les clients.




Choisissez votre prix : lorsque vous fixez le prix du livre électronique, tenez compte du coût nécessaire à sa production, examinez les tendances du marché et vos clients cibles. La plupart des plateformes proposent des directives de recommandation de prix et des calculateurs.




Publier et promouvoir : après avoir finalisé la façon dont vous présentez votre e-book, vous pouvez maintenant cliquer sur le bouton de publication pour dévoiler votre e-book. Faites la promotion de votre livre électronique de toutes les manières possibles, en incluant le marketing par e-mail sur les réseaux sociaux et les sites d’auteurs. Une fois que vous sentez que vous avez épuisé votre réseau, envisagez de lancer des campagnes qui peuvent miser sur ce réseau pour vous donner les yeux.




Plateformes de distribution




1. Publication directe Amazon Kindle (KDP)

La plus grande plate-forme d’auto-édition est celle du KDP d’Amazon, avec sa portée et ses outils qui ont permis à tant d’auteurs du secteur :

Facilité d’utilisation : Amazon KDP offre une interface simple et conviviale pour travailler et gérer votre livre électronique. Il autorise différents formats et dispose d’une application de prévisualisation intégrée pour vérifier l’apparence des livres électroniques lorsqu’ils sont lus à partir d’appareils Kindle. Mise en route : Amazon KDP est l’interface utilisateur dans laquelle vous téléchargez et gérez vos livres électroniques. Il prend en charge différents formats et dispose d’un aperçu pour simplifier la vérification de la façon dont le livre électronique apparaîtra sur les appareils Kindle. Redevances et prix : KDP vous permet de fixer le prix de votre livre électronique et accorde des redevances de 35 % à 70 %, qui dépendent du prix que vous fixez pour votre livre et de celle des deux options de distribution disponibles.

Capacités marketing : KDP propose différents outils marketing tels que les offres Kindle Countdown et les promotions de livres gratuits pour vous aider à commercialiser votre livre électronique. Profitez de ces offres promotionnelles pour vous permettre d’accéder à une clientèle plus large et d’augmenter vos ventes.

Processus de publication : vous pouvez publier votre ebook sur Apple Books directement à partir de leur portail Apple Books for Authors. Le portail propose de nombreuses options de tarification, de redevances et de régions disponibles pour la distribution.

Intégration avec l’écosystème Apple : les Apple Books sont hautement intégrés au reste des appareils Apple ; par conséquent, les lecteurs pourront accéder à votre ebook depuis leurs iPhones, iPads et Mac.

Marketing et promotions : Apple Books accepte le marketing et la promotion internes. Il est facile d’afficher votre e-book dans une liste de thèmes et de newsletters. Eh bien, vous voudrez certainement profiter de ces fonctionnalités pour que votre livre soit plus consulté par les lecteurs.

3. Presse Barnes & Noble

Barnes & Noble Press est une plateforme leader d’édition et de distribution de livres électroniques, en particulier aux États-Unis.

Interface conviviale : Barnes & Noble Press fournit une plate-forme de téléchargement et de gestion très conviviale à utiliser pour son livre électronique. Il accepte de nombreux formats et dispose d’outils associés au formatage et à la prévisualisation de son livre électronique.

Prix et redevances : vous fixez le prix de votre livre électronique via Barnes & Noble Press, qui propose des taux de redevances assez compétitifs. Il existe également des prix promotionnels et des options de réduction associées à la plateforme.






OEBPS/images/dd187afd3865c7b63dff06a7fbecf73e_smallRaw.png
a Inkwell
Press












