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	Denne bog   

	  

	Den islamiske Halal-industri på randen af stor vækst og bredt anerkendt, har som muslimer fået deres religiositet og traditionelle værdier. Oplysninger om begrebet Halal er stigende, og virksomhederne reagerer på forbrugernes behov, uanset om de er produkter eller tjenester.   Halalindustrien har nu udvidet sig langt ud over fødevaresektoren for yderligere at udvide det økonomiske potentiale for halal.   Det globale halalmarked er opstået som en ny vækstsektor i verdensøkonomien og en stærk tilstedeværelse i udviklede lande. Tilstanden for den globale islamiske økonomi rapport 2017/18 anslår, at verdensomspændende muslimske udgifter til livsstil var $ 2 billioner i 2016, mens den islamiske finansielle sektor har $ 2,2 billioner af de samlede aktiver. Mad og drikke fører muslimske udgifter pr. Kategori til $ 1,24 billioner efterfulgt af tøj og beklædningstilbehør på $ 254 milliarder, medier og underholdning på 198 milliarder dollar sammenlignet med 169 milliarder dollar og udgifter til farmaceutiske og kosmetiske industrier på 83 milliarder dollar og 57,4 milliarder dollar milliarder USD.  

	Halal titel er et religiøst søgeord, der angiver omfanget og omfanget af de troendes handlinger og adfærd. 

	Selv om det er en hengivenhed i henhold til religionens lære og dens lovlige og ulovlige, men er på grund af hensigtsmæssigheden eller korruptibility derfor er det sammenvævet med virkelige og materielle ting. 

	Måske er det derfor, i dagens verden, det er almindeligt at   at bruge halal   ting på forskellige områder som mad, medicin, kosmetiske og hygiejneprodukter, tøj, turisme, transport, underholdning, medier, bank og finansielle tjenesteydelser og sport og et stort antal brugere er ikke-muslimer og ikke-religiøse mennesker. 

	Betydningen af denne bog kommer fra betydningen af at bruge halal og dens indflydelse på de troendes materielle og åndelige liv og dets jurisprudential og religiøse dimensioner på den ene side og behovet for at udnytte nye studier og moderne teknologi i produktion og kontrol halalprodukter samt udvikling af eksport og import af forskellige produkter halal inden for international handel og økonomi samt en betydelig international omsætning på dette område. 

	Denne bog tilbyder   en dybdegående forståelse af Halal-industrien og bringer dig de seneste udviklinger og tendenser i denne økonomi, også opmærksom på fremtiden for denne branche. 
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	introduktion   

	  

	Først og fremmest skal det bemærkes, at det islamiske kost- og forbrugssystem er forskelligt og unikt i forhold til andre etniske kostsystemer. Det internationale samfund er nu begyndt at forstå betydningen af muslimers krav til mad og andet forbrug kendt som halal. Markedet for certificeret halal mad og produkter vokser   stærk, begge   nationalt og internationalt. Selvom udtrykket halal aldrig tiltrukket så meget opmærksomhed i nyere tid, hvor der i dag findes muslimske forbrugere, hvis smag og præferencer er reguleret af halal-fødevarespecifikationer, eksisterer et halal-fødevaremarked. Hver muslim skal sørge for, at hvad de spiser kommer fra en halal kilde. Dette betyder ikke kun ingredienserne i sig selv, men også for at sikre, at hele processen er i overensstemmelse med Shari'ah-principperne.  

	Halal er et arabisk ord, der betyder lovligt og tilladt. Dette Halal koncept kommer fra den hellige koran for at beskrive ting og handlinger. Islam er en naturlig livsstil og omfatter begrebet et økonomisk system baseret på menneskeligt samarbejde og broderskab, der er baseret på konsultations- og kosttilberedningslovgivningen for hele menneskeheden. Halal består af noget, der er fri for enhver komponent, som muslimer er forbudt. Dette kan betragtes som "svinekød" i sin fysiske eksistens, herunder næringsstoffer som gelatine, enzymer, lecithin og glycerin og tilsætningsstoffer, såsom dufte, smagsstoffer og farvestoffer. Halal er et Quranisk udtryk, som betyder tilladt, tilladt, lovlig eller juridisk. Det modsatte er Haram (forbudt,   ulovlig eller   forbudt).   Ifølge   Shari'ah, alle spørgsmål vedrørende Halal eller Haram og selv alle tvister skal henvises til Koranen og Sunnah. Halal og Haram er universelle vilkår, der gælder for alle aspekter af menneskeliv eller er relateret til ibadat eller muamalat eller mua'sharah. Halal kan defineres som en handling, genstand eller adfærd, hvor den individuelle valgfrihed og dens udøvelse ikke er en belønning eller en straf. Halal kan identificeres ved hjælp af klare beviser i shari'ah eller under henvisning til formodning om tilladelse (ibahah). På globalt plan har FN's føde- og landbrugsorganisation vedtaget generelle retningslinjer for anvendelsen af udtrykket halal af medlemslandene.  

	Grundlæggende principper for halalprodukter er:  

	Som Halal eller Haram produkter er funktionen af en lovlig eller ulovlig med hensyn til guddommelige ordrer.  

	Muslimer må ikke engagere sig i (eller modtage) aktiviteter, som er forbudt af shari'ahen. Det er derfor ikke tilladt for muslimer at investere i virksomheder, der beskæftiger sig med forbudte aktiviteter som f.eks   kasinoer,   et bryggeri eller    fabrikker, der producerer svinekødsprodukter   . Det er heller ikke tilladt at yde islamiske banker uden finansiering til sådanne virksomheder. En meget streng fortolkning af disse regler betyder imidlertid, at muslimer kunne investere i et meget begrænset antal virksomheder internationalt. For eksempel ville det ikke være tilladt for muslimer at investere i et hotel, der donerede alkohol, en virksomhed, der også producerer pølse sorter som en del af sit produktsortiment eller enhver virksomhed, der giver eller låner penge til interesse.  

	I lyset af   de praktiske aspekter af international handel og deltagelse i islamiske investorer er en række fremtrædende shari'ah-lærde af den opfattelse, at det er tilladt for muslimer at investere i virksomheder eller virksomheder, der ikke fuldt ud møder shari'ah, så længe en række betingelser er opfyldt . Disse betingelser omfatter:  

	1- Hovedaktiviteten skal være tilladt under sharia'en  

	2- Indtægter fra forbudte aktiviteter bør kun være en lille procentdel af virksomhedens eller selskabets samlede indkomst (denne procentdel varierer fra 5 til 20 procent.) Af den samlede indkomst afhængig af arten af den forbudte aktivitet og de involverede shari'ah-lærde );  

	3- Et samlet selskabs eller selskabs samlede rentebærende gæld må ikke overstige en vis procentdel af værdien af egne aktiver eller markedsværdi (der er uoverensstemmelser mellem Shari'ah-akademikere, i hvilken procentandel er acceptabelt og varierer fra 25 til 35 procent af de samlede aktiver eller aktiekursværdi afhængigt af de involverede lærde) og   Selskabets skyldnere på bedriften må ikke overstige en vis procentdel af værdien af egne aktiver eller børskursværdi (normalt mellem 25 og 33 procent).  

	4- Tildel Halal eller Haram afhængigt af henholdsvis positiv eller negativ. Inden for rammerne af ovenstående begreber er tildelte ordrer i shari'ah både faste og variable regler baseret på situationen på bestemte tidspunkter og steder. Ordrer i Shari'ah er rangeret baseret på graden af positive og negative, mens det bedste valg er angivet, hvis det er nødvendigt.  

	5-    Nogle knapper og regler som "La   zirar "(ingen skade for mennesker), Haraj   (eksistensen af alvorlige trusler og / eller begrænsninger) og hastereglerne afviser nogle gange ordrerne.  

	Derfor er især muslimer ansvarlige for at omfavne denne ordre mere end nogen. Dette er en tro for dem. På grund af muslimers tro kan ikke-muslimer aldrig få meget Halal og   Tayyib   standardisering og certificering. Ingen kan misbruge deres kommercielle og ideologi. Ikke-muslimer herunder kan aldrig være involveret i Halal   Tayyib   certificering, hvis de ikke beder ved en imam i moskeen.  

	  Så det er vigtigt   for   globalt samfund, både muslim og ikke-muslim, anerkender potentialet i Halal-industrien. Det skyldes, at uddybning i en voksende milliard dollarindustri som Halal-industrien kan bidrage til den videre udvikling af økonomien, ligesom det ville føre til løsning af nogle af de gamle problemer i det muslimske samfund. Der er grunde til, at Halal-industrien er vigtig for global vækst som et multiracial samfund. Mange muslimer og ikke-muslimske forbrugere forstår stadig ikke Shari'as ånd om disse produkter. Halal principper er ikke begrænset til bare religiøse, men også sundhed, hygiejne og sikkerhed.   Staten i den globale islamiske økonomi rapport 2017/18 anslår, at verdensomspændende muslimske udgifter til livsstil var $ 2 billioner   2016, mens   Den islamiske finansielle sektor har $ 2,2 billioner af de samlede aktiver. Mad og drikke fører muslimske udgifter pr. Kategori til $ 1,24 billioner efterfulgt af tøj og beklædningstilbehør på $ 254 milliarder, medier og underholdning på 198 milliarder dollar sammenlignet med 169 milliarder dollar og udgifter til farmaceutiske og kosmetiske industrier på 83 milliarder dollar og 57,4 milliarder dollar milliarder USD. Denne bog giver en dybdegående forståelse af Halal-industrien og bringer dig de seneste udviklinger og tendenser i denne økonomi og fremhæver også fremtiden for denne branche. 

	  

	  

	  

	 

	Kapitel 1 

	  Forståelse af halalindustrien 

	  

	Den globale halalindustri er anslået til en værdi af ca. 1900 mia. USD2,3 (ekskl. Islamisk finansiering). Vækst med en anslået årlig vækstrate på 20%, er industrien anslået til omkring usd560 milliarder om året. Så gør det til et af de hurtigst voksende forbrugssegmenter i verden. Det globale halalmarked på 1,8 mia. Muslimer er ikke længere begrænset til fødevarer og fødevaresikkerhedsrelaterede produkter. Halalindustrien har nu udvidet sig ud over fødevaresektoren med lægemidler, kosmetik, personlig plejeprodukter, toiletartikler og medicinsk udstyr samt servicebranche komponenter som f.eks.   logistik,   markedsføring, trykte og elektroniske medier, emballage, branding og finansiering. 

	I de senere år har halalindustrien med udvidelsen af antallet af velstående muslimer udvidet livsstiltilbudet med halal rejser og gæstfrihed samt mode. Denne udvikling skyldtes forandringen i sindet af islamiske forbrugere samt etiske forbrugstrends verden over.  

	Halal-markedet er ikke eksklusivt for muslimer, og har nu mere og mere omfavnet accept blandt ikke-muslimske forbrugere halal med etisk forbrugerisme. Som sådan opsamles værdierne af halal-social ansvarlighed, forvaltning af jorden, økonomisk og social retfærdighed, dyrevelfærd og etisk investering - uden for de religiøse regler. Populariteten af og efterspørgslen efter Halal-certificerede produkter blandt ikke-muslimske forbrugere er stigende, da flere forbrugere søger kvalitetsprodukter, sikre og etiske produkter. Ikke længere en rent religiøs forpligtelse eller overholdelse for muslimer, halal (det vil sige "lovlig" eller "tilladt") er nu en stærk markedsparti, der bliver et verdensomspændende markedsfænomen for både muslimer og ikke-muslimer. Tilføjelsen af "halal" til et produkt er ikke kun en garanti for at produktet er tilladt for muslimer, men også et globalt symbol for kvalitetssikring og livsstilsvalg. Dette fremgår af deltagelse og involvering af ikke-muslimske lande og organisationer, hvor halal hurtigt er opstået som standard efter eget valg. Mange vestlige lande erkender den voksende globale tendens fra forbrugerisme til halalprodukter og -tjenester og får nu et fodfæste i halalindustrien.  

	I stedet for skiftet på globale problemer som f.eks   bæredygtighed, miljøbeskyttelse   og dyrevelfærd er vækstpotentialet i halalindustrien blevet et lukrativt marked og en stor verden. Spillere fra alle sektorer i branchen, fra de store multinationale virksomheder til små virksomheder, der søger deres andel i dette voksende marked. Halalindustrien har gennem det sidste tiår gennemgået en yderligere udvikling som markedsaktør, da regeringerne begyndte at se halal med hensyn til at udvikle politik for deres egne økonomier.  

	Halal temaer i Koranen   

	Halal er et arabisk ord, der er legitimt eller tilladt. Det modsatte af Halal er Haram, hvilket betyder ulovligt eller forbudt. Halal og Haram er universelle vilkår, der gælder for alle aspekter af livet. Vi anvender dog kun disse betingelser med hensyn til fødevarer, kødprodukter, kosmetik, personlig plejeprodukter, ingredienser og materialer, som kommer i kontakt med fødevarer. Mens mange ting er klart Halal eller Clear Haram, er der en række ting, der ikke er klare. Disse ting er tvivlsomme eller mistænkelige og har brug for flere oplysninger til at kategorisere dem som Halal eller Haram. Disse elementer betegnes ofte som   Mashbooh, der gør det tvivlsomt eller tvivlsomt.  

	
		Alle fødevarer   betragtes som Halal undtagen det følgende, hvilket Haram:  

		Svinekød / svinekød og biprodukter  

		Dyr forkert   køn eller død før slagtning  

		Dyr dræbt   i navnet på en anden end Allah (Gud)  

		Alkohol og narkotika  

		Kødædende dyr, rovfugle og landdyr uden ydre ører  

		Biprodukter af blod og blodprodukter  

		Fødevarer forurenet med et af ovennævnte produkter  



	  

	Udtrykket halal, som er det islamiske antal Kosher, og tilladt betyder eller er tilladt for muslimer. Halal certificering af fødevarer bliver stadig vigtigere, da landets muslimske befolkning vokser. Det er også vigtigt for eksport.  

	Et halalskilt var normalt nok til muslimen, der spiste hvad han sagde. Halal Food Business er bestemt en lukrativ, især i områder befolket af muslimer. Muslimske kunder skal have en nysgerrighed om produktet personligt. fordi   den eneste   Forhandler ønsker at tiltrække den muslimske kunde til at købe deres produkt nogensinde allerede, at de producerer eller bruger forbuddet.  
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