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1. Qual è il miglior metodo di pubblicazione per voi?

	Siete combattuti su come pubblicare la vostra opera d’arte? Ci sono così tante opzioni che può risultare disorientante. Ci siamo passati anche noi e in questo libro vorremmo condividere il nostro punto di vista, frutto di esperienze personali e di ricerche approfondite.

	Dopo aver provato diverse soluzioni editoriali, abbiamo pubblicato con successo centinaia di libri. Speriamo che i nostri consigli vi rendano più semplice scegliere come pubblicare i vostri.

	Esistono tre modalità principali di pubblicazione dei libri: Editoria Tradizionale, Self-publishing (Autopubblicazione) ed Editoria Ibrida. Come si vedrà in questo articolo, non esiste un unico metodo migliore per tutti gli autori. L'approccio (eventualmente) preferito dipende dalle proprie capacità, dai propri interessi e dalla propria indole.

	Ogni modalità presenta vantaggi e svantaggi. Imparate a conoscere ciascuna di esse per poter decidere con maggiore cognizione di causa quale sia la strada migliore per voi.

	1.1. Editoria tradizionale

	Storicamente, la casa editrice tradizionale è stata la modalità principale di pubblicazione di un libro. Anche se questa opzione è ancora disponibile, molti autori stanno passando all'autopubblicazione o all'approccio ibrido per i motivi che spiegherò di seguito.

	L'Editoria Tradizionale funziona in genere così. Un autore scrive un manoscritto e trova un agente letterario che lo rappresenti. L'agente propone il suo libro a varie case editrici per trovarne una che lo pubblichi. Se l'agente ha successo, la casa editrice si occuperà delle fasi necessarie per lanciare il libro sul mercato. Tali fasi comprendono l'editing del libro, la creazione di una copertina e così via. Una volta pubblicato il libro, la casa editrice procederà alla distribuzione e al marketing. In cambio, la casa editrice prende una percentuale sulle vendite del libro.

	Ci sono tuttavia autori che scelgono di evitare gli agenti letterari. Ci sono autori che propongono i loro libri direttamente alle case editrici. Alcune case editrici hanno attivato procedure per valutare le proposte presentate direttamente dagli autori. Pertanto, non è sempre necessario trovare un agente.

	Pro dell'Editoria Tradizionale:

	
		Curano l'editing del libro, realizzano le copertine, si occupano della sua commercializzazione e offrono alcuni ulteriori servizi.

		Il costo per l'autore del libro è minimo o nullo.



	Contro dell'Editoria Tradizionale:

	
		Viene selezionato un numero molto limitato di libri, quindi c'è un'alta probabilità di essere rifiutati.

		Gli autori spesso perdono il controllo dell'editing e delle decisioni di marketing



	1.1.1. Chi dovrebbe prendere in considerazione l'Editoria Tradizionale?

	Se avete fretta di pubblicare il vostro libro, l'Editoria Tradizionale potrebbe non fare al caso vostro. Molti autori e agenti letterari passano anni a proporre libri alle case editrici senza successo. È inoltre preferibile evitare l'Editoria Tradizionale se non ci si vuole esporre a una lunga serie di rifiuti. Le case editrici tradizionali rifiutano più del 95% delle proposte di libri che ricevono, quindi le probabilità che un editore tradizionale accetti il vostro libro sono basse.

	1.1.2. Chi dovrebbe evitare l'Editoria Tradizionale?

	Questa opzione è generalmente efficace per gli scrittori con credenziali già consolidate o con uno stile di scrittura estremamente convincente. È ideale per gli autori che amano scrivere e sono disposti ad affidare a terzi le attività di editing e marketing.

	1.1.3. Consigli per avere successo con l'Editoria Tradizionale

	Se si vuole intraprendere questa strada, può essere utile trovare un agente letterario affidabile. È possibile trovare agenti su siti come PublishersMarketplace.com, QueryTracker.com e AgentQuery.com. Prima di firmare, fate delle ricerche per assicurarvi che il vostro agente sia efficiente ed eticamente corretto. Per saperne di più sui potenziali agenti, potete controllare le referenze, le recensioni e persino le valutazioni del Better Business Bureau (Associazione dei Consumatori). Eseguite anche una rapida ricerca su Google per assicurarvi che gli agenti che state prendendo in considerazione non siano presenti in nessun elenco degli enti di controllo. 

	1.2. Self-Publishing (Autopubblicazione)

	I rivenditori e i centri di vendita all'ingrosso di libri, oggi, consentono agli autori di pubblicare i propri libri. Per farlo basta un file elettronico contenente il proprio manoscritto e un conto corrente per ricevere i pagamenti dei diritti d’autore. Alcune piattaforme editoriali offrono persino copertine gratuite e altri servizi in cambio dei diritti di vendita del libro.

	Questo approccio richiede che gli autori vadano oltre la scrittura e si occupino di editing, correzione di bozze, formattazione e altro ancora. Per creare un libro di alta qualità, un autore deve avere un talento diverso, la volontà di apprendere una serie di abilità che vanno oltre la scrittura, o l'accesso a persone che possano aiutarlo con i compiti legati alla pubblicazione. 

	Molti autori autopubblicati assumono esperti per svolgere compiti specifici. Piattaforme di freelance come Fiverr, Freelancer.com e Upwork hanno reso facile agli autori entrare in contatto con persone in grado di svolgere compiti solitamente gestiti dalle case editrici. Per una cifra ragionevole, molti autori possono assumere editor, correttori di bozze, formattatori e addetti al marketing per i loro libri. I siti sopra citati consentono agli autori di accedere anche a designer in grado di creare copertine di libri, video promozionali e campagne pubblicitarie.

	La qualità dei servizi dei freelance varia molto, quindi fate una ricerca prima di scegliere qualcuno che vi fornisca i servizi. Molte piattaforme di freelance forniscono valutazioni e recensioni da parte di autori che hanno utilizzato i loro servizi, leggetele attentamente.

	È importante ed utile anche che creiate voi stessi un account su ciascuna piattaforma editoriale. Potrete così controllare da voi il modo in cui il vostro libro viene stampato, distribuito e valutato.

	Le principali piattaforme per l'autopubblicazione sono IngramSpark, KDP di Amazon, Apple Books e Draft2Digital. Ce ne sono molte altre tra cui scegliere e gli autori non sono tenuti a limitarsi a sceglierne una sola. Spesso è una buona idea pubblicare su più piattaforme per massimizzare la base di potenziali lettori del vostro libro.

	Pro dell’Autopubblicazione:

	
		Gli autori mantengono il controllo del contenuto e dei messaggi promozionali dei loro libri.

		Può essere fatto con poco denaro



	Contro dell’Autopubblicazione:

	
		Imparare i passaggi e i processi dell’Autopubblicazione richiede una ricerca impegnativa.

		L’Autopubblicazione comporta un certo rischio di pirateria dei contenuti se gli autori ricorrono a freelance senza scrupoli nel fornire i loro servizi.



	1.2.1. Chi dovrebbe prendere in considerazione l’Autopubblicazione:

	Se avete una passione per l'apprendimento e siete disposti a sviluppare una serie di nuove competenze, l'Autopubblicazione potrebbe fare al caso vostro. Se lo farete da soli, avrete modo di imparare l'editing, la formattazione, la grafica e il marketing. Potete sempre trovare dei freelance che vi aiutino, ma questo comporterà delle ricerche e aumenterà le spese di pubblicazione.

	1.2.2. Chi dovrebbe evitare l’Autopubblicazione:

	L'idea di dover gestire processi complicati vi sopraffà? Se è così, l'Autopubblicazione potrebbe non fare al caso vostro. L’Autopubblicazione richiede una notevole capacità di gestione del progetto per far passare il libro attraverso i processi di editing, pubblicazione e marketing.

	1.2.3. Consigli per il successo dell’Autopubblicazione:

	Sfruttate le numerose risorse a vostra disposizione per aiutarvi nel vostro percorso di autopubblicazione. Esistono comunità sui social media, associazioni professionali e altri gruppi di autori dedicati ad aiutare gli scrittori a lanciare i loro libri sul mercato. Potranno fornirvi indicazioni per aiutarvi a trovare servizi editoriali affidabili e strategie per superare gli ostacoli che incontrerete durante il processo. È anche possibile trovare corsi di formazione online che vi insegnino i passi necessari per pubblicare il vostro libro.

	1.2.4. La Stampa su Richiesta (POD): Vantaggi e Svantaggi

	Il POD richiede solo un piccolo investimento finanziario iniziale, soprattutto perché la tecnologia utilizzata consente di stampare e rilegare professionalmente una sola copia del libro alla volta, dopo aver ricevuto gli ordini per il libro. Dopo il processo di configurazione iniziale con un editore POD, quando viene effettuato un ordine per un libro POD, questo viene immediatamente stampato e spedito al cliente, al rivenditore o al distributore, in genere entro uno o tre giorni lavorativi. Ciò significa che non è necessario investire o immagazzinare montagne di libri in attesa che vengano venduti.
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