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    DE LEVENSCYCLUS VAN HET PRODUCT




    •Denominaties? Levenscyclus van het product.




    •Gebruikt? Door de verschillende levensfasen van een product of dienst te conceptualiseren, kan de besluitvormer met volledige kennis van zaken zijn inspanningen strategisch richten om de ontwikkeling en implementatie van zijn producten op een markt te optimaliseren. De gebieden marketing en internationale handel maken bijzonder gebruik van dit model.




    •Waarom werkt het? Universaliteit en eenvoud van het model.




    •Trefwoorden ?




    °Schaalvoordelen (of schaalvoordelen): een onderneming bereikt schaalvoordelen wanneer de toename van het aantal geproduceerde eenheden samenvalt met een vermindering van de kosten per productie-eenheid. De schaalopbrengsten zijn constant als de productie groeit in een verhouding die gelijk is aan de financiële inputs.




    °Directe investeringen in het buitenland (DFI): internationale kapitaaloverdrachten door een onderneming die haar activiteiten in het buitenland wil uitbreiden, ontwikkelen en/of opzetten. Dit soort investeringen wordt vaak ingegeven door de belofte van lagere productiekosten als gevolg van de aantrekkelijke omstandigheden in de geassocieerde landen: kwaliteitsgrondstoffen, goedkopere arbeidskrachten, nieuwe markten die kunnen worden aangeboord, enz.




    °Markt: In de economie is de markt de plaats waar vraag en aanbod elkaar ontmoeten.




    °Principe van comparatief voordeel: om zijn rijkdom te vergroten specialiseert elk land zich in de productie van goederen waarvoor het het meest productief en dus het meest rendabel is. Dit beginsel werd geformaliseerd in het beroemde boek On the Principles of Political Economy and Taxation van de Britse econoom David Ricardo (1772-1823), gepubliceerd in 1817.




    °Product: In de economie is een “product” elk goed of dienst dat een productiemechanisme heeft ondergaan.




    °Marktverzadiging: Wanneer een markt een stadium heeft bereikt waarin de consumenten niet langer bereid zijn het goed of de dienst te kopen, is de markt verzadigd. Een markt waarin er geen nieuwe potentiële consumenten zijn, wordt ook “verzadigd” genoemd.




    °Standaardisatie: de productie van een goed waarbij rekening wordt gehouden met referentienormen en een productie wordt aangeboden die voldoet aan de productienormen.




    °Uitrustingspercentage: uitgedrukt als percentage, geeft het uitrustingspercentage de verhouding aan tussen het aantal huishoudens dat een bepaald goed bezit en de totale bevolking.






    Aangezien het voor een onderneming van essentieel belang is om haar middelen strategisch te verdelen, met name op het gebied van marketing, moet zij voortdurend het gedrag van de klanten analyseren om te weten te komen hoe zij de aangeboden producten ervaren. Als bepaalde producten of diensten het totale verkoopcijfer lijken te verhogen, zal dit zeker niet altijd het geval zijn, want zonder waarschuwing kunnen zij een plotselinge en bliksemse waardevermindering ondergaan waarmee rekening moet worden gehouden om een financieel evenwicht binnen de activiteiten van de onderneming te waarborgen.
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