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Es profesora en el grado de Marketing, Negocios Digitales y Administración de Empresas de ESIC University. Especializada en Marketing Digital y Sostenibilidad, su campo de investigación se centra en la promoción de la transición hacia la sostenibilidad a través de la educación y la digitalización.
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Junto a su actividad docente e investigadora, cuenta con amplia experiencia profesional tanto en el sector del marketing digital, donde ha ocupado cargos de alta dirección en empresas de marketing en España y EE. UU., como en el ámbito del marketing social corporativo. Además, cuenta con formación en mindfulness gracias a la acreditación «MBSR Foundations» por la Universidad de Brown.
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Caso original de la profesora Ana M. Gómez Olmedo desarrollado como base para discusión en clase y no como ejemplo ilustrativo del manejo eficaz o ineficaz de una situación de negocio. Los datos utilizados en este caso se basan en información pública obtenida a través de Internet y los personajes y las situaciones expresadas son ficticios.
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