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Vse
              pravice pridržane. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Vsaka
              kršitev se bo preganjala v skladu z
zakonom.





  

    

      

        

          

            

              
Nobenega
              dela te publikacije ni dovoljeno razmnoževati,
              shranjevati v sistem
              za pridobivanje podatkov ali prenašati v kakršni koli
              obliki ali na
              kakršen koli način, elektronsko, mehansko, s
              fotokopiranjem,
              snemanjem, skeniranjem ali kako drugače, razen če to
              dovoljuje
              zakonodaja EU in ZDA.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio lahko proti plačilu dovoli reprodukcijo
              dela, ki ne
              presega ene petnajstine tega zvezka. Prošnje je treba
              poslati na
              naslednji elektronski naslov: 
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Informacije
              o avtorskih pravicah 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Avtor:
              
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Avtorske
              pravice
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
:
              © Standardna licenca - Vse pravice pridržane.
              Uporabljene slike so
              v javni lasti. 
            
          
        
      
    
  











                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Kako deluje ta knjiga
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

 






  

    

      

        

          

            

              
Ta
              knjiga je zasnovana tako, da ponuja preproste,
              praktične in
              učinkovite odgovore na glavna vprašanja v zvezi z
              oblikovanjem
              dobro pripravljenega načrta PPC (plačilo na klik) in
              njegovih
              mehanizmov delovanja. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Cilj
              je bralcu omogočiti dobro razumevanje teme z dovolj
              kratkim
              besedilom in brez pretirano tehničnih
              vprašanj.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Knjiga
              je namenjena vsem, ki potrebujejo celovite
              informacije o plačilu na
              klik, lahko pa jo uporabljajo tudi tisti, ki že imajo
              izkušnje na
              tem področju. Izkušeni bralci bodo lahko osvežili
              glavne
              operativne točke poslovanja s PPC.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Za
              spodbujanje razumevanja in učenja obravnavanih točk
              se uporabljata
              sokratska metoda in metoda asociacij. Glavne teme so
              razvite v
              odgovorih na 7 vprašanj, od katerih je vsako
              zasnovano tako, da
              postopoma posreduje informacije.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Vsak
              odgovor je urejen tako, da ga je mogoče prebrati in
              si ga zapomniti
              v približno petih minutah, tako da skupni čas branja
              ni daljši od
              45 minut. Na koncu boste dobili vse informacije, ki
              jih potrebujete
              za obvladovanje teme, tako da boste lahko vodili
              poslovni pogovor na
              to temo, na primer na sestankih s potencialnimi
              dobavitelji ali
              ponudniki storitev, s sodelavci ali z vodstvenimi
              delavci v vašem
              podjetju. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Besedilo
              je zasnovano tako, da informacije bralcu posreduje
              postopoma, zato je
              priporočljivo, da nadaljujete linearno in ne
              preskočite delov, ki
              bi lahko bili ključni za razumevanje nadaljnjih
              delov. 
            
          
        
      
    
  






 








 













                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Uvod
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    



  

    

      

        

          

            

              

              


              Na
              naslednjih straneh boste spoznali osnove delovanja
              plačila na klik.
              Cilj je, da te informacije postanejo dostopne
              širokemu strokovnemu
              občinstvu, ki ne dela neposredno v spletnem sektorju,
              vendar ima
              lahko (iz različnih razlogov) veliko koristi od tega
              strokovnega
              znanja. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Pojav
              sistema "plačilo na klik" je pomenil pravo revolucijo
              v
              trženjskem in oglaševalskem sektorju, primerljivo s
              pojavom
              radijskega ali televizijskega oglaševanja v prejšnjih
              stoletjih.
              Prvič je bila namreč na voljo promocijska strategija,
              ki združuje
              nizke proračune z visoko prepoznavnostjo in
              uspešnostjo prodaje.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Kljub
              temu se strategije plačila na klik pogosto
              uporabljajo
              improvizirano, nemetodično in nestrokovno. Takšne
              operacije
              prinašajo slabe rezultate in neupravičeno nezaupanje
              v resnični
              potencial orodja.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Razumeti
              je treba, da je treba razumeti delovanje sistema PPC,
              če želimo
              imeti resnične koristi od njega. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Cena
              klika se lahko spreminja glede na zelo veliko število
              različnih
              parametrov, na primer glede na raven konkurence na
              trgu v določenem
              trenutku ali različna znanja oglaševalca. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Zato
              je treba pred začetkom delovanja razumeti, v katerih
              okoliščinah
              lahko PPC daje najboljše rezultate, in strategije za
              ohranjanje
              konkurenčnosti tega orodja. Vsa ta vprašanja bodo
              podrobneje
              obravnavana v nadaljevanju tega vodnika.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Na
              naslednjih straneh boste našli informacije, ki jih
              potrebujete za
              razumevanje delovanja plačljivega oglaševanja na
              spletu, kako ga je
              mogoče uporabiti za promocijo spletnega mesta, kakšno
              delo običajno
              opravi strokovnjak za plačevanje na klik in koliko
              časa traja, da
              dobite želene rezultate. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
To
              je mogoče doseči s programom s sedmimi odgovori, ki
              je zasnovan
              tako, da hitro pridobite dobro raven znanja na tem
              področju, kar vam
              omogoča učinkovite pogovore z dobavitelji, sodelavci
              in vodji.
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Ko
              gre za plačilo na klik, mnogi težko razumejo mehaniko
              delovanja in
              vpliv, ki ga je imela ta promocijska strategija na
              zgodovino spleta.
              Vendar brez izuma PPC številna podjetja, ki so danes
              razvila trdno
              spletno poslovanje, ne bi mogla doseči ničesar
              podobnega.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Tudi
              Google je svoj razvoj utemeljil na veliki
              učinkovitosti PPC,
              revolucionarnega sistema, ki omogoča plačevanje
              oglasov na podlagi
              posameznih klikov. Prav ta ideja, ki je tako
              preprosta kot nova, je
              najprej udarila in nato potopila paradigmo
              oglaševanja in množičnega
              trženja.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Z
              rastjo oglaševanja PPC na spletu so se pojavili novi
              digitalni
              mediji in nova komunikacijska orodja (pomislite na
              širjenje blogov
              ali eksponentni in vsesplošni razvoj družabnih
              omrežij), medtem ko
              so tradicionalni mediji počasi in nezadržno
              upadali.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Poskusimo
              torej urediti vsa ta dejstva in pojasniti, kako je
              prišlo do te
              posebne strategije digitalne promocije. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Plačilo
              na klik je plačljiva oglaševalska strategija, ki
              omogoča nakup
              posameznih klikov. Z vidika oglaševalca je PPC
              pomenil veliko
              razliko od tradicionalnih oglasnih pasic. V prvih
              letih razvoja
              spleta so se različne promocijske metode prenesle v
              tradicionalno
              oglaševanje. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Osnovna
              strategija je bila izpostaviti določen oglas čim
              širšemu
              občinstvu.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Če
              bi oglas prikazali številnim ljudem, bi se le
              majhnemu odstotku od
              njih zdel zanimiv. Enako načelo so skoraj dvesto let
              uporabljali vsi
              tradicionalni mediji; najprej časopisi, nato radii in
              nazadnje
              zasebne televizijske postaje so se obdržali zaradi
              množice
              poslušalcev, ki jim je bilo mogoče prikazati
              promocijsko sporočilo.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Okvirni
              pogoji gospodarstva in družbe so se seveda močno
              razlikovali od
              današnjih. Trgi so doživljali zelo močne faze rasti,
              razvijala so
              se velika podjetja in z njimi tako imenovani množični
              trg. Podjetja
              (zlasti srednja in velika) so bila zato sposobna
              vzdrževati ogromna
              oglaševalska prizadevanja. Lahko so prodajala 1 %
              poslušalcev, saj
              je ta majhen odstotek predstavljal milijone ljudi in
              zagotavljal
              dobre rezultate.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
To
              ne pomeni, da bi stvari vedno potekale po tem vzorcu.
              Ko so poskušali
              podobno strategijo trženja uporabiti na spletu, so
              bili rezultati
              porazni. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Na
              internetu so lastniki medijev številni mali in
              srednje veliki
              založniki in spletni skrbniki. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Ti
              kot celota tvorijo kritično maso, vendar posamezno ne
              morejo
              ustvariti podobnega občinstva kot tradicionalni
              mediji, zato uporaba
              načel množičnega trženja ne zadostuje.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Tudi
              pri oglaševalcih ni bilo nič bolje. Prve oglasne
              pasice so bile
              povezane s konceptom splošnega razširjanja; niso bile
              prilagojene
              prejemnikom, zato so se brskalcem zdele nezanimive
              ali povsem
              nepomembne. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
To
              je bil dokaz, da je načelo nenehnega ponavljanja
              istega slogana
              izgubilo svojo učinkovitost; podjetja so kmalu
              spoznala, da bodo
              nadležni surferji odvrnili njihove potencialne
              stranke in poslabšali
              percepcijo njihove blagovne znamke.
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