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    Nicole Bionaz

  




  

    COME ALLESTIRE UNA VETRINA,


    pillole di visual merchandising

  




  

    E-book per piccole aziende sprint
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    Dedicato alla mia famiglia


    E a tutti coloro che vogliono migliorare,


    investire e credere in un mondo migliore.
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    A chi è rivolto questo libro?

  




  

    Pasticcerie, negozi di abbigliamento,


    assicurazioni, farmacie, erboristerie, agenzie


    viaggi, agenzie immobiliari, parrucchieri,


    estetisti, gioiellerie, bigiotterie, librerie,


    enoteche, negozi per bimbi, alimentari,


    cartolerie, mobilifici, studi professionali,


    brico, supermercati, ferramenta, alberghi,


    ambulatori, asili, studi medici, antiquari,


    concessionari auto, bar e caffè, negozi di


    calzature, colorifici, dentisti, negozi di


    elettrodomestici, fiorai, fotografi, imprese di


    pulizie, associazioni benefiche, tintorie,


    ottici, palestre, veterinari...


    


    ...e qualsiasi altro business che voglia


    


    allestire una vetrina!
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    Introduzione

  




  

    Caro lettore,

  




  

    Vorrei presentarmi: mi chiamo Nicole Bionaz, mi sono laureata nel 2003 in Relazioni Pubbliche e Pubblicità presso l'Università IULM di Milano e ho accumulato ormai 10 anni di esperienza nel settore della comunicazione d'impresa, prima in grandi aziende multinazionali, e poi lavorando da libera professionista per piccole e medie imprese e liberi professionisti come me.

  




  

    Mi sono specializzata nella comunicazione delle piccole aziende, quelle piccole realtà dove non esiste un vero e proprio ufficio marketing, o un'agenzia di pubblicità che aiuti l'azienda in un percorso di crescita.

  




  

    Ho deciso di mettere a disposizione la mia esperienza professionale per tutte quelle piccole e medie imprese, attività commerciali, studi di professionisti, che hanno deciso di investire tempo e risorse per migliorare la loro immagine.

  




  

    In questo libro spiegherò come allestire una vetrina in modo professionale, usando le migliori tecniche di “visual merchandising”. Utilizzerò parole semplici e concetti chiari, per permettere a tutti di poter accedere a contenuti professionali che solitamente sono presentati in un linguaggio tecnico non sempre di facile comprensione per chi non è del mestiere.

  




  

    Chi volesse seguire online il mio programma per aziende può trovarmi alla pagina: www.nicolebionaz.blogspot.com

  




  

    La definizione di Wikipedia

  




  

    “Il Visual merchandising è l'insieme di operazioni che collocano il prodotto all’interno del punto di vendita in sintonia con le scelte del format (o strategia commerciale) e che riguardano il sistema espositivo, l’ambientazione, l’illuminazione, la grafica. La traduzione letterale è visualizzazione della merce, ma indica una serie di operazioni molto più complesse di una semplice esposizione di prodotti: un linguaggio commerciale creativo. Più in generale, riguardano l’atmosfera prodotta dagli stimoli sensoriali che il prodotto esposto è in grado di indurre nel cliente per attirarne maggiormente l’attenzione e aumentare i volumi di vendita.”
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    PONITI DEGLI OBIETTIVI


    COSA ESPONGO?
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