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  Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro.
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  Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser legalmente revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería volver a su librería on-line favorita y adquirir su propia copia.




   




  Muchas gracias por respetar el trabajo del autor. 




  1. EL VIDEO MARKETING COMO PILAR DE UNA ESTRATEGIA GLOBAL DE MARKETING DIGITAL





  En la actualidad, más del 90% de los consumidores acuden a buscar y ver vídeos de los productos y/o servicios de las empresas antes de tomar una decisión de compra. Los cada vez más bajos costes de producción del contenido, junto con el coste -económico-cero de su distribución, hacen del video marketing una herramienta de promoción muy efectiva.




   




  Los usuarios ya pasan el doble de tiempo viendo vídeos en Internet que leyedo texto en la Web o consumiendo otro tipo de formatos, lo que aumenta el interés despertado por nuestra marca y por nuestros productos. En breve, los usuarios consumirán más cantidad de vídeo que de cualquier otro tipo de contenido a través de los dispositivos móviles. Las redes sociales han sido también en gran medida responsables de impulsar los contenidos en vídeo, ya que más del 90% de los usuarios los comparte con sus contactos. El auge de aplicaciones móviles como Instagram o Vine confirman esta tendencia.




   




  Gracias a la aparición de Youtube y otras grandes plataformas de vídeo, las empresas y organizaciones de todos los tamaños pueden ahora permitirse una forma de marketing impensable hasta hace pocos años. Ahora son estos servicios de compartición de vídeo los que asumen los otrora elevadísimos costes del alojamiento de los archivos, poniendo su infraestructura a nuestra entera disposición.




   




  Pero además, la generación y distribución de contenido en vídeo nos puede servir, entre otras muchas cosas, para:




   




  

    	

      Generar y reforzar marca


    




    	

      Viralizar contenido


    




    	

      Realizar seminarios web


    




    	

      Promocionar eventos


    




    	

      Publicitar productos


    




    	

      Vender nuestros servicios


    




    	

      Dar servicio posventa


    




    	

      Crear tutoriales en vídeo


    




    	

      Realizar demostraciones de productos


    




    	

      Mostrar ejemplos o portafolios visuales de nuestro trabajo, como películas, trailers o videoclips


    




    	

      Emitir comunicaciones de respuesta a crisis de reputación on-line


    




    	

      Ponerle 'cara' a nuestra empresa.


    




    	

      Acercar la empresa a los clientes


    




    	

      Hacer crecer nuestra comunidad


    




    	

      Promover evangelizadores de marca.


    




    	

      Atraer tráfico de calidad


    




    	

      Conseguir un mayor 'enganche' del usuario


    




    	

      Obtener mayor visibilidad en buscadores


    


  




   




  El marketing con vídeos es una herramienta que sin lugar a dudas expande la posibilidades comunicativas y expresivas de toda empresa, por lo que debe incluirse en la estrategia integral de marketing digital.




  2. PRINCIPALES PLATAFORMAS PARA VIDEO MARKETING





  Para nuestras acciones de marketing con vídeos contamos, a nuestra completa disposición, con numerosas plataformas de vídeo de gran audiencia, a través de las cuales podemos difundir nuestros contenidos audiovisuales de manera gratuita o a muy bajo precio. Destacamos las siguientes:




   




  Youtube (www.youtube.com)




  El tercer sitio web más visitado de todo Internet, con más de 1.000 millones de usuarios, Youtube es un must para todo videomarketer que se precie. Youtube se ha convertido en el canal social de referencia para el marketing viral, siendo el sitio favorito para promocionar spots, videoclips, tutoriales, cortometrajes, películas, cursos, demostraciones, etc. Las marcas pueden crear canales en el portal y personalizarlos con su imagen corporativa. Youtube permite además crear canales en vivo y canales de pago.




   




  Como ventaja adicional, los vídeos pueden ser monetizados a través de Google Adsense y del programa Youtube Partners (www.youtube.com/partners). En principio, la duración de los vídeos subidos está limitada a 15 minutos, pero una vez verificada la cuenta y si se cumplen las políticas de Youtube en cuanto a la propiedad intelectual, esta limitación queda anulada.




   




  Vimeo (www.vimeo.com)
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