
    
      [image: Cover]
    

  



Stefano Calicchio

GLASBENIK 2.0

Kako zaslužiti denar s pisanjem glasbe za spletno prodajo








                    
                    
UUID: f4acd419-e6b4-4dc3-9ebc-14ae18267373

Questo libro è stato realizzato con StreetLib Write

https://writeapp.io








        
            
                
                
                    
                        
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    
 






  
Vse pravice pridržane. 



  
Vsaka kršitev se bo preganjala v skladu z zakonom.



Nobenega dela te publikacije ni dovoljeno razmnoževati,
shranjevati v sistem za pridobivanje podatkov ali prenašati v
kakršni koli obliki ali na kakršen koli način, elektronsko,
mehansko, s fotokopiranjem, snemanjem, skeniranjem ali kako
drugače, razen če to dovoljuje zakonodaja EU in ZDA.

Stefano Calicchio lahko proti plačilu dovoli reprodukcijo dela,
ki ne presega ene petnajstine tega zvezka. Prošnje je treba poslati
na naslednji elektronski naslov:


  
calmail@hotmail.it





  
Informacije o avtorskih pravicah



Avtor: Stefano Calicchio 


Avtorske pravice: © Standardna licenca - vse
pravice do dela so pridržane. 

                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Uvod
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  
V
zadnjem desetletju sem temeljito raziskal svet glasbenega trženja
in vse znanje, povezano z njim. Prelistal sem strani priznanih in
nišnih marketinških priročnikov, prebral na tisoče raziskav in
univerzitetnih študij ter opravil številne bibliografske
poglobljene študije. Na koncu sem uporabil tehnike, ki so bile
najprimernejše za ta namen, in jim dodal "trike iz stroke", ki sem
jih pridobil iz osebnih izkušenj, ter tako izpopolnil
rezultate.




Vse to me je pripeljalo do zelo zanimivega in indikativnega
zaključka. V dobi interneta, wikipedije ter splošnega in skupnega
znanja obstaja veliko študij o tem, kako pisati in ustvarjati
glasbo, vendar je zelo malo gradiva, ki bi lahko enako učinkovito
razložilo, kako promovirati svoje glasbeno delo. 



Ta priročnik je bil zato ustvarjen s praktičnim namenom:
neodvisnim glasbenikom zagotoviti orodja, ki jih potrebujejo za
preprosto promocijo svojih glasbenih del. Enostavnost, ki izhaja iz
ogromnih možnosti, ki jih ponuja splet, globalna prodajna
platforma, dostopna vsakomur po zelo nizkih stroških. To je
revolucija tudi in predvsem za svet glasbe, saj imajo glasbeniki
prvič v zgodovini našega sodobnega gospodarstva resnično možnost,
da dela svoje ustvarjalnosti brez posrednikov neposredno prodajajo
oboževalcem.



Ko veste, kako uspešno izvesti ta proces, vstopite v mehanizem
virtuozov, kjer glasbenik zasluži višji odstotek svojega dela in
potrebuje manj prodaje, da ohrani svojo strast. Hkrati kupec
prihrani pri nakupu, saj odpravi klasično industrijsko verigo.



Na tradicionalnem glasbenem trgu stroški distribucije neizogibno
silijo kupca k izbiri, saj mora biti industrija pri izbiri glasbe
še posebej selektivna in lahko le v majhnem številu primerov nameni
znatna proračunska sredstva. To je pojav uspešnic in lestvic, ki ga
vsi dobro poznamo. Po drugi strani pa se zdi, da ta poseben
mehanizem pušča zunaj igre večino glasbenikov, ki nimajo dostopa do
tradicionalnih distribucijskih kanalov. 



Zaradi interneta se stvari zelo hitro spreminjajo. Danes lahko
vsakdo brez izjemno drage opreme ustvari kakovosten posnetek, ga
proda neposredno na spletu in prevzame nadzor nad svojo usodo.



Če želite pri vsem tem uspeti, morate razumeti načela spletnega
glasbenega trženja in jih znati pravilno uporabiti. V tem
priročniku boste izvedeli, kako strukturirati načrt trženja, da
bodo vaša glasbena dela postala vidna in izstopala.



Zato z zaupanjem uporabljajte napotke iz te knjige in v kratkem
času začnite opažati prve rezultate. Na naslednjih straneh boste
namreč dobili najboljše strategije in zelo specifično metodo za
neposredno promocijo vaše glasbe na spletu.



 



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Poglavje 1: Spletna prodaja vaših glasbenih izdelkov 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Zahvaljujoč internetu ima danes vsak neodvisni glasbenik na voljo
trg, vreden več milijard evrov, na katerem lahko distribuira in
prodaja svojo glasbo. V tem poglavju si bomo ogledali, kako
izkoristiti veliko digitalno glasbeno revolucijo, da svojo strast
do glasbe spremenite v vir dohodka.


                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Zakaj prodajati glasbo neposredno prek spleta 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Prodaja glasbe neposredno prek spleta je lahko zelo prijetna in
koristna dejavnost, vendar hkrati zahteva razvoj prodajnih
spretnosti, ki niso strogo povezane z glasbenim področjem.




Ko me kdo vpraša, kako naj razvije prodajo svojih glasbenih del
na internetu, mu najprej razložim, da je postopek prodaje prav tako
težak in naporen kot ustvarjanje dela.



Če temu ne bi bilo tako, ta priročnik ne bi bil potreben, prav
tako pa ne bi pojasnjeval, zakaj je eno najpomembnejših in
proračunsko najzahtevnejših področij vsake glasbene založbe
trženje. 



Najprej morate razumeti, da vam internet ne bo čudežno prinesel
veliko prodaje takoj, ko izdate nov glasbeni album. Da bi to
dosegli, boste potrebovali posebne spretnosti in znanje, hkrati pa
boste morali trdo delati na svojem marketinškem načrtu.



Dobra novica za vse, ki se odločijo za to pot, je, da skoraj vse
študije e-poslovanja v industriji zagotavljajo, da bo neposredna
distribucija glasbe prek interneta vodilni digitalni trg novega
stoletja.



Največja težava za nastajajočega glasbenika ni kakovost ali slog
njegove glasbe, temveč pomanjkanje dovolj velikega občinstva, da bi
dobil zanimive povratne informacije, tako glede glasbenega sloga
kot tudi finančnega prihodka. 



Pomanjkanje posebnega znanja na področju trženja je vzrok za
številne znane težave, s katerimi se srečuje veliko občinstvo
nastajajočih glasbenikov. Namen tega priročnika je zato odpreti vam
oči za nekatere možne rešitve na spletu. 

                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Novi model distribucije glasbe 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Internet je temeljito spremenil model distribucije glasbe: ta je
zdaj močno demokratizirana z novo porazdelitvijo prihodkov od
avtorskih honorarjev navzdol. Zahvaljujoč velikim spletnim
trgovinam (npr. iTunes in številnim drugim) lahko zdaj vsak
glasbenik sam producira svojo glasbo in zasluži pravi
dohodek.




Hkrati je ta proces prispeval k postavljanju pod vprašaj
institucij in strokovnjakov, ki si prizadevajo ohraniti enako
pomembnost v glasbenem ekosistemu. Tako lahko vse osebje, ki je še
včeraj preplavljalo sedeže velikih glasbenih založb, zlahka
nadomesti nekaj ljudi, ki sestavljajo neodvisno založbo, katere
prednost je večja prožnost in učinkovitost pri prilagajanju
vrtoglavim spremembam glasbenega okusa javnosti.



Zdi se, da je ključna beseda za pridobitev v glasbi postal
dostop do spleta, ki je za male neodvisne glasbenike pravi novi
svet, ki ima veliko skupnega s prispodobo odkritja Amerike s strani
Krištofa Kolumba. Številni strokovnjaki in mnenjski voditelji, ki
pripadajo svetu glasbe, so mislili, da bodo na obzorju našli že
znan kraj, 
Indijo; v resnici je celina povsem nova in
neraziskana.



Tako so se prejšnje veščine, ki so bile značilne za uspešnega
glasbenika pred 10, 20 ali 30 leti, temeljito spremenile. Danes
morajo tisti, ki želijo iz glasbe narediti donosen poklic,
omogočiti računalniški dostop do svojih stvaritev in svojim
oboževalcem omogočiti, da izkoristijo prav tisti medij, ki ga imajo
tako radi: internet. 



To pomeni, da dobro poznate orodja, ki jih ponuja splet 2.0, in
veste, kako jih uporabiti, da bi izboljšali svojo vlogo umetnika v
javnosti. Pravzaprav je najpomembnejša prelomnica prav strastni
kupec. Prav on je tisti, ki je temeljito spremenil svoje prakse
kupovanja in uživanja glasbe.



Danes tisti, ki kupujejo glasbo, želijo najprej poslušati
skladbo v pretočnem zapisu, si ogledati videoposnetek na youtubu in
komunicirati z glasbenim izvajalcem na facebookovem ali
instagramovem zidu. In tako, kot se v zgodovini kulture redko
zgodi, od tega ne bodo imeli koristi le veliki velikani, temveč
tudi vsi tisti mali neodvisni glasbeniki, ki bodo sčasoma razumeli
velik preskok, ki ga je spletu omogočil sektor distribucije glasbe.




Izziv ni le koristen za bolj demokratično porazdelitev prihodkov
tega velikega gospodarskega sektorja, temveč tudi za to, da se
kupcu ponudi stopnja prilagoditve in kakovosti, ki je nujna za
uspeh. 
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