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Scopo della presente ricerca è comprendere quale siano i mercati migliori, nello specifico il migliore, nel quale pianificare e realizzare un progetto e-commerce di vendita di prodotti agroalimentari di qualità italiana.

Gran parte dei dati sono stati reperiti in maniera diretta su indagini e report internazionali, altri invece sono il risultato dell’analisi incrociata degli stessi.

Nella prima parte del lavoro ci siamo occupati di rispondere alla domanda: in quali Paesi la penetrazione di internet e il trend sono favorevoli al progetto Mooditaly? In seconda battuta, abbiamo analizzato i dati sull’e-commerce a livello globale ed individuato i le migliori opportunità.

Successivamente, abbiamo individuato i Paesi dove l’e-commerce di food and drink avesse degli indici percentuali sul totale e-commerce, favorevoli.

Di pari passo è stato indagato quale sia on termini di importazione la miglior opzione possibile per i prodotti agroalimentari. Sulla scorta dei dati dell’e-commerce del food e quelli dell’export agroalimentare è stata stilata in ordine di miglior opzione, la lista dei Paesi.

Sulla base di altre considerazioni che vedremo, sono stati individuate tre possibili opzioni: UK,Giappone e Cina.

Si è approfondita l’analisi dei Paesi su citati e si è giunti a conclusione, senza ombra di dubbio, che per il progetto Mooditaly l’opzione Uk è la migliore.
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                I DATI DELL’USO DI INTERNET 

 


1.Una visione dell’insieme 

 


Prima di vedere direttamente come in ogni Paese sia utilizzato l’e-commerce e in quale settori merceologici questo abbia successo e sei sia rilevante il fattore di “import del made in Italy” soffermiamoci sui dati dell’utilizzo della rete e dei suoi trend a livello planetario.
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  Tabella 1




 


Dai dati proposti da We are social (1) (tabella1) il dato assoluto ci dice che circa il 42% della popolazione mondiale utilizza oramai la rete e 2 miliardi di persone posseggono un account social. Inoltre, il dato sull’utilizzo del mobile ci dice che oramai è una realtà consolidata dalla quale non si può prescindere, soprattutto nel settore degli acquisti. 
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  tabella 2




 


I dati della tabella 2 ci dimostrano come la crescita dell’utilizzo della rete, soprattutto per via dei Paesi come India e Cina, è nella maggior parte a due cifre. In termini assoluti, in un solo anno, gli utenti della rete sono aumentati di mezzo miliardo. 
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  tabella 3




 


I dati della tabella 3 mostrano la penetrazione percentuale di internet, che in certi Paesi è oramai consolidata, pensiamo al nord America con l’88%,ma in termini assoluti l’Asia dell’Est doppia gli utenti in rete del nord America. 
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  tabella 4




 


I dati della tabella 4 ci riporta le percentuali in termini singoli per ogni Paese. Probabilmente, come abbiamo potuto sottolineare nella tabella precedente, a noi interessa comprendere il numero assoluto degli utenti e che tipo di consumatore esso siano. 
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  tabella 5




 


Altro dato che ci permette di comprendere non in termini percentuali, ma in termini assoluti quanto venga utilizzata la rete ci è dato dalla tabella 5. Anche in questo caso ci accorgiamo che i dispositivi mobili vengono utilizzati quantomeno alla pari con quelli fissi. 

 


______________________________

1. http://wearesocial.com/ 
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Il dato che emerge è chiaro, anche se la penetrazione è bassa sul totale della popolazione l’utilizzo è altissimo in termini assoluti. Inoltre, andando a leggere il dato sull’utilizzo dei social ci si rende conto che l’utilizzo è elevato: chi è sulla rete la utilizza costantemente.


Inoltre, quasi tutti gli utenti utilizzano il mobile, 93% (Tabella 6).
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tabella 6


Guardando i dati sulla penetrazione in percentuale abbiamo la scala graduata dell’utilizzo in questa regione (Tabella 7). 
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    tabella 7
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  2.2 Africa 



  
    

  


Il dato sull’Africa è chiaramente il meno soddisfacente. In termini di penetrazione la rete copre solo il 26% della popolazione (Tabella 8). 
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  tabella 8
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  2.3 Americhe



  



Per quanto concerne il continente oltreoceano, certamente il dato sulla penetrazione sul Nord America, medio all’88%, innalza la media (Tabella 9).



  
    [image: image 1]
  

  tabella 9




Va detto che diversi Paesi sono considerati emergenti anche nell’utilizzo della rete e si pensa che questi nei prossimi anni possano diventare dei mercati appetibili, parliamo del Brasile e dell’Argentina (Tabella 10). 
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  tabella 10
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  2.4 Europa


In dato della penetrazione non è alto perché risente di realtà dove la rete, per diverse ragioni, registra uno scarso utilizzo (Tabella 11).
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  tabella 11




I dati della tabella 12, però, ci mostrano due cose: come nei Paesi più occidentali l’utilizzo della rete sia consuetudine e come in Paesi come la Russia la penetrazione, anche se non altissima, in termini assoluti raggiunge un grosso numero di potenziali clienti. 
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  tabella 12




Il dato sulla Russia è confermato anche dall’utilizzo costante della rete, come in tabella 13. 
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  tabella 13
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  3. Analisi dei dati


 


I dati fin qui riportati possono sinteticamente porre dei riferimenti quantitativi alla nostra indagine.

1. Abbiamo un quadro di come la rete in termini quantitativi venga utilizzata nei diversi Paesi. Abbiamo un quadro sia in termini di penetrazione sia di utilizzo in termini assoluti. Come più volte ribadito, la penetrazione è un dato percentuale, probabilmente per la nostra indagine il dato assoluto è più rilevante.

2. L’utilizzo del mobile è un elemento imprescindibile per il progetto che si vuole intraprendere.

3. Il quadro evidenzia come ci siano dei Paesi dove la rete è consolidata (UK, Germania, Stati Uniti, Giappone) e come esistano Paesi emergenti destinati a rubare la scena a questi soprattutto in termini assoluti: Cina, Russia e Brasile.
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