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			Presentació

			L’estudi del catalanisme contemporani ha estat motiu de conegut i prolífic interès des de l’àmbit historiogràfic, sociològic i polític. Així mateix, el procés sobiranista és font de nombrosos debats, publicacions, estudis i assajos d’actualitat. Comprendre l’evolució contemporània de la divulgació del fet nacional en la darrera meitat del segle XX i primera dècada del segle XXI, així com les seves formulacions i expressions polítiques i socials en l’esfera pública, resulta indissoluble de l’estudi dels seus mitjans de difusió i reproducció social. Benedict Anderson, en la seva coneguda obra Immagined Communities (1995), va situar la qüestió de la imaginació com un element fonamental per a comprendre la construcció de les comunitats nacionals modernes, d’acord amb la idea que la nació esdevé real quan es pot imaginar. En aquesta línia interpretativa, entenem que el paper dels mitjans de comunicació com a dispositius narratius ha esdevingut eina i canal de central importància per a la construcció, per a la imaginació, de les representacions socials vinculades a la projecció de Catalunya i el catalanisme. Més encara, els mitjans de comunicació s’han convertit en dispositius de (re)producció simbòlica fonamentals en el context de globalització i de les anomenades societats de la informació.

			La quantitat d’estudis sobre la producció de discursos nacionals a través dels mitjans de comunicació és extensa en el camp de la comunicació. Aquest llibre pretén incidir concretament en aquest àmbit d’anàlisi a través de l’estudi d’un cas concret força significatiu i paradigmàtic com és el cas català, que, per les seves característiques com a nació democràtica a Europa, viu immers en un conflicte vigent amb l’Estat i les seves estructures simbòliques de representació. El cas català, com a cas de hot nationalism en termes de Billig, ofereix la possibilitat d’endinsar-nos en una vigorosa realitat d’actualitat a través de l’estudi de les narratives mediàtiques del catalanisme; i pretén fer-ho quant a dos processos en concret: el de l’Estatut d’autonomia del 1979 i el de l’actual procés sobiranista. D’acord amb aquest marc d’estudi, el llibre ofereix a través de quatre capítols una panoràmica representativa de tres mitjans, diversos però representatius, de difusió mediàtica: la premsa de paper, les noves xarxes socials i la publicitat. Cal dir que aquest volum proposa una aproximació a diversos casos d’estudi concrets, com són el paper de la premsa en la Transició espanyola i en el procés sobiranista català, la repercussió dels debats polítics sobiranistes en les xarxes socials com Twitter i les representacions de la catalanitat en la publicitat comercial dels darrers anys; i ho fa des de perspectives epistemològiques i metodològiques diverses, que ens permeten abordar una mateixa qüestió de fons des de fonts distintes i perspectives analítiques diverses.

			Així, el primer capítol, «L’autodeterminació a debat a l’Espanya de la Transició. El paper decisiu del discurs de la premsa», de Cristina Perales (Universitat de Vic), analitza els discursos de la premsa espanyola en relació amb qüestions com el conflicte identitari, nacionalista o de centre-perifèria a l’Estat espanyol en el marc de la Transició política espanyola, tot assenyalant el paper dels mitjans de comunicació en la transformació de l’escenari polític i d’un canvi en el relat de la Transició i la democràcia.

			El segon capítol, «El món ens mira? Mites i realitats de la representació mediàtica del procés català a la premsa “nacional” i estrangera», de Carles Pont (Universitat Pompeu Fabra), per altra banda, aborda la incidència de l’anomenat procés català a la premsa nacional i internacional a través de l’estudi de la repercussió de set grans mobilitzacions humanes des de l’any 2006 i fins al 2015, així com tres fets especialment rellevants: les eleccions al Parlament de Catalunya del 10 de novembre de 2012, la consulta per la independència coneguda com el 9-N, de novembre del 2014, i les eleccions al Parlament de Catalunya del 27 de setembre de 2015. L’anàlisi de Pont pren en consideració algunes de les principals teories de la comunicació política i de les ciències de la comunicació, per comprendre els canvis que ha sofert el mapa polític català a partir, sobretot, d’algunes estratègies en l’àmbit dels mitjans de comunicació.

			El tercer capítol, «El procés sobiranista a les xarxes socials. Anà­lisi de Twitter durant les campanyes catalanes del 2012 i 2015 i la consulta per la independència», de Frederic Guerrero-Solé (Uni­ver­si­tat Pompeu Fabra), analitza el comportament dels usuaris de Twitter durant les campanyes electorals de novembre del 2012 i setembre del 2015 a Catalunya, i durant la celebració de la consulta per la independència del 9 de novembre de 2014. El capítol presenta, amb voluntat representativa i explicativa, i a través d’una anàlisi quantitativa desenvolupada pel mètode Retweet Overlap Network, un estudi de les estructures estàtiques de les xarxes, així com la dinàmica en l’evolució de les relacions indirectes que s’estableixen entre polítics i partits fruit de les decisions preses durant els darrers quatre anys i que ha permès l’observació de moviments polítics d’enorme importància que han tingut la seva repercussió en l’estructura de les xarxes de debat polític a Twitter. 

			I finalment, el darrer capítol, «Les representacions de la catalanitat en la publicitat comercial dels anys del procés sobiranista», de Joaquim Capdevila i Capdevila, Mariona Lladonosa Latorre, Teresa Serés Seuma i Mariona Visa i Barbosa (Universitat de Lleida), analitza l’esfera simbòlica i de les representacions de la catalanitat en la publicitat audiovisual, amb un estudi analític de més de noranta produccions (espots televisius i vídeos promo­cio­nals) emeses per la televisió pública catalana (TV3) o distri­buïdes per les xarxes socials d’Internet entre els anys 2009 i 2016, i apunta els principals trets del procés d’hipersimbolització de les marques comercials d’avui i l’explotació dels elements d’identificació singularitzada de la societat catalana.

			Joaquim Capdevila i Capdevila 
i Mariona Lladonosa Latorre, editors.

		

	
		
			Capítol I

			L’autodeterminació a debat a l’Espanya de la Transició. El paper decisiu del discurs de la premsa1

			Cristina Perales-García

			Universitat de Vic-Universitat Central de Catalunya

			«Els mots, en veritat
no són sols per entendre’ns
pel que signifiquen,
sinó per descobrir el que,
transparents, oculten.»

			J. Vinyoli

			
1.	Introducció

			Els primers anys de Transició2 política a Espanya han assenyalat la importància del fort protagonisme institucional, així com les ac­­cions col·lectives de protesta social com a principals agents de canvi. La mobilització social, històricament, va estar qüestionada o silenciada a favor d’actituds reformistes procedents de la classe política hereva del franquisme i d’una gran part dels polítics del moment que es van adaptar a les noves condicions democràtiques que pas a pas van anar acomodant-se al país.

			També aquest procés gradual va ser el que es va viure en l’àmbit dels mitjans de comunicació, especialment la premsa escrita, el sector de comunicació de referència i en auge en l’Espanya de mitjans de la dècada dels setanta del segle anterior. La modernització de la premsa ve associada als canvis polítics del moment. Moltes capçaleres, que formaven part de la Prensa del Movimiento, deixarien de circular per donar pas al que Barrera (1997) anomena «la transición en el mundo de la prensa», que afectaria, irremeiablement, tant l’empresa periodística com el professional de la comunicació:

			«Durante los años que van desde 1975 a 1984 el panorama periodístico sufrió notables variaciones, lógicas si se tienen en cuenta los cambios políticos experimentados. Un total de sesenta diarios dejaron de publicarse a lo largo de ese período: veinticinco de ellos pertenecían a la antigua cadena de Prensa del Movimiento, luego Medios de Comunicación Social del Estado (MCSE), y otro buen número eran periódicos que habían aparecido ya tras la muerte de Franco en 1975. Y cerca de la mitad de los diarios que se editaban en 1984 no existían en 1975» (Barrera, 1997: 7).

			La Transició és un període històric que, tal com passa en l’actual debat sobre l’encaix de les nacions sense estat a Espanya, s’ha explicat de manera dicotòmica, la qual cosa només ha ajudat a dibuixar dos bàndols oposats que perfectament queden cristal·litzats en l’opi­nió pública.

			La contribució dels mitjans en la construcció del clima d’opinió social del moment havia estat ideologitzada a través de lectures simplistes, asseveracions gratuïtes i, en ocasions, tergiversacions de la realitat (com veurem més endavant) que s’estava vivint per tal de legitimar l’aposta ideològica de la línia editorial del mitjà de torn. Es parlava dels blancs i els negres, oblidant-se –de forma voluntària o involuntària– dels grisos, dels matisos que ajudaven a recrear la complexitat d’un context incert.

			El paper de la premsa, juntament amb altres mitjans de comunicació com la televisió –que viu un moment estel·lar i en situació de monopoli fins als primers anys de la dècada del 1990 (Artero, Herrero i Sánchez-Tabernero, 2005)– i les emissores de ràdio (Guillamet, 2003) –que continuen registrant fortes audiències–, contribueix i influeix (Borrat, 1989; Giró, 2010 i Perales, 2014) en aquest escenari de Transició. La premsa va exercir una creixent influència en l’opinió pública del moment per deixar entrar esperit crític que afavorís la pluralitat ideològica i l’acceptació necessària d’un període fràgil i incert. Per aquesta raó, la premsa de la Transició cal entendre-la com a vector polític, ja que exerceix una influència important en la representació d’un moment on calia legitimar socialment un procés polític d’immens calatge històric.

			Aquest capítol se centra en l’estudi dels discursos de la premsa de la Transició, aquella premsa que, al fil del que s’ha explicat a dalt, és hereva d’un règim anterior que havia d’adequar-se als nous temps i aquells diaris que emergeixen en un espai titllat de llibertat i esperança. Tots ells, amb la motxilla ideològica que portaven uns i les il·lusions que projectaven aquells que neixen en temps de major pluralitat, són els encarregats d’explicar un dels moments cabdals de la recent història, l’inici de la democràcia, la lluita per les llibertats, la conquesta de les singularitats culturals i polítiques –per part dels territoris històrics i les regions espanyoles–. Tot un seguit de fites que s’aconsegueixen abordar en un període de temps rècord. Des de la mort del dictador, el novembre del 1975, i fins l’aprovació dels primers estatuts –el basc i català– l’octubre del 1979, només passen quatre anys.

			Els mitjans de comunicació, la premsa en particular, col·laboren d’una manera indiscutible en aquesta Transició. Els media tenen una enorme responsabilitat a l’hora d’explicar i narrar els fets que passen i afecten el present i el futur d’una societat. Les conseqüències de l’acció dels mitjans tindria i té repercussions socials profundes. Una cobertura inapropiada del conflicte té uns efectes directes sobre ell, ja que pot afavorir-lo o no, pot reproduir-lo o no, pot col·laborar o entorpir la seva gestió, pot interrompre o afavorir la resolució o la seva mediació. És a dir, els mitjans exerceixen políticament una funció en la gestió del mateix conflicte. En tant que es troben immersos en el procés de representació dels conflictes, formen part de la lògica de la contesa política (Wolfsfeld, 2008) i dels interessos presents en les confrontacions.

			
2.	Contextualitzant la identitat política

			El procés polític que té lloc a Espanya entre el 1975 i fins a l’aprovació dels primers estatuts d’autonomia, l’any 1979, són del tot rellevants, entre moltes qüestions perquè no existeix precedent del pas d’una dictadura a una democràcia de manera pacífica i perquè el protagonisme del poble espanyol va ser més que decisiu, en part gràcies als mitjans de comunicació. La premsa va tenir un paper molt important en la lluita per la llibertat d’expressió i en la creació d’una opinió pública que possibilita un canvi en la mentalitat de la societat per acceptar nous temps i projectes impensables dins el règim dictatorial.

			Indubtablement, sense un context social permeable al canvi qualsevol intent d’evolució hauria estat un fracàs. Per això interessa reivindicar la funció dels agents socials, dels mitjans que ho van afavorir, sobretot perquè l’entrada a una nova etapa democràtica es fes des d’un posicionament conformista i gradual.

			«De la llei a la llei», era l’eslògan de l’etapa que ha marcat les posteriors situacions politicoadministratives que es derivarien. Calia, doncs, plantejar el Procés com una reforma o evolució més que com una ruptura per no molestar innecessàriament les últimes forces del postfranquisme. La mort de Franco no va ser el succés que va permetre entrar en la Transició. Des de la dècada dels seixanta, el règim dictatorial ja estava sumit en una crisi caracteritzada per una marcada conflictivitat social, especialment obrera i universitària, i una mobilització política antifranquista ascendent, més notòria a Euskadi i Catalunya (Ysàs, 1997, 2004, 2006; Molinero, 2006). Encara que no únicament això. Els pilars sòlids sobre els quals se sustentava el franquisme començaven a fallar: hi havia més tensió entre l’Església catòlica i les autoritats franquistes, el futur incert de les classes mitjanes i burgeses es traduiria en un increment important de dissidents al règim.

			L’antagonisme social es va incrementar amb la crisi econòmica internacional. El resultat de la suma de tots aquests factors de pressió va ser una fragmentació del bloc polític franquista i l’adopció d’una tendència reformista per part de la corona. No obstant això, entenem amb Ysàs (1997, 2006) que els primers projectes de canvi de la cúpula monàrquica eren limitats i tenien com a objectiu la reforma del règim, atribuint a la casa reial més presència i pes institucional (Soto, 2005).

			La Transició, però, no va tenir un pla elaborat per la Zarzuela. Va ser un procés complex i condicionat per les transformacions econòmiques, socials i culturals que es van desenvolupar en la dècada dels seixanta i setanta. La Transició no va sorgir del no-res el 20 de novembre del 1975, però tampoc es pot afirmar que el franquisme desaparegués amb la mort del dictador. El període de Transició va ser una etapa de coexistència de diversos moviments i intencionalitats polítiques molt mancades d’objectius clars. Els canvis econòmics, socials i culturals que s’inicien a partir de la segona meitat de la dècada dels seixanta i els setanta van ser elements detonadors que van propiciar l’inici del canvi polític.

			Per a Ysàs, la dictadura tenia un greu problema que arrossegava des de feia anys i que semblava irresoluble: la «solitud ideològica, política i cultural» amb la qual operava.

			«La evidente inexistencia de futuro para el «modelo» político español en una Europa democrática en proceso de integración no podía dejar de tener efectos entre el personal político de la dictadura y en los apoyos sociales de ésta, aunque algunos insistieran en que «las concepciones de nuestra democracia orgánica tienen por lo menos tantas posibilidades hacia el futuro como la democracia liberal» (Ysàs, 2006: 29).

			La crisi de la dictadura es va veure accentuada per la conflictivitat social i política antifranquista, especialment a partir del 1970, així com les tensions internes del règim.

			El canvi no només va estar focalitzat en l’arena política, sinó també en l’arena social. Els moviments de reivindicació social a través dels universitaris, intel·lectuals i obrers –la generació «progre» espanyola– van ser-hi molt presents. Malgrat tot, les transformacions econòmiques i els canvis socioculturals no van provocar mecànicament la conflictivitat social, que va ser creixent al llarg dels seixanta i els setanta, encara que sí que va afavorir el seu desenvolupament. En concret, el creixement en el sector industrial va comportar un increment de treballadors concentrats en nuclis urbans. D’aquí sorgirien actituds reivindicatives per part dels joves menys con­di­cio­nats al temor de les represàlies del règim.

			Les universitats aviat es convertirien en un altre element de preo­cu­pa­ció per part de la dictadura, especialment perquè cada vegada eren més els estudiants en contacte amb l’exterior, en un moment en què la circulació de la informació era més fluida. Les reivindicacions veïnals, també contestatàries, van contribuir a l’erosió del franquisme. El moviment associatiu va néixer com a conseqüència de les condicions infrahumanes que el desenvolupament urbanístic del moment va imposar als nous barris. La deficiència que presentava la construcció de blocs de cases o els escassos serveis socials en els nuclis urbans fa néixer un moviment reivindicatiu singular a Espanya.3 La suma de tots aquests factors va funcionar per evidenciar el descrèdit de la dictadura:

			«En este escenario, la oposición política a la dictadura encontró las oportunidades para realizar un activismo mucho más eficaz que el meramente propagandístico y testimonial y, al mismo tiempo, para reforzarse orgánicamente gracias a la mayor disponibilidad para la acción política presente precisamente en aquellos que participaban en esa creciente conflictividad social» (Ysàs, 2006: 31).

			Qualsevol quadre de rebel·lia era incompatible amb la dictadura i, per aquest motiu, qualsevol acte d’oposició al règim es convertia en una transgressió a la legalitat dictatorial i un desafiament al règim. Un desafiament que va ser més que evident amb les conseqüències que va desencadenar el consell de guerra de Burgos, el desembre del 1970, contra setze membres d’ETA, a sis dels quals el Govern demanava la pena de mort.

			Per al vicepresident Luis Carrero Blanco, el consell de Burgos era una manera de consolidar la unitat d’Espanya i un mètode per a combatre els dissidents que pretenien desestabilitzar el règim. Carrero Blanco, però, no va comptar amb la mobilització social que es va desencadenar. El Govern es va veure obligat a declarar l’estat d’excepció i, paral·lelament, governs europeus i fins i tot el mateix papa Pau VI es van mostrar en desacord amb les mesures repressores del règim. La pressió tant interior com exterior va servir per indultar els condemnats a pena de mort.

			L’èxit de la dissidència en el procés de Burgos va servir per estendre la mobilització antifranquista. Per aquest motiu els primers anys dels setanta es van produir nombroses accions vaguistes, a les quals la dictadura va respondre amb duresa policial, la qual cosa no feia més que reproduir la conflictivitat social, laboral, estudiantil i, en definitiva, el conflicte polític.

			«[…] fueron la práctica y la extensión de los movimientos sociales quienes extendieron los valores de una cultura democrática en la que los principios de la libertad, de la justicia, de la valoración de la participación y la autoexigencia de colaboración para cambiar la situación existente eran importantes. Aceptar esta tesis implica que la relevancia de la oposición al franquismo se debe calibrar también a través de su presencia en los movimientos sociales» (Molinero, 2006: 15).

			La situació es faria insostenible. Davant d’aquestes circumstàncies, la comunitat internacional respon aïllant Espanya. Els principals països europeus retiren els seus ambaixadors del territori espanyol. Amb la confrontació interna, la falta de suport internacional, i fins i tot amb l’Església catòlica en contra, és quan arriba Joan Carles I de Borbó a la prefectura de l’Estat.

			La designació de Joan Carles I com a cap de l’Estat (22 de novembre de 1975) –en aplicació de la franquista Ley de Sucesión a la Jefatura del Estado–4 estableix una continuïtat entre l’antic règim i la monarquia. La corona es va establir, doncs, a partir de l’herència legal del règim. El model de Transició que havia ideat l’oposició es basava en un govern provisional que convoqués eleccions i un espai on debatre la reforma de l’Estat. Els comicis es van celebrar dos anys més tard, el juny del 1977, i van ser convocats com a eleccions legislatives, encara que van tenir la funció de constituents.

			El rei va presentar davant les Corts franquistes una llista de tres candidats (la terna política) per triar el cap de Govern. Federico Silva Muñoz, Gregorio López Bravo i Adolfo Suárez es disputarien el càrrec, que finalment recauria sobre aquest últim el 5 de juliol de 1976.

			Davant aquests primers canvis al Govern, el líder del PCE, Santiago Carrillo, que llavors es trobava a l’exili, torna a Espanya i porta amb ell la Junta Democràtica. Aquesta iniciativa el va apropar a la Plataforma de Convergència, fins al punt de crear una Coordinadora (26 de març de 1976) que, de facto, les va fusionar. Una vegada que l’oposició política es va organitzar en una única formació, s’estableixen pactes amb Suárez per consensuar el camí cap a la democràcia. Malgrat aquests assoliments, ni Govern ni oposició tenien un plantejament clar de com començar a caminar.

			«Adolfo Suárez habló con todo el mundo, pero no se comprometió a nada con nadie: fue asumiendo, sin pactos previos, reivindicaciones del proyecto de ruptura a la vez que modificaba sustancialmente o, mejor, anulaba el proyecto de reforma» (Julià, 2006: 75).

			En tot aquest marc, els mitjans exercirien un paper indiscutible com a constructors d’opinió pública. La premsa i en general el conjunt de mitjans van contribuir a crear l’imaginari col·lectiu nacional de l’Espanya del moment a través dels seus discursos. Uns discursos que van adoptar un llenguatge polític en respondre, segons Graber (1981: 196), a les següents característiques:

			
					
•	el tipus d’informació que transmetia era polític;

					
•	el marc en el qual es vehiculava era en un context polític,

					
•	i les funcions que perseguien a partir de la seva formulació eren polítiques.

			

			
3.	La mediatització del conflicte centre-perifèria

			L’oferta informativa del moment –però també en l’actualitat– aviat va ser considerada entitat institucionalitzada que actuava al voltant del poder. El fet d’entendre que els diaris, els mitjans, són institucions suposa un pas per entendre la seva funció social i política. I és que, tal com diu Jäger (2001), els discursos dels mitjans no són importants com a expressió social, sinó com a prova de l’exercici d’un poder, i «lo hacen así porque están institucionalizados y se hallan regulados, porque se encuentran vinculados a la acción». (Jäger, 2001: 63)

			Els mitjans són institucions perquè participen en els dels conflictes, influint-hi o generant-los. La interpretació del conflicte que elaboren mai es fa de manera neutral, ja que l’ús del llenguatge, la ubicació de la notícia en la pàgina, la decisió d’un tipus de gènere per un altre amb el qual es tracta un esdeveniment, fins i tot la jerarquització de la peça periodística, etc. denoten valoració que influeix en la manera de percebre la informació i contribueixen a representar el conflicte d’una manera concreta.

			El concepte de mediatització (Castelló, 2014) ens resulta molt útil a l’hora analitzar els estudis del discurs periodístic, perquè ajuda a determinar la constitució del conflicte. Els mitjans transformen la realitat fins al punt de ser considerats per alguns autors, com Hjarvard (2008), en agents de canvi. La contribució activa dels mitjans afavoreix directament en la construcció de la representació social dels conflictes, així com dels seus actors i les seves accions. Els mitjans són actors polítics i la seva acció afecta decisivament en l’evolució dels conflictes dels quals s’ocupen. Tot i això, els mitjans no només contribueixen en l’escalada o desescalada conflictual, sinó que recreen una realitat ajustada als seus relats. És a dir, els mitjans s’allunyen del fet ontològic en si per centrar-se en el discurs mediàtic. La narrativa amb què els mitjans articulen la realitat construeix uns marcs interpretatius simplificats per ser més fàcils i ràpidament assimilats per l’audiència. En aquest sentit, la mediatització ha de ser considerada com un procés a través del qual els mitjans són els vectors que «donen forma» a la societat.

			I és més, els mitjans són tractats com a actors polítics que interactuen amb altres actors (polítics, socials o econòmics). La simbiosi d’«allò polític» amb «allò mediàtic» ha permès crear en els propis mitjans l’arena on es dirimeixen els combats polítics i l’espai on es defineixen o redefineixen els posicionaments sociopolítics en litigi.

			El conflicte mediatitzat s’ofereix a través del discurs periodístic i el seu context. Els discursos, segons Jäger (2001), adquireixen valor no perquè són una expressió social, sinó perquè contribueixen a un determinat fi, a exercir poder. El discurs mediàtic, doncs, es troba vinculat a l’acció i a l’exercici del poder, en tant que actor institucionalitzat que, a més, contribueix a construir el sentit de pertinença i identitat col·lectiva.

			
4.	La polarització política i el posicionament 
de la premsa durant la Transició

			L’Estat espanyol, entre altres països liberals, com l’italià, adopta un sistema de comunicació garantista i això fa que tradicionalment convisqui un fort sistema públic de mitjans amb grups privats de comunicació amb influències notables (Hallin i Mancini, 2008). El model comunicatiu que es dibuixa adopta una forta càrrega ideològica –tant en el sector públic com en el privat– que fa difícil separar l’orientació dels partits de la línia editorial dels mitjans.

			En aquest context, i durant l’època estudiada, es comprova que la gran majoria dels rotatius que formen part d’aquest estudi5 feien una defensa de la Constitució espanyola com a element que permetia la unitat territorial i la modernització del país. Calia fer aquesta defensa per assentar les bases d’una nova etapa política, com ja s’ha explicat en apartats anteriors. El diari basc Deia és el que més obertament dubtava del text constitucional com a resposta favorable a les aspiracions nacionalistes d’una part dels bascos i mobilitzava els seus lectors per a l’abstenció, igual que feia el PNB, en el referèndum constitucional del 1978.

			En general, sobta que la paraula independència no s’utilitzés gairebé mai, tot i que els partits nacionalistes catalans i bascos van posar aquest debat sobre la taula de negociacions en el moment de redactar el text constitucional. Els diaris que més representaven el nacionalisme espanyol optaven per l’ús de mots com «ruptura» o «secessió», que denoten més càrrega negativa. Els rotatius més sensibles a la qüestió nacional, com serien Deia i Avui, parlaven de «consecució de més autogovern» (com era el cas dels editorials d’Avui, tot i que els columnistes parlaven obertament d’una «Catalunya sobirana» i de la possibilitat de l’«exercici del dret a l’autodeterminació»). El cas de Deia era, certament, diferent ja que la posició editorial del diari legitimava l’aspiració independentista del poble basc i el projecte de reunificació d’Euskal Herria.

			La Vanguardia i El Correo, per la seva banda, tenien posicionaments més propers a les capçaleres editades a Madrid: aprovaven la Monarquia i el text constitucional com a elements garants de la unitat territorial, que no es posava en dubte. Tots dos admeten certes singularitats en els casos català i basc dins un projecte sobirà indivisible, l’espanyol.

			Els diaris analitzats comparteixen, doncs, la defensa de l’estabilitat de l’Estat. Tots són defensors de la democràcia i de l’Estat de les autonomies; ara bé, uns consideren que el model de descentralització territorial era una fita, i d’altres, en canvi, veien en la proposta un mitjà per a la consecució d’una realitat política diferent a l’estipulada per la Constitució –ja fos en forma d’Estat federal o independitzant-se de l’Estat espanyol–.

			Pel que fa als actors, el raonament polític desplegat llavors és que els diaris van fer una defensa dels que eren considerats els seus «aliats polítics», els coincidents en la seva ideologia; silenciant o deslegitimant accions o actors tractats d’adversaris.

			A manera de resum dels principals resultats de l’anàlisi discursiva, que ha tingut en compte les inferències textuals, podem concloure que:

			El diari ABC va contribuir a enaltir el record de Franco, durant l’època estudiada, en referenciar la labor del general que va aconseguir «librar a España de una catástrofe que hubiese sido irreparable» (editorial, 21/11/1975). La Monarquia, i la seva personalització en la figura de Joan Carles I, és presentada favorablement en acceptar l’herència franquista.

			Felipe González (PSOE) i Santiago Carrillo (PCE) són demonitzats pel diari perquè defensen postures socialistes i marxistes que, segons diu, no aporten llibertat a Espanya: «¿Qué es eso de que la libertad existe en plenitud en los pueblos llamados socialistas? Pues así se llama la Unión Soviética y todos sus satélites, incluyendo Cuba, donde la libertad fue estrangulada en el mismo momento en que los secuaces de Marx y de Lenin se hicieron con el poder. Y la misma cosa sucedió en España cuando los socialistas gobernaron en coalición con los republicanos» (columna, Argos, 12/06/77).

			La gran figura política que destaca entre les pàgines analitzades d’El País és Felipe González. D’ell es remarca l’ímpetu polític i l’empeny cap a un canvi ideològic espanyol. Tot i que els comicis del 1977 donen com a guanyador Suárez, González és descrit com el triomfador de les eleccions en posicionar-se com la força política decisiva del país: «Ha ganado claramente y vigorosamente, y limpiamente, la izquierda [...] Los comunistas no han perdido, sino que aparecen más numerosos y más atractivos que en la primavera de 1936» (columna, Romero, 17/06/1977).

			Per a l’Avui, la tornada de Tarradellas és la prova evident de la recuperació legal de la Generalitat. Personalitza, en el polític, l’estat d’autogovern de Catalunya i la continuïtat del que es va aconseguir durant la Segona República: «Representa la continuïtat de la institució [la Generalitat]» (editorial, 01/10/1977). Es defensa, doncs, la figura del líder d’ERC com a màxim representant de la voluntat catalana: «amb la mentalitat d’estadista que distingeix els plans destins d’actuació, amb la clara importància al protocol i amb evidència del que pot significar una visita o una absència» (columna, JM, 01/10/1977).

			La Vanguardia emfatitza la grandesa de Franco, com a polític exigent i estimat pel seu poble: «Fue la emoción de un pueblo, que desbordaba el reducido recinto sacro, que rezaba y lloraba, bajo el cielo de los fieles, porque Franco, su Francisco Franco, no era ya de este mundo» (columna, Pombo, 22/11/1975). L’afinitat cap a Joan Carles I, el monarca, es justifica, en primera instància, perquè és una designació dictada pel general abans de morir: «En torno de don Juan Carlos de Borbón quiso imaginar Francisco Franco, en la hora grave de la muerte, un porvenir venturoso para España» (editorial, 21/11/1975).

			Els rotatius no fonamenten les seves opinions informant sobre la complexitat del conflicte i, d’acord amb el model de propaganda de Chomsky i Herman (2003), esdevenen propagadors d’una estructura de persuasió del «nosaltres». En conseqüència, en oca­sions els diaris vulneren el compromís amb el lector,6 especialment les màximes de qualitat i de manera. Destaquem el següent exemple:

			«Lo es también la pública y repetida afirmación de algunos dirigentes vascos cuando proclaman que la autonomía es sólo un paso más hacia la total independencia» (editorial «Reflexión ante los estatutos», ABC, 23/10/1979).

			En aquest cas el diari exagera i tergiversa la realitat per tal de deslegitimar les postures autodeterministes al País Basc. Utilitza una argumentació fal·laç quan pressuposa que l’Estatut de Gernika és negatiu en ser considerat –per alguns dirigents bascos– com un pas per a la consecució de la independència, per les següents raons:

			
					
•	perquè el PNB, dirigents polítics a Euskadi, en el moment estatutari no es va proclamar independentista;

					
•	perquè l’Estatut no comporta la consecució de la independència com a fita del seu total desplegament;

					
•	són les formacions abertzales les que més obertament es van manifestar properes a la consecució d’un País Basc independent.

			

			En aquest exemple, el diari dibuixa una situació irreal que lluny d’ajudar a resoldre el conflicte centre-perifèria, l’escala i crea el temor d’una eventual ruptura de l’Estat per part d’alguns dirigents bascos.

			
5.	A manera de conclusió

			Després d’un extens període analitzant els discursos dels diaris en temàtiques relacionades amb el conflicte identitari, nacionalista o de centre-perifèria a l’Estat espanyol, és del tot pertinent assenyalar que no podem comprendre ni explicar la història ni els conflictes nacionalistes que actualment ocupen pàgines de premsa i hores d’emissió sense tenir en compte l’opinió pública i, per tant, l’opinió publicada pels mitjans.

			Els mitjans de comunicació van ajudar políticament a assenyalar la importància d’un canvi d’escenari polític gradual i pacífic. Això converteix els propis mitjans en actors polítics, institucions que treballen al voltant del poder i amb la finalitat d’influir ideològicament sobre la societat.

			Certament, com ja advertíem al llarg del capítol, sense una acceptació de la majoria del poble espanyol als nous temps polítics, la Transició no hagués tingut el recorregut actual i hagués estat un projecte molt curt i limitat en el temps (Quirosa-Cheyrouze i Muñoz, 2009). Els mitjans, per tant, són un vector (en el sentit de motor de canvi) decisiu en aquest procés democratitzador en acceptar tots, i des dels diferents postulats ideològics, la necessitat d’acollir un model polític que donés pas a un temps de llibertat i aperturisme.

			Tot i això, com s’ha anotat en l’apartat anterior, en la construcció d’aquest context afable als nous temps, els diaris van fer ús d’estratègies discursives criticables:

			
					
•	Les argumentacions sovint es construeixen al marge de la raó.

					
•	S’han evidenciat abusos en l’exercici de l’anàlisi i comunicació pública del conflicte en la secció editorial i també en les columnes.

					
•	Sovint els diaris vulneren el principi de cooperació. S’ha pogut confirmar que els sis diaris analitzats no fan una explicació analítica de la situació conflictual centre-perifèria atenent la seva complexitat. No s’interroguen per elements contextuals que contribueixen a qüestionar la unitat territorial, ni per elements objectius que reforcin la possibilitat sobiranista dels pobles català i basc.

					
•	En alguna ocasió, per tant, els diaris trenquen amb el compromís que tenen amb els seus lectors, especialment les màximes de qualitat –que planteja que sigui certa– i de manera –que proposa que la informació sigui clara, veraç i breu i eviti l’ambigüitat– (Grice, 1975: 45-46). Aquesta vulneració s’aprecia en la deformació d’algunes dades, en la superficialitat a l’hora de descriure actors o la legitimació de les seves accions, o bé en la deformació de la lògica argumental, entre d’altres.

			

			L’estudi, en definitiva, ha servit per analitzar el discurs desplegat pels diaris a partir d’articles editorials i columnes d’opinió. És una contribució a millorar el coneixement de les mancances informatives, fins i tot en els espais valoratius dels diaris, i la identificació de les deficiències a l’hora d’abordar els conflictes nacionalitaris. És, sens dubte, un tema complex que mereix ser tractat d’una forma acurada per la premsa, que ha de complir el contracte que té amb el lector d’oferir informació contrastada, veraç i equilibrada; en definitiva s’ha d’apostar per una actuació ètica i responsable dels mitjans en el seu paper de coconstructors de la realitat social.

			Des d’aquestes ratlles, s’exigeix que la lògica de domini amb què operen els mitjans sigui de cooperació, que hi hagi un plantejament veritable i equitatiu en la presentació d’informacions i opinions. És l’única manera que tenim de contribuir en la creació d’una societat més crítica, més inquieta, més exigent, més lliure. No és ni legítim ni és beneficiós per a la formació d’una societat crítica que els diaris deformin i/o menteixin.

			
				
					1 Aquest article forma part d’un projecte de recerca superior, de tesi doctoral, titulat: Anàlisi crítica de la cobertura de l’encaix de Catalunya i Euskadi dins Espanya a través dels discursos de la premsa espanyola, catalana i basca publicats durant la Transició i fins l’aprovació dels estatuts català i basc (1975-1979), defensat a la UAB, setembre del 2012. 

				

				
					2 Es proposa l’ús de la majúscula a «Transició» perquè és considerat el període on es concentren els contenciosos en els quals es basa el treball. L’autora considera com a Transició política el període que s’enceta des de la mort de Franco (1975) i dura fins a l’aprovació de la Constitució espanyola, l’any 1978. 

				

				
					3 Per ampliar aquest tema suggerim la lectura de Castells, M. (1986), La ciudad y las masas. Sociología de los movimientos sociales urbanos, Madrid, Alianza.

				

				
					4 La Ley de Sucesión (1947) feia una predefinició d’Espanya. Per sobre de tot, l’Estat espanyol era un regne i al cap d’Estat li corresponia la titularitat de rei o gerent. Per saber-ne més vegeu: Soto, A. (1998), La Transición a la democracia: España, 1975-1982, Madrid, Alianza.

				

				
					5 S’han estudiat els discursos editorials i columnes d’opinió dels diaris espanyols El País i ABC; dels diaris editats a Barcelona La Vanguardia i Avui, i dels diaris editats a Bilbao Deia i El Correo, del període que va des del novembre del 1975 i fins a l’octubre del 1979 (ambdós mesos inclosos).

				

				
					6 Grice (1975) parteix del fet que, dins una relació de cooperació, l’emissor i el destinatari d’un discurs busquen facilitar la comunicació i proposa un principi no normatiu que s’entén acceptat tàcitament pels qui participen en el diàleg. És el principi de cooperació. La proposta de Grice es resumeix en quatre màximes: de quantitat (cal que la contribució comunicativa sigui informativa), de qualitat (cal que la contribució sigui veritable), de relació o pertinença (cal que la contribució sigui oportuna i acceptada) i de manera (cal que la contribució sigui veraç, clara i breu, per tal d’evitar l’ambigüitat i el desordre expositiu).
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El món ens mira? Mites i realitats 
de la representació mediàtica del procés català a la premsa «nacional» i estrangera


			Carles Pont Sorribes

			Universitat Pompeu Fabra

			
1.	Context històric i semàntic del procés català

			Els inicis del que avui es coneix com el procés català es remunten a l’aprovació com a llei orgànica de l’Estatut de Catalunya o Estatut de Miravet. El vistiplau definitiu com a llei catalana es produeix el 19 de juliol de 2006, després de ser aprovat pel Congrés dels Diputats, primer, i pel Senat, després, amb importants modificacions. Quatre anys més tard el text va ser modificat novament per la sentència del 28 de juny de 2010 del Tribunal Constitucional (TC), per un recurs d’inconstitucionalitat presentat el juliol del 2006 pel Partit Popular (PP) i que afectava 114 dels 223 articles del text estatutari. La sentència favorable als arguments centralitzadors exposats pel Partit Popular es pot considerar el punt d’inflexió del moviment social que es genera a partir del 2010 a favor del dret a decidir de Catalunya.

			A partir de la sentència del TC es genera una reacció social que es manifesta al carrer i es comença a gestar el que s’anomenarà el Dret a Decidir. Es tracta d’un procés impulsat tant des de la ciutadania com des de la classe política catalana a partir de l’any 2006 que reivindica el dret de Catalunya a decidir lliurement el seu futur (López, 2011; Vilaregut, 2011).

			El moviment sobiranista es pot considerar un moviment polític que reclama la capacitat plena de decisió democràtica d’un demos sense sotmetre’s a cap altre poder (Perales, Thouverez i Filardo, 2011; Seymour, 2007), un moviment ciutadà que es pot conceptualitzar en el «Dret a Decidir». Una definició operativa d’aquest concepte en relació amb Catalunya la proposa Gili (2014: 96): «És projecte polític impulsat per la ciutadania i diversos partits polítics que pren rellevància política i mediàtica a partir de l’any 2006. Té com a objectiu que el territori administratiu conegut com a Catalunya pugui determinar el seu estatus polític de manera autònoma en relació amb Espanya, estat al qual pertany actualment».

			El concepte del «Dret a Decidir» no és des del punt de vista de la ciència política sinònim de «dret a l’autodeterminació», però cal assenyalar que en el cas català s’ha utilitzat en aquest sentit. De fet, s’ha convertit en un neologisme per expressar amb una terminologia més contemporània i fàcil d’entendre els principis que ja recollia el dret a l’autodeterminació (Bosch, 2013; López, 2009; López, 2011), essencialment vinculat a processos de descolonització.

			El moviment social que ha empès Catalunya en l’anomenat procés català ha cristal·litzat en set grans mobilitzacions humanes des de l’any 2006 i fins al 2015. La primera fou el 18 de febrer de 2006 sota el lema «Som una nació i tenim el dret a decidir», a la qual van assistir unes 700.000 persones; la segona mobilització fou organitzada l’1 de desembre de 2007 amb la proclama «Som una nació i diem prou! Tenim dret a decidir sobre les nostres infraestructures», on també participaren unes 700.000 persones, segons els organitzadors i la Guàrdia Urbana de Barcelona. La tercera reivindicació fou el 10 de juliol de 2010, amb el lema «Som una nació. Nosaltres decidim», a la qual assistiren 1,5 milions de persones. L’11 de setembre de 2012 es va celebrar un altra manifestació que tenia com a lema «Catalunya, nou Estat d’Europa», i que va aplegar 1,5 milions de ciutadans. La Diada de l’11 de setembre de 2013 es va celebrar la «Via Catalana per la Independència», que unia els dos extrems del país amb una cadena humana formada per aproximadament 1,6 mi­lions de persones. L’11 de setembre de 2014 es va fer una manifestació amb el lema «9-N votarem, 9-N guanyarem», amb 1,8 mi­lions de persones. I, finalment, la Diada de l’11 de setembre de 2015, amb el títol de «Via lliure a la República catalana», un total de 1,4 milions de persones es manifestaven per la Meridiana de Barcelona. Totes set manifestacions es van fer a Barcelona, excepte la del 2013, que va ser una cadena humana arreu de Catalunya.

			A banda de les grans mobilitzacions socials, cal afegir al període estudiat (2010-2015) tres fets especialment rellevants: les eleccions al Parlament de Catalunya del 10 de novembre de 2012, la consulta per la independència coneguda com el 9-N, per haver-se celebrat el 9 de novembre de 2014, i les eleccions al Parlament de Catalunya del 27 de setembre de 2015.

			Especialment significativa va ser la consulta del 9-N pel conjunt d’impediments del Govern de l’Estat espanyol i del Tribunal Constitucional (TC). Finalment, el dia 9 de novembre de 2014 es va fer una consulta alternativa i no vinculant. Es va votar en 942 dels 947 municipis catalans. Per dur a terme la consulta, sense l’aprovació de l’Estat, no es va poder fer amb un cens electoral previ –ja que la suspensió del Tribunal Constitucional no ho permetia–, sinó que just abans de votar els ciutadans calia que s’inscrivissin en un registre de participants. La votació, pel seu caràcter de procés participatiu, es va organitzar amb el suport de gairebé 41.000 voluntaris. Els resultats són que hi va haver un 88,91 % de les persones que van votar Sí-Sí, un 10,02 % Sí-No; un 0,97 Sí-en blanc; un 4,49 % van votar No; un 0,56 %, en blanc, i d’altres un 3,05 %. Van votar 2.344.828 persones, una xifra que des del Govern de la Generalitat i els partits sobiranistes es va considerar un èxit tenint en compte la suspensió del Tribunal Constitucional i la crida dels partits no sobiranistes a no anar a votar.

			Els elements aquí exposats són els que constitueixen els moments clau del període entre el 2010 i el 2015. La repercussió d’aquests fets a la premsa internacional ha estat ambivalent, com podrem veure. Tanmateix, també és cert, que mai en la Catalunya contemporània els fets polítics que aquí s’esdevenien havien tingut un ressò tan ampli com el d’aquests darrers cinc anys.

			El fenomen que plantegem té uns fets incontestables que generen un moviment social sense precedents a la Catalunya contemporània. Ara bé, l’estratègia comunicativa dels partits polítics, especialment en un context hipermediàtic, i la voluntat d’internacionalització del procés català per part dels partits polítics sobiranistes o dels moviments socials com l’Assemblea Nacional Catalana (ANC) o Òmnium Cultural fan que prenguem en consideració algunes teories de la comunicació política i de les ciències de la comunicació que ens permetran entendre millor els canvis que ha sofert el mapa polític català a partir, sobretot, d’algunes estratègies en l’àmbit dels mitjans de comunicació.

			
2.	Comunicació política i opinió publicada

			Per a entendre la política, sovint hem d’anar a raure a la comunicació. És per això que el recorregut de deu anys d’opinió publicada i d’estratègia comunicativa dels partits catalans ens pot ajudar a entendre el canvi polític que ha sofert Catalunya als darrers anys. Podríem dir que el mapa polític ha virat en les seves majories des de la l’autonomia, cap al Dret a Decidir i d’aquí cap a la de la independència. És obvi que quan evidenciem aquests tres grans estadis ho fem a partir de la suma de les majories socials. Per dur a terme aquest recorregut ens servirà l’anàlisi de com han evolucionat les campanyes electorals cap a la postmodernització, concepte que planteja Pippa Norris (2004) per referir-se a l’escenari actual de la política i la manera en què aquesta es desenvolupa en les diferents fases d’unes eleccions.

			L’autora elabora una classificació de les campanyes electorals a partir de tres etapes clarament diferenciades: (1) la premoderna (mitjan segle XIX fins al 1950); (2) la moderna (de la dècada dels anys seixanta fins als anys vuitanta), i (3) la postmoderna (a partir de la dècada dels anys noranta del segle XX). Les campanyes postmodernes es caracteritzen per uns alts costos de diners a causa dels consultors professionals. En aquesta fase, les campanyes són molt més intenses, depenen menys de l’ajuda dels voluntaris, es professionalitzen i utilitzen els mitjans per fer arribar els seus missatges persuasius. Blumler i Kavanagh (1999) denominen aquesta etapa postmoderna com Third Age of Political Communication, la qual es caracteritza per l’abundància i proliferació dels mitjans de comunicació en les campanyes electorals. La irrupció d’Internet és una de les principals causes d’aquest excés informatiu que provoca una reconfiguració del concepte de comunicació política:

			
					
•	Els polítics compten amb l’assistència de professionals per poder administrar la repercussió mediàtica als mitjans de comunicació.

					
•	L’augment de canals de comunicació provoca un increment de nous formats.

					
•	L’enfortiment del populisme en els mitjans i, com a conseqüència, en la política, fa que se centrin en l’eccés a la vida privada i els sentiments dels polítics.

			

			La nostra hipòtesi és que la política catalana contemporània presenta un viratge cap a la postmodernizació i abandona lentament les característiques de les fases anteriors. Els canvis socials, tecnològics i comunicatius desenvolupats en les campanyes electorals han establert un ecosistema sociopolític que modifica la manera d’entendre i fer política al segle XXI a Catalunya i probablement en el conjunt d’Occident. Al mateix temps, veiem com els partits polítics més crítics amb les noves formes de comunicació són els que percentualment més han virat les seves estratègies cap a les noves fórmules del màrqueting polític, introduint formes de persuasió pròpies dels partits considerats més innovadors en les tècniques de campanya.

			Dels diferents estudis en què analitzàvem un total de quatre campanyes electorals al Parlament de Catalunya (2003-2012), a partir de 27 entrevistes en profunditat amb els directors de campanya, observem com ha canviat, especialment, l’estratègia política del partit, la relació del candidat amb els mitjans de comunicació, els recursos utilitzats en l’àmbit d’Internet, l’ús d’enquestes i sondejos electorals, la inclusió i contractació d’experts, l’organització d’actes i la imatge del líder (Pallarès, F., Gifreu, J. Capdevila, A., 2007; Pericot, J., i Capdevila, A., 2009; Capdevila, A., i Pont, C., 2012; Pont, C., i Capdevila, A., 2014).

			L’evolució de les campanyes electorals ha estat categoritzada per diferents autors com Maarek (2009); Blumler & Kavanagh (1999); Nimmo (1996), o Norris (2004). Una evolució que coincideix en el temps i en la caracterització amb un altre fenomen que detallen molt bé Swanson i Mancini (1996), l’ús de la noció de l’«americanització» de la política com un conjunt de canvis que estaven transformant la naturalesa de les campanyes polítiques en apel·lar a la «cientificació» dels processos electorals. Aquesta «cientificació», que fa referència a la inclusió cada vegada més gran d’experts professionals de diverses àrees com la demoscòpia o la publicitat (De la Torre i Conaghan, 2009), seria la gran característica de l’americanizació de la política, juntament amb una creixent desafecció ciutadana en els temes polítics. Altres autors, propers a la postura que manté Norris (2000, 2004), es refereixen a la «hibridació» existent entre la influència que pressuposa l’americanizació de la política ja superada i l’embranzida de l’avenç tecnològic, barrejats amb un retorn a les concepcions premodernes de Norris, en les quals torna a tenir una importància major la participació ciutadana, el contacte directe amb el votant i la sensació de proximitat amb el líder polític (Nord, 2006).

			Totes aquestes classificacions ens semblen rellevants per poder entendre com la comunicació política i, especialment, la comunicació electoral, han sofert una sèrie de canvis que han permès entendre l’evolució de la política i la persuasió electoral. I, sobretot, per tal que s’entengui que el denominat procés català s’ha fet en un context de canvi d’estratègies, tècniques i entorns tant en l’àmbit de la política, com també en el dels mitjans de comunicació.

			En termes generals, doncs, podem trobar una clara postmodernizació de la política a Catalunya en tots i cadascun dels indicadors establerts en les recerques esmentades. L’avenç de les tecnologies i tècniques aplicades i/o aplicables a la comunicació proposen eines a la política que els diferents partits no dubten a aprofitar. La inclusió d’experts de la comunicació (com poden ser sociòlegs, tècnics estadístics, publicistes o community managers) cada vegada té un pes més gran en la política catalana, on ja és comuna la creació d’equips que aporten el seu coneixement sense que aquest sigui estrictament polític per complementar diferents accions.

			La comunicació de la política catalana presenta una evolució notable cap a la fase postmoderna que teoritza Norris (2004), però es troba encara en la majoria d’aspectes lluny d’adequar-se totalment als canvis que operen a tots els nivells de la societat. Els partits semblen sentir-se més còmodes amb aquells factors que es relacionen amb la política moderna o clàssica, com el control dels mitjans de comunicació tradicionals, però en canvi reaccionen lentament davant altres factors, com l’existència d’un electorat que demanda més accés i protagonisme en la política. Aquest fet, segons la nostra modesta opinió, és el que fa que a partir de l’any 2010 la societat catalana emprengui un salt que denominem «el camí sense els partits», ja que la societat civil obvia el paper de les formacions polítiques en la consolidació del fenomen del procés català cap al dret a decidir, primer, i més endavant cap a la independència. Difícilment sense la desafecció política i l’exigència dels ciutadans en la participació política, especialment a partir de les grans mobilitzacions dels anys 2011, 2012, 2013, 2014 i 2015, Catalunya no estaria discutint el seu futur polític en els termes que ho ha fet als darrers cinc anys.
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