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  Introduzione


  Frenesia, questa è la parola più ricorrente in questi nostri tempi moderni. Da quando ci si sveglia la mattina a quando ci si addormenta la sera è un’unica e arrembante corsa fatta tutta d’un fiato con continuità e senza soste alcune.


  Siamo frenetici quando mangiamo anche quando siamo a dieta oppure quando andiamo in auto anche quando non c’è traffico oppure ancora quando parliamo o cerchiamo di interagire con gli altri. La frenesia dei giorni nostri insieme alla mancanza (o cattiva gestione) del nostro tempo sono i principali motivi, insieme ad altri fattori, del continuo proliferare di tanti siti e servizi d’incontro in rete.


  Intendiamoci, la nascita del fenomeno del dating online risale ormai agli inizi del 2000, ma quello a cui si assiste oggi è un vero e proprio boom ed evoluzione di questi servizi e l’offerta è diventata ormai così ampia e variegata che anche il più incallito ed esperto weblover non si raccapezza più!


  Basta verificare e digitare su Google la keyphrase “siti d’incontro” oppure, peggio ancora, “dating online”, per rendersi conto della portata e della complessità di questo fenomeno moderno.


  Parliamo di 4 milioni di pagine che trattano e affrontano l’argomento “incontro” su Internet; forum ricolmi di discussioni, di diatribe, di opposte fazioni che discutono e si confrontano. Senza tener conto oggi anche della presenza massiccia sul web dei Social Network, primo fra tutti ovviamente Facebook e il nuovo nato Google+, che stanno rivoluzionando e stravolgendo tutti i modelli di interazione online tra le persone.


  Eppure il social dating online è un’attività che tutti possono mettere in pratica e realizzare in maniera semplice e diretta ma è proprio a causa di tale motivo che spesso si tende a sottovalutarla.


  Per scelta e sufficienza si ritiene di non seguire alcun minimo criterio e regola e si tende a lasciar fare al caso, dando retta, magari, anche a questo e quell’altro amico o amica “esperto in rimorchio veloce online” che salta con estrema leggerezza da una storia all’altra e il cui unico obiettivo inconscio è appagare la sua autostima profondamente ferita.


  Se agirai in questo modo, disperdendo così tempo e denaro, sarà difficile relazionarsi con potenziali partner a noi affini, magari forse, otterrai qualche incontro online che si rivelerà subito un flop, ma l’unico risultato concreto a cui ti condurrà tutto ciò sarà una valanga inevitabile di due di picche virtuali. 


  E dopo diversi rifiuti online ottenuti in questo modo, senza seguire alcuna strategia, e dopo qualche storia temporanea fallita, sarà ovvio per te concludere frettolosamente e in maniera errata, che trovare l’amore su Internet è impossibile, troppo faticoso, anzi: una perdita di tempo. Niente di più sbagliato!


  Ti sei mai chiesto come mai la stragrande maggioranza degli uomini e delle donne non ottengono i risultati sperati e pochi invece che, oltre ad avere successo negli incontri online in rete, riescono a vivere pienamente storie d’amore positive, appassionate e intense? In questo ebook, unico nel suo genere, oltre a scoprire la risposta a questa importante domanda che ti ho appena fatto, imparerai come e cosa fare per avere successo negli incontri online grazie a collaudate strategie e preziosi consigli che, messi in pratica con criterio e costanza nel tempo, ti consentiranno di incrementare le tue possibilità di conoscere il tuo potenziale partner nella vita.


  Imparerai a conoscere tutti i diversi aspetti e i processi operativi che stanno alla base di quest’attività, alcuni dei quali funzionano meglio di altri ma che applicati nel loro insieme vanno a costituire una strategia operativa, pratica e vincente per conoscere partner di qualità.


  Pertanto ti consiglio, oltre che leggere semplicemente questo ebook, di imparare a studiare e mettere in pratica quanto indicato nel prosieguo soffermandoti a capirne i vari passaggi. Tieni un promemoria e prenditi tutto il tempo che ti serve, non avere troppa fretta. Solo se apprenderai per bene tutte le strategie qui indicate e le applicherai con determinazione e impegno potrai ottenere risultati davvero unici e impensabili.


   Perfetto! Ho già sistemato e preparato solo per te le mie migliori frecce, dunque possiamo iniziare subito. Il tuo nuovo partner ti sta già aspettando.


  Al tuo Amore in rete!


  Cupido


  
    

  


  
    
  


  CAPITOLO 1: Dove cercare il tuo partner in rete


  Diciamo subito che utilizzare gli strumenti messi a disposizione dai siti di dating online per cercare ma, soprattutto, trovare un partner in rete è solo un’altra delle diverse modalità a nostra disposizione per conoscere nuova gente e, tra questi, il nostro potenziale partner.


  Con le stesse modalità con le quali fino a circa dieci anni fa o giù di lì ci sembrava strano andare in giro per strada con degli aggeggi elettronici per parlare e ricevere chiamate in mobilità, sempre più normale e naturale sarà connetterci in rete per parlare, incontrarsi, discutere, lavorare in chat e videochat. Si tratta di un nuovo canale di comunicazione da accettare e comprendere.


  Se i social network hanno quindi rivoluzionato il modo di fare amicizia e di socializzare, di certo i siti di dating online hanno rivoluzionato il modo di innamorarsi, non solo online ma anche nella vita reale.


  Nel corso di questi ultimi anni, purtroppo, l’eccessivo numero dei siti d’incontro nati con assistenza e servizi improvvisati e scadenti, tra l’altro anche a pagamento, con pochi iscritti reali e tantissimi profili falsi, ha permesso un eccessivo proliferare di uno stereotipo molto diffuso, soprattutto in Italia, ossia quello che da sempre io definisco e chiamo il “supermarket dei sentimenti e delle persone”, ossia un sito dove sono presenti migliaia di profili utenti, abbandonati a sé stessi e senza alcuna guida o controllo, dove queste persone sono considerate e trattate come prodotti da esporre in vetrina, i profili dei quali possono essere visionati solo dopo aver pagato con la propria carta di credito un corrispettivo in denaro.


  Tali siti facevano (e ancora fanno) dell’ampia scelta dei profili utenti il loro fiore all’occhiello puntando esclusivamente su pochi servizi: generalmente la chat e la messaggistica interna.


  È dunque facile capire come mai gli utenti che hanno avuto a che fare in passato (e ancora nel presente) con questi “supermarket” e dopo aver vissuto, ovviamente, inevitabili esperienze negative, peraltro anche pagando di tasca propria, siano divenuti così scettici e diffidenti circa la possibilità di trovare e conoscere il proprio partner in rete dietro ad un monitor del computer.


  A causa di tali motivi le persone oggi sono diventate meno propense e disposte ad accontentarsi di relazioni mediocri e sono divenute di conseguenza molto più selettive rispetto al passato.


  Ora stiamo, infatti, attraversando una nuova era e una nuova tendenza nell’ambito degli strumenti che i siti d’incontro mettono a disposizione dei loro iscritti e del concetto stesso di dating online. 


  L’eccessiva presenza di profili, molti dei quali falsi, ha imposto ai gestori dei siti di dating di fornire e dotare gli utenti di altri strumenti per affinare sempre più le loro ricerche e filtrare così tutti i profili che non corrispondono alle loro aspettative.


  I continui sforzi dei fornitori dei servizi di dating online e la crescente necessità di fornire strumenti sempre più semplici da usare e al contempo sofisticati ed evoluti, ha fatto sì che l’utente si sia riaccostato ancora più massicciamente alla frequentazione dei siti di incontro con un rinnovato interesse.


  In questa nuova “stagione”, però, egli è comunque consapevole del fatto che la comunicazione che si stabilisce con l’altro contatto è tutta da analizzare e verificare con cura e attenzione.


  Inoltre si è resa necessaria la creazione di alcune liste personali di controllo per restringere il campo di azione e concentrarsi così esclusivamente sui contatti più graditi eliminando le perdite di tempo.


  Si sta passando dunque dalla quantità dei contatti, che consentivano un approccio più superficiale, alla qualità dei contatti, il che comporta da parte dell’utente una maggior volontà di approfondire nel dettaglio una singola conoscenza. Il dating online di successo sta diventando più sociale, più utile agli utenti, con servizi più specialistici e orientato e focalizzato sulle esigenze dei propri iscritti.


  SEGRETO n. 1: approfondisci una singola conoscenza per volta, non badare alla quantità dei contatti ma alla qualità di alcuni essi, magari anche ricredendosi su una prima impressione errata. Datti questa possibilità e valuta bene con attenzione.


  Categorie e tipologie dei siti d’incontro


  Come detto all’inizio, essendo ormai tantissimi i siti che si occupano d’incontri e di relazioni online e ripartendo appunto dalla conclusione del paragrafo precedente, iniziamo a fare una prima distinzione di questi servizi in due grandi macrocategorie:


  1) siti e servizi di social dating orientati ai servizi;


  2) siti e servizi di social dating orientati alle persone.


  1) Possono essere assimilati e identificati con il primo modo di fare dating online, i cosiddetti “supermarket” per intenderci, dove si punta a massimizzare la presenza e l’esposizione dei profili e dove le iscrizioni sono tipicamente gratuite per la donna e a pagamento per l’uomo, spesso a prezzi non proprio competitivi.


  Il principale servizio offerto da questa tipologia di siti, spesso anche l’unico, è il servizio chat (oggi anche videochat).


  Nel passato recentissimo tale connubio tra sito di dating e chat è stato (e lo è ancora oggi) così tanto forte e radicato, che quando si parla con qualcuno in generale di quel sito di incontri o di quell’altro sito, ci si riferisce in maniera sommaria e riduttiva come a una chat online, quasi come fossero sinonimi.


  Sebbene siano passati più di 10 anni dalla nascita dei primi sistemi di messaggistica online e di dating, che nei ritmi evolutivi di internet vogliono dire un tempo lunghissimo, ancora oggi un moderno sito d’incontri viene erroneamente associato a una banale chat.


  Ma se questa confusione si è radicata così tanto nell’immaginario collettivo è stato proprio a causa della proliferazione di questi “supermarket online dei sentimenti” senza scrupoli, basati solo su servizi di messaggistica istantanea più o meno funzionanti, più o meno frequentati e apprezzati dagli utenti.


  Voglio subito affermare chiaramente che il social dating online non è assolutamente assimilabile, in alcun modo, al solo servizio chat, che è solo uno dei tanti strumenti a disposizione dei siti di dating per connettere insieme le persone.


  A tal proposito aggiungo anche che, recentissimi studi e tendenze sulla Internet Dating Industry tratti da un completo white paper americano della IDEA (Internet Dating Executive Alliance), un grande consorzio di professionisti del dating, del Gennaio 2011, affermano che tra i maggior fattori che determinano il successo di una risorsa sociale, i servizi di instant messaging e la chat non occupano un ruolo fondamentale, anzi sono fattori tendenzialmente trascurabili. 


  Pertanto riassumendo: i servizi di instant messaging e la chat sono certamente ben accetti dagli utenti (anche se usati male ed abusati) ma il valore aggiunto complessivo percepito dall’utente rimane invariato anche senza la loro presenza. A fare la differenza in una community, pertanto, sono ben altri fattori che analizzeremo insieme più avanti.


  2) D’ora in avanti indicherò con il termine “risorsa sociale” una qualsiasi love community o social network di questa seconda macrocategoria; i servizi di social dating qui presenti, al contrario dei primi, pongono al centro dell’attenzione le persone stesse con i loro sentimenti, le loro aspirazioni, richieste e necessità mettendo a disposizione, attraverso la tecnologia, un nuovo modo di interagire online mutuato dai social network più diffusi in rete e in pieno stile web 2.0: collaborativo e sociale.


  Vengono sempre più offerti e proposti nuovi servizi di utilità sociale e di crescita personale per l’iscritto e vengono sempre più richiesti corsi, ebook e videocorsi che aiutano il singolo membro a imparare a muovere i primi passi nel mondo dei sentimenti e del rapporto di coppia.


  La novità più importante è quella di posizionare ogni utente al centro della vita relazionale della risorsa sociale stessa, ossia dove avvengono le interazioni e gli scambi ma anche gli scontri tra gli iscritti. Tale posizione privilegiata consente all’utente di percepire la vicinanza dell’intera community facendo così in modo che si possa agganciare fin da subito alle discussioni, agli schieramenti e alle piccole tribù che inevitabilmente si creano al suo interno.


  Tali tribù, essendo però nate da un’aggregazione spontanea di persone, non costituiscono affatto un pericolo per il resto della risorsa sociale, anzi ne accrescono e alimentano lo spirito di appartenenza complessivo. Vivendo in uno spazio più a misura di utente e confortevole, la stessa persona è condotta, altrettanto spontaneamente, e in maniera naturale, a relazionarsi con altre persone a lui affini, con le quali ha il piacere di approfondire la sua conoscenza. I servizi, più o meno avanzati, che vengono offerti, quindi, fanno solamente da cornice e da sfondo all’interazione tra gli utenti. Ciò che maggiormente conta sono la qualità delle persone presenti insieme alla giusta tecnologia che le interconnette e rende loro semplice e piacevole l’esperienza di interazione. 


  In tale macrocategoria di siti, pertanto, ciò che più conta è saper mettere a proprio agio gli iscritti in modo tale da sollecitare e facilitare le discussioni tra i membri, capire le loro idee, consentire di far esprimere i loro pareri, qualunque essi siano, il loro modo di vedere il mondo e capire, quindi, i loro desideri e le loro aspettative.


  SEGRETO n. 2: per esser sicuri di trovare potenziali partner di qualità affini a noi, risparmiando così tempo e denaro, scarta a priori tutti quei siti che somigliano ai “supermarket” e concentrati solo sulle risorse sociali. 


  Caratteristiche e analisi dei siti di social dating online


  A questo punto, per non tenerti troppo sulle spine, rispondo subito alla domanda che ti ho posto durante l’introduzione iniziale.


  La differenza tra i primi (chi non ha successo negli incontri) e i secondi (chi ha successo negli incontri) consiste nel diverso approccio e metodo che è necessario mettere in pratica, insieme a una visione ben chiara delle proprie intenzioni e dei propri obiettivi.


  Nel primo caso non si usa affatto alcuna strategia e ci si affida esclusivamente alla fortuna e all’intuito e per di più senza aver chiarito dapprima ciò che si vuole, ossia senza aver alcun obiettivo ben chiaro. Nel secondo caso (il nostro), invece, occorre mettere ben a fuoco i propri obiettivi e capire veramente ciò che si vuole. Solo dopo questa prima importante e obbligatoria fase, puoi iniziare ad apprendere le giuste strategie e tutti i passi necessari che devono essere completati e applicati con costanza nel tempo per giungere agli obiettivi che ti sei posto.


  Da quanto descritto sopra ti sarà chiaro adesso che porrò, da ora in poi, la mia attenzione esclusivamente sui servizi dei siti che appartengono alla seconda categoria, ossia sulle risorse sociali.


  Il mio obiettivo principale è quello di illustrarti tutte le strategie per cercare un partner stabile, affine ai tuoi gusti con la quale/il quale intrattenere un’eventuale relazione duratura e per farlo hai la necessità, oltre al fatto di avere un aspetto gradevole che non guasta assolutamente mai, di capire anche come e cosa pensa su determinati argomenti e come si comporta.


  Scegliere un buon sito di social dating è un ottimo modo per iniziare a fare i nostri primi passi da cittadini digitali ormai sdoganati e per iniziare qualcosa il punto di partenza su Internet rimane sempre il motore di ricerca Google. Partendo proprio dal web cerchiamo prima la keyphrase “incontri online”, oppure, se conosciamo già il nome di qualche community, cerchiamo “opinioni su [nome community]” oppure “recensioni [nome community]” per leggere i commenti degli altri utenti che hanno già utilizzato quel servizio/sito e trarre così le nostre prime impressioni. Scegliere per bene uno o più siti di dating dove iniziare a creare la propria presenza è un’attività importante che richiede qualche attenzione in più. 


  Ormai quasi tutti i siti prevedono un accesso di prova gratuito per testare l’ambiente e il servizio: concentrati solo su questi. Scarta a priori tutti quei siti che presentano sulla Home Page testi in un italiano stentato e poco naturale; di solito sono community internazionali localizzate molto male in lingua italiana. 


  Il sito deve essere semplice da navigare e veloce da visionare con tutte le funzioni che ti interessano ben evidenziate e accessibili. Inoltre, deve avere un buon numero di iscritti con foto e profili completi (affronteremo più avanti, passo dopo passo, la costruzione del tuo profilo in maniera dettagliata). 


  Se riesci a capire entro due minuti al massimo cosa offre, che tipologie di utenti sono iscritte, riesci a prendere subito dimestichezza con l’interfaccia e ti vien voglia di registrarti, allora questo è un buon sito per te. Il profilo pubblico dovrebbe contenere un buon numero di campi per consentire una descrizione completa, meglio se c’è la possibilità di inserire anche dei video all’interno di esso. Verifica anche gli eventuali servizi aggiuntivi gratuiti che ti vengono offerti quali ad esempio ebook, report pdf, videocorsi (ricordati sempre che cerchiamo solo servizi di dating orientati all’utente), spesso fin troppo sottovalutati e non sfruttati al meglio. 


  Il costo dell’iscrizione per mantenere un profilo completo deve attestarsi in un range che va dai 15 ai 25 euro al mese con sconti e riduzioni su abbonamenti trimestrali o semestrali. Prezzi troppo bassi o troppo alti rispetto a questa finestra di solito oggi sono fuori mercato per motivi diversi ma posso esserci ovviamente delle eccezioni. 


  Verifica se il sito offre almeno i seguenti servizi: un forum completo dove si affrontano argomenti sul rapporto di coppia e su argomenti affini, un blog personale dove andare a scrivere di ciò che ci piace, un’area video dove inserire magari una nostra video presentazione, una ricerca dei profili utenti (ricerca geografica, meglio se con Google Maps, per età, sesso, interessi) che deve essere quanto più chiara, immediata e completa possibile, un sistema diretto di gestione e filtri delle amicizie per bloccare eventuali scocciatori e contatti non graditi.


  SEGRETO n. 3: prima di iniziare in maniera attiva a fare social dating online, prenditi tutto il tempo necessario e metti bene a fuoco i tuoi obiettivi chiarendo tutti i tuoi dubbi.


  Caratteristiche dei “Supermarket”


  Ecco di seguito le caratteristiche e i parametri specifici di questa tipologia a cui prestare attenzione.


  Profili


  Quando non sono completamenti vuoti e privi di informazioni, si riducono a un banale e inutile elenco di informazioni slegate tra loro, senza alcun un nesso logico. Oltre a queste poche informazioni e alle immancabili foto, non sono previsti altri elementi aggiuntivi che arricchiscono il set di informazioni di base.


  Foto


  Le tantissime foto sono sempre in bella mostra e visibili ovunque nel sito. Sono artefatte e poco naturali. Gli uomini e le donne sono in gran parte molto giovani, sempre sorridenti e ammiccanti e tutti dall’aspetto bellissimo, attraenti e disponibili.


  Servizi


  Il solo servizio su cui puntano e si basano i supermarket è, di solito, sempre lo stesso: la chat. Spesso e volentieri, anche se si tratta di un solo servizio (o pochi altri come ad esempio download giochi e suonerie) a disposizione degli utenti, funziona a singhiozzi e male, oppure non è affatto frequentato dai “tantissimi” utenti (che dicono) iscritti!


  Interazione


  I tanti utenti iscritti presenti, molto spesso non si trasformano in altrettante discussioni online, alimentando dibattiti e gruppi. Gli scambi di opinioni, se esistono, non sono visibili agli altri utenti e questa mancanza di condivisione viene giustamente interpretata come una scarsa presenza e interazione degli iscritti.


  Costo


  I costi sono quelli già indicati poco sopra. Un costo troppo basso, ossia al di sotto dei 15 euro circa al mese, oppure un costo troppo elevato, ossia sopra i 25 euro circa, risulta fuori mercato.


  Supporto


  È raro, se non addirittura, impossibile trovare un amministratore o un moderatore online per una qualsiasi richiesta di supporto, sia tecnica che commerciale e quando si riesce a trovare una mail da contattare, se si riceve una qualche risposta, la si riceve, nel migliore dei casi, dopo una settimana.


  Caratteristiche di una risorsa sociale


  A seguire, le stesse funzionalità viste sopra ma riferite stavolta a una di quelle risorsa sociale “serie” di cui mi occuperò diffusamente nell’ebook.


  Profili


  Sono presenti tutte le informazioni obbligatorie di base e un’ampia area opzionale di informazioni aggiuntive utili per l’utente. La possibilità di inserire altri elementi multimediali quali video, audio e file che ampliano e arricchiscono l’importante area informativa del proprio profilo.


  Foto


  Le foto inserite sono spontanee, scattate in contesti differenti. I soggetti sono di differenti età e di diversi generi (la bellezza è sempre soggettiva!). Le foto sono anche completate da una breve didascalia testuale che fornisce sempre un’informazione assai gradita all’utente che è alla ricerca di quante più informazioni possibili sul contatto che gli interessa.


  Servizi


  La chat (o la videochat) è solo uno dei diversi servizi a disposizione dell’utente, sia come utente gratuito che come utente a pagamento. I servizi oggi più richiesti e utilizzati sono: la bacheca, il blog, il forum, le sottoscrizioni, il social bookmarking, il content sharing, i commenti testo/audio/video su tutti gli elementi del sito, gli inserimenti video, le playlist audio e la condivisione di file, di documenti e di testi.


  Interazione


  Tutti gli strumenti del sito sono tra loro integrati e consentono una condivisione naturale delle informazioni inserite dagli utenti. Pertanto, ciò che avviene aggiornato su un profilo o scritto su un forum oppure in un blog, viene condiviso in maniera semplice e rapida con tutti gli altri iscritti.


  Costo


  Un abbonamento che si attesti attorno a un costo medio mensile di 20 euro circa è un prezzo ragionevole e ampiamente giustificato in rapporto al grado di interazione e qualità degli iscritti.


  Supporto


  Di solito la sera è possibile trovare un amministratore o un moderatore online per effettuare una qualsiasi richiesta di supporto sia tecnica che commerciale. Le mail e le modalità di contatto del supporto sono ben evidenziate e di solito non trascorrono più di 24 ore per ricevere una qualsiasi risposta, sia come cliente che come visitatore interessato a chiarire alcuni aspetti e/o dubbi prima di sottoscrivere un abbonamento.


  Abbonamenti e qualità del servizio e delle persone


  Bisogna essere quanto più obiettivi possibile e porsi, a questo punto, la seguente domanda: «Se pago di più l’abbonamento mensile ho maggior garanzie di incontrare il partner che fa per me?»


  Premesso che nessuno dei siti di social dating online oggi fornisce alcuna garanzia sugli incontri, occorre affermare, senza ombra di dubbio, che la differenza tra un sito di dating di successo e uno che ruba solo i soldi dell’abbonamento, sta in prima analisi, nella qualità delle persone iscritte e, in seconda analisi, nel numero reale degli iscritti (calcolo delle probabilità).


  Tale qualità dei contatti non è assolutamente garantita a priori solo da un corrispettivo in denaro (maggiore o minore che sia) versato dall’utente al gestore del sito, ma proviene dall’attività di controllo e verifica costante dei profili da parte del gestore stesso del sito di dating.


  Pertanto, pagare troppo il proprio abbonamento non significa necessariamente avere un servizio migliore o, peggio ancora, avere la certezza di incontri garantiti, come molti pensano.


  Di contro, nemmeno pagare troppo poco o addirittura utilizzare servizi totalmente gratuiti deve farci convincere sul fatto che il sito di social dating sia affidabile e serio in quanto, per mantenerlo tale, occorre un lavoro umano dietro che vigili sia sul suo corretto funzionamento tecnico sia sull’intera attività operativa e tale lavoro, fatto con costanza e professionalità, di certo non può essere gratuito e deve necessariamente prevedere un’ adeguata retribuzione per lo staff professionale impegnato.
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