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	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	 


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.




1. UNA PEQUEÑA INTRODUCCIÓN AL APASIONANTE MUNDO DEL PODCASTING


	 


	 


	La amplia gama de recursos y herramientas que nos ofrece Internet, junto con el auge de los dispositivos móviles y las plataformas sociales, ha traido una nueva vida al podcasting. Gracias a la alta penetración de tablets y smartphones, así como a plataformas como iTunes (con más de mil millones de suscriptores) e iVoox, los podcasts son consumidos más que nunca a lo largo y ancho del planeta.


	 


	¿Qué es un podcasts?


	 


	La palabra podcast es una combinación de los términos Pod (Portable On Demand) y de cast (difusión). El término fue acuñado por primera vez en 2004 por Ben Hammersley, un periodista del diario inglés The Guardian en un artículo publicado en febrero de ese año. Hammesrley subrayó lo barato de las herramientas necesarias para producir un programa de radio en línea y señaló que Internet se erigía como una plataforma ideal para aumentar la retroalimentación entre emisor y receptor debido a la posibilidad de acceder a los contenidos en cualquier momento. También destacó la facultad de hacerse suscriptor, a diferencia de los programas de radio convencionales.


	 


	En otras palabras, un podcast es un programa de radio que el oyente puede consumir cuando desee y en, virtualmente, cualquier dispositivo que reproduzca audio digital. Las grabaciones de audio pueden distribuirse fácilmente en Internet y los usuarios pueden oírlas en el momento que deseen, ya sea descargándolas localmente a sus equipos, ya sea en streaming. 


	 


	Sin embargo, justo es decir que antes de ser acuñado oficialmente el término podcast ya existían muchos programas radiofónicos que colgaban sus contenidos en Internet. La creación del podcast fue un proceso que empezó en el año 2.000, cuando surgió la idea dentro del grupo Yahoo de sindicación. Ese mismo año, el desarrollador de software Dave Winer lanzó la versión 0.92 del RSS. RSS son las siglas de Really Simple Syndication, un formato XML para compartir (sindicar) contenido en la web. Se utiliza para difundir información actualizada a usuarios que se han suscrito a la fuente de contenidos. El formato permite la distribución de contenidos incluso sin navegador. En el archivo RSS simplemente están los datos de las novedades del sitio web o del podcast, como el título, fecha de publicación y la descripción. Se considera que fue con la aparición del RSS cuando se inventó realmente el podcasting.


	 


	Entre los años 2001 y 2002, Winer probó el concepto de lo que sería el podcast con un mp3 del grupo Grateful Dead. Podemos considerar la fecha oficial del nacimiento del podcast el 13 de agosto de 2004, cuando Adam Curry, un famoso presentador de la cadena MTV, utilizó la especificación del RSS para poder añadir archivos al mismo.


	 


	Sea como fuere, los contenidos en audio, ya sea en formato podcast, ya sea como programas de radio en vivo, son un tipo de contenido que podemos usar para crear, expandir o potenciar nuestra marca personal o profesional, difundir conocimiento, crear comunidad o complementar nuestra estrategia de marketing digital.
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