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  Introducción
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  Lo sé, muchas guías que existen por ahí prometen alcanzar el éxito en 30 días, dos semanas, y hasta en 24 horas. Algunos garantizan el éxito poniendo el piloto automático. Hay miles de páginas de ventas jurando que el usuario puede pasar de tener diez dólares a ser millonario con muy poco esfuerzo.




  Vamos a ser aún más honestos: alguna vez ha querido creer en esas promesas vanas. Sin embargo, tiene sus pies sobre la tierra..




  Esta no es una de esas promesas vacías. Esta es una guía paso a paso sobre cómo crear una sorprendente plataforma para autores en 90 días, basada en su capacidad para escribir, de ser interesante y de poder involucrar a otros.




  Esto es lo que va a pasar. Leerá este libro y pensará: “Caray, parece que es un trabajo pesado” y se preguntará si realmente tiene tiempo para hacerlo.




  Lo que no tendrá que preguntarse es si va a funcionar. No será sin esfuerzo, pero funcionará.




  En este libro veremos:




  

    	Cómo construir una plataforma online genuina;




    	Cómo generar expectación en torno a su libro;




    	Cómo lanzar un libro con éxito utilizando sólo redes sociales;




    	Cómo asegurarse de que su libro esté a la altura de la expectativa que está a punto de construir.


  




  No vamos a ver:




  

    	Estrategias ajenas a las redes sociales, tales como entrevistas en radio y televisión, discursos persuasivos, tours de libros, etc;




    	Estrategias basadas en anuncios.




    	Tácticas poco éticasen las redes sociales, por ejemplo, la adquisición de un gran número de seguidores ficticios a través de sitios web especiales;




    	Tácticas engañosas de “los más vendidos de Amazon”, tales como la compra de críticas, creando “cuentas marioneta” para comprar sus propios libros, etc.


  




  Este trabajo requerirá compromiso y disciplina. También requerirá un gran esfuerzo de su parte.




  Entonces, ¿cómo se comprometerá a este proyecto?




  Comprometiéndose para triunfar
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  El trabajo presentado en este libro puede llevar varias horas todos los días. Algunos días – muy pocos—requerirán menos trabajo—, así como en los días previos a su lanzamiento demandarán más.




  ¿Qué puede eliminar de su agenda? ¿Puede saltarse ese programa de televisión favorito?




  ¿Puede su cónyuge cuidar de los niños mientras trabaja en este proyecto? ¿Puede levantarse más temprano en los próximos tres meses? ¿Puede pedir a su jefe un año sabático?




  Hay maneras de encontrar tiempo. Recomiendo el uso de “la regla de los cinco roles”, la cual establece que una persona normal pueda ser capaz de realizar eficazmente cinco funciones en cualquier momento, y no más. Un “rol” en este contexto es una de las principales prioridades, como el ser esposa o dueño de un negocio. Tratar de equilibrar más de cinco funciones conduce al agotamiento, a producción de mala calidad, a la depresión y así sucesivamente.




  A modo de ejemplo, aquí están mis cinco roles activos, mientras escribo este texto:




  

    	Padre de tres hijos;




    	Esposo;




    	Empleado, trabajando una jornada de 12 horas para una gran empresa;




    	Autor;




    	Atleta


  




  El resto de mis posibles roles, como “el amigo activo”, “el hijo atento”, “el hermano solidario”, etc. son prioridades interrumpidas por el momento.




  La pregunta es, ¿tiene ese deseo ardiente de desarrollar una plataforma desde la que pueda lanzar sus libros y productos relacionados? ¿Quiere que su voz sea oída por encima de los otros miles y miles de escritores?




  Si la respuesta es positiva, entonces encontrartiempo es una cuestión simple de decisión administrativa. Establezca éste como uno de sus cinco roles.




  Despeje su agenda y abra este libro. En tres meses tendrá una plataforma desde la que sus palabras serán escuchadas.




  
Cómo usar este libro electrónico / eBook





  En primer lugar, le recomiendo que lo lea en su totalidad para que pueda comprender el trabajo necesario para crear su plataforma.




  A medida que lea, por favor recuerde: este trabajo lo llevará a donde quiera estar. Si se compromete a ello durante 90 días, verá resultados increíbles y se alegrará de haberlo hecho. Ponga su mente en el juego. Que nada lo detenga.




  He creado una vista de águila en el calendario de 90 días para asistirlo con su planificación titulado “Una vista de águila”, ubicado en la página 131.




  En segundo lugar, consígae un cuaderno. Avanzaremos rápidamente a través de varias técnicas, por lo que será una buena idea tomar apuntes.




  Como alternativa, puede imprimir este libro digital y así destacar lo que considere de mayor importancia y hacer notas en los márgenes. Lleve un registro de lo que crea relevante para su proyecto. No hay nada peor que tener doce grandes ideas mientras está leyendo el libro para luego descubrir cuando termine la última página que ha olvidado todas.




  Escriba sus ideas. Aquí encontrará algunos conceptos buenos, y tendrá incluso ideas más valiosas por su cuenta. Esas ideas harán que su plataforma sea distinta de todas los demás y, como está a punto de comprobar, eso es la mitad de la batalla.




  En tercer lugar, imprima el calendario y colóquelo en algún lugar que destaque, donde lo vea todos los días y le incite a continuar motivado. ¿Empieza escribiendo a primera hora de la mañana? Entonces, péguelo en el espejo del baño. ¿Escribe después del trabajo? Péguelo donde lo vaya a ver cuando entre por la puerta.




  Por último, a modo de norma general para el uso de este libro, es que no se trata del evangelio.




  Este libro le dará un marco sólido con estrategias prácticas. Sin embargo funcionará mejor si permite a sus propios instintos guiarlo. Si sabe algo acerca de la Optimización de Motores de Búsqueda, o SEO (por sus siglas en inglés), vaya más allá de mis recomendaciones. Si puede ser creativo con la construcción de marca, adelante. Confíe en sus instintos y salga del manual cuando sienta que es lo correcto.




  P.D. Recuerde que la voz en su cabeza diciendo: “toma el día libre, toma una cerveza y ve un par de repeticiones de Cheers”, no son sus instintos. Es procrastinación, y no le va ayudar a crear nada más que una panza cervecera.




  
Lo que necesita antes de empezar





  El borrador final del mejor libro que puede escribir




  Supongo que ya tiene un libro, ya que estamos aquí para construir una plataforma para que pueda lanzarlo. También supongo que su libro es de lo más sólido. Se venden fantásticos libros a través del poder de la palabra; no hay ningunapublicidad inteligente capaz de hacer que los lectores apoyen un libro mal escrito.




  Estamos construyendo una plataforma para provocar el poder de la palabra y la recomendación de boca en boca. Si el libro no está a la altura de las expectativas que está a punto de crear, todo este ejercicio será un embarazoso fiasco. Muchas carreras de escritores han acabado porque sus libros fueron lanzados al mercado demasiado temprano.




  No se apresure. Querrá tener el mejor producto antes de comenzar este viaje. Si no lo tiene, entonces cree uno. No se preocupe, este eBook todavía estará aquí cuando vuelva, y todo seguirá funcionando magníficamente.




  En el contexto de este libro digital, un “producto” es la razón por la que está creando su plataforma: una novela, un conjunto de historias cortas, una saga de Twitter, un libro de no ficción, etc.




  Un sitio web




  Examiné este aspecto a través de todos los ángulos. Incluso intentédoblar las labores, pero no ha habido manera de evitar este simple hecho: se necesita una buena página web antes de comenzar el calendario de 90 días. Todo lo demás en este eBook es enteramente de su dominio, pero a menos que sea diseñador de sitios web, así como un escritor, no controlará lo rápido que puede tener ese sitio en funcionamiento.




  Para cuando un sitio esté en la web, pasará a través de varias rondas de revisión, diseño y codificación. Hay muchas probabilidades de cometer errores y sufrir retrasos pero no puede permitirse ese lujo cuando está construyendo una plataforma.




  He aquí un ejemplo. Yo concebí mi sitio web (www.AustinBriggs.com) en enero de 2011. Los primeros cuatro meses los pasé trabajando con un programador que no podía entregarme lo que yo deseaba. Sólo cuando contraté mi diseñador web actual (www.MenWithPens.ca) las cosas finalmente comenzaron a funcionar. Mi página web se puso en marcha en julio de 2011.




  ¿Por qué tardó tanto tiempo? Quería calidad. Cuando el costo de entrada al mercado es tan bajo como lo es hoy, el profesionalismo se convierte en el factor principal que marca la diferencia. Respeto a mis lectores y les ofrezco la mejor experiencia que esté a mi alcance.




  Si ya tiene un sitio web del que esté orgulloso, estará listo para seguir. Si no tiene uno, por favor cree uno o encárguelo antes de empezar. Como mínimo, se necesita:




  

    	Una página del producto.




    	Una sección Acerca de.




    	Un Blog.




    	Una sección para que le contacten.




    	Un boletín al que la gente pueda suscribirse.




    	Cuentas de Twitter, Facebook, Google + y Pinterest.


  




  Otras secciones opcionales, pero beneficiosas, son:




  

    	Una sección de servicios para consultoría, entrenamiento, u otros servicios de pago.




    	Sección con los productos que ya ha publicado.




    	Una sección de Copyright.




    	Una sección de limitación de responsabilidad, si ejecuta el marketing de afiliación.




    	Una sección de prensa.


  




  Si no ofrece servicios y el libro que está lanzando es el primero, no se angustie. Está a punto de crear una plataforma increíble con la cual construirá su futuro.




  A medida que su sitio web crece y a medida quevaya dominando las estrategias de generación de tráfico, podrá añadir más secciones que le ayudarán a interactuar con los lectores, a tener un mayor rango en los motores de búsqueda, a disfrutarlo más y tener mejores ingresos.




  Hay una gran cantidad de recursos gratuitos o de pago en línea que cubren el tema de la construcción de un sitio web potente. Uno de los mejores lugares para visitar es el Blog de Darren Rowse, ProBlogger.




  Capítulo 1


  La plataforma del autor


  en línea
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  Durante mucho tiempo, el juego para los autores ha sido la carrera por publicar sus textos. Los escritores buscan agentes literarios, editores y grandes casas editoriales, pero pocos buscan reconocimiento en línea. Muchos escritores que tenían sitios web obtuvieron su fama primero y aquellos muy conocidos en las redes sociales eran nombres famosos mucho antes de la creación de Twitter.




  Aunque muchos escritores todavía alcanzan un gran éxito con la edición tradicional, el mundo está cambiando rápidamente.




  La auto-publicación se ha convertido en una forma legítima y rentable para construir carreras. Los escritores se están conectando directamente con sus lectores sin el aval de editores ni de críticos famosos. Muchos están alcanzando sus sueños por sí mismos y cuando prueban que sus escritos son apetecibles en el mercado, las grandes editoriales comienzan a recoger libros que hubieran rechazado unos años atrás. De hecho, muchas de ellas están recogiendo libros que se rechazaron pocos años atrás.




  Las historias de éxito son fascinantes. Lisa Genova escribió una novela sobre la lucha de un profesor de Harvard contra la enfermedad de Alzheimer. Después de ser rechazado una y otra vez a través de los canales editoriales tradicionales, Genova decidió publicar ella misma su libro a través de Amazon.com.




  El libro fue un éxito. Los lectores lo compraron. El Boston Globe lo revisó y Simon & Schuster, teniendo la ventaja ideal de poder ver el atractivo del libro en tiempo real con personas reales, decidió que valía la pena el riesgo de publicar a un autor desconocido, prácticamente porque no había ningún riesgo y la autora ya no era alguien desconocido.




  Un escritor también puede tener una exitosa serie de artículos en Internet que las editoriales quieran publicar, puesto que seguramente tendrá muchos seguidores leales y expectantes que comprarán su libro en un abrir y cerrar de ojos. Shit My Dad Says por Justin Halpern es un buen ejemplo de ello: su alcance en Twitter llegó a más de 3 millones de seguidores, un libro (ahora dos), y luego una serie de televisión.




  Una plataforma en línea puede ayudar a un escritor a desarrollar una importante cantidad de seguidores, a publicar sus propias obras y a tener un gran impacto.. Es una manera de impulsar el potencial de su carrera como autor.




  Para el propósito de este eBook asumo que ha elegido la publicación propia. Si va a publicar de forma tradicional, puede omitir las pocas secciones que no se aplican a su caso; no obstantela mayor parte de este libro seguirá siendo relevante.




  
¿Qué es una plataforma online?





  Una plataforma online es un séquito de personas que encuentran su trabajo a través de la Web.
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  Sus fans le encontrarán a través de diferentes vías, incluyendo su sitio web, las redes sociales y las demás plataformas. En conjunto, estos canales conectarán una masa de gente que ama la forma en que escribe. Los encontrará a través del acercamiento de canales específicos. Mantendrá su atención mediante la producción firmede escritura para su audiencia única. Ganará su lealtad por ser interesante y útil y cuando les pida pagar cierta cantidad de dinero por el valor que les ofrece, estarán encantados de hacerlo.




  Una plataforma en línea es un lugar sólido desde el cual se pueden lanzar nuevos materiales e ideas. Es la diferencia para poder abrirse camino con esfuerzo entre los millones de personas que también quieren que sus voces sean escuchadas y de esta formasobresalir de lo común.




  La base de su plataforma será su sitio web. Al igual que todos los caminos conducen a Roma, todos los canales online le llevarán de nuevo a esta base. Aquí es donde la gente llegará a conocerlo a usted y a su gran trabajo. Aquí es donde va a anunciar nuevos proyectos. Este es el lugar donde pedirá a la gente que lea lo que ha producido y del cual podrá obtener un mercado para su trabajo, sus ideas y conocimiento.




  A partir de esta base, puede desarrollar emocionantes actividades en persona que le traerán aún más ventas, tales como entrevistas de radio, apariciones en televisión, charlas y planes de suscripción (las cuales exceden el alcance de este libro electrónico).




  En este momento, una plataforma en línea es la herramienta más importante que un escritor tiene.




  
La marca del escritor





  La construcción de su plataforma necesitará de táctica y estrategia. Las tácticas son logísticas, como el uso de las cuentas de las redes sociales, el lanzamiento de una campaña de marketing por correo electrónico y el comprometer editores. Estas medidas pueden ser establecidas en listas de control. Cualquiera puede realizar estas mismas tácticas y obtener excelentes resultados.




  Su estrategia de marca, por otra parte, es exclusiva para usted. Es la que influirá en la forma de llevar a cabo cada táctica y el cómo se ve y se escucha mientras lo hace. Si la táctica es el uso de Twitter una docena de veces al día, entonces su estrategia de marca dictará qué escribirá, qué palabras utilizará y con quién va a interactuar.




  Su estrategia de marca define si utiliza tácticas diferentes a todos los demás (por ejemplo, la promoción mutua de su libro de fantasía celta con un artista que se dedique a la fantasía y cuente con temas que se armonicen con los suyos en conjunto, o bien, creando una red de radio en Internet para su género), o las mismas tácticas, pero ejecutadas de manera diferente, por ejemplo, en lugar de un blog basado en textos, un blog conformado por breves vídeos de YouTube.




  Expondré algunas tácticas en este libro perosu marca es demasiado personal para cubrirla en su totalidad dentro de su alcance. Sólo usted puede determinar la forma en que desea ser percibido como escritor.




  Aunque no puedo decirle cuál será su marca, puedo sugerirle dos principios:




  

    	
Mantenga su marca de forma positiva. He visto a demasiados escritores generando negatividad en diversos foros acerca de sus distribuidores, vendedores minoristas, críticos e incluso lectores. Haciendo esto, esta asegurando la destrucción de su marca.


  




  

    	Muchas personas y organizaciones en línea utilizan las alertas de Google; los comentarios que haga probablemente terminarán en sus bandejas de entrada. Por ejemplo, cuando un distribuidor de libros tenga en consideración a ciertos autores para recomendar en una promoción de Amazon.com, probablemente pasará por alto a alguien que haya estado hablando mal sobre él por Internet.


  




  

    	
Manténgase profesional. Cada información que pone bajo su nombre es una audición con los lectores potenciales y agentes. Siempre está en escena, actuando delante de un público enorme. Querrá decir cosas que sean coherentes con su marca. Estos son algunos ejemplos de lo que yo llamaría una falta de profesionalismo:


  




  

    	Una vez visité el blog de un autor antes de comprometerme a comprar sus libros. Allí me encontré con un montón de comentarios racistas que él había publicado.




    	Otro autor se quejó en una entrevista exclamando que le importaban un comino sus lectores a los que consideraba un montón de tontos sin educación.




    	También otro autor se dirigió de manera rara y agresiva en sus respuestas a los críticos de su libro en Amazon. Más tarde recuperó la corduray borró sus propios comentarios, ero las horrorizadas reacciones de los lectores sobre su agresivo comportamiento se mantuvieron a la vista de todos.


  




  Sus fans tendrán que entender que no importa lo que haga en Internet (blogs, participación en redes sociales, llevar a cabo un servicio de coaching), sigues siendo la misma persona. Necesitan ver la coherencia. Necesitan sentir que ellos saben quién eres, lo que harías y lo que no. Tienen que confiar en su comprensión como ser humano.




  ¿Qué es y qué no es una marca?




  La marca es uno de los términos más inconsistentes en marketing, así que nos tomaremos un momento para hablar de ello.




  Cuando un fan suyo describe su trabajo, la misma marca le ayuda al seguidor a distinguirlo de todos los demás escritores en el mercado. Si su marca es muy similar a otro, corre el riesgo de ser identificado a través de esa persona.




  Stephen King es un excelente ejemplo de cómo sucede esto. Cuando un nuevo escritor aparece con un gran talento para escribir sobre suspense, es comparado con Stephen King. Esto puede ser halagador al principio, pero refuerza la marca histórica del autor y disminuye la marca del nuevo escritor. Cuando la gente lee un artículo del escritor comparado con Stephen King, se acuerdan del más famoso. Están familiarizados con Stephen King: el hombre talentoso que escribe un libro prácticamente cada vez que se despierta por la mañana y cada uno es profundamente intrigante.
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