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El
estudio está vinculado al análisis de la divulgación voluntaria
presente en los estados financieros de las empresas. En particular,
es interesante analizar aquella parte del capital relacional
definida
como RSC (Responsabilidad Social Corporativa) y la parte de
información que se enmarca dentro de la divulgación de riesgos
(ambientales y sociales). Se sabe que en 2017, para las grandes
organizaciones, será obligatorio el informe de sostenibilidad,
también conocido como informe social, también denominado estado no
financiero de conformidad con el Decreto Legislativo 254/2016. Este
Documento de Trabajo está vinculado al anterior Documento de
Trabajo
sobre Sostenibilidad n.1 "Divulgación sobre desarrollo
sostenible y el mayor valor reconocido a la empresa por el mercado"
del mismo Autor que analizó la relevancia de la divulgación sobre
desarrollo sostenible y políticas ambientales presentes en los
estados financieros de las empresas. Esta investigación aún se
encuentra en la primera fase de estudio ya que solo se han
analizado
los estados financieros del año 2010 de las 21 empresas
seleccionadas. En este trabajo, respecto al anterior, se han
añadido
nuevas palabras clave extraídas de las directrices sobre
divulgación
de la RSE con la consiguiente ampliación de la bibliografía. La
investigación continúa con la detección de las palabras clave
sobre sostenibilidad derivadas del análisis de los estados
financieros de las empresas seleccionadas de 2011 a 2017. Se
realizará el estudio de la evolución de la divulgación de la RSE
de las dos categorías "Ambiental" y "Social". el
objetivo final de esta investigación sobre la sostenibilidad. En
este trabajo, respecto al anterior, se han añadido nuevas palabras
clave extraídas de las directrices sobre divulgación de la RSE con
la consiguiente ampliación de la bibliografía. La investigación
continúa con la detección de las palabras clave sobre
sostenibilidad derivadas del análisis de los estados financieros de
las empresas seleccionadas de 2011 a 2017. Se realizará el estudio
de la evolución de la divulgación de la RSE de las dos categorías
"Ambiental" y "Social". el objetivo final de esta
investigación sobre la sostenibilidad. En este trabajo, respecto al
anterior, se han añadido nuevas palabras clave extraídas de las
directrices sobre divulgación de la RSE con la consiguiente
ampliación de la bibliografía. La investigación continúa con la
detección de las palabras clave sobre sostenibilidad derivadas del
análisis de los estados financieros de las empresas seleccionadas
de
2011 a 2017. Se realizará el estudio de la evolución de la
divulgación de la RSE de las dos categorías "Ambiental" y
"Social". el objetivo final de esta investigación sobre la
sostenibilidad.
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La
comunicación puede ser obligatoria o voluntaria según se realice de
forma voluntaria u obligatoria por parte de la dirección
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.
En el caso de divulgación voluntaria, la dirección elige si da o no
ese tipo de comunicación (por ejemplo, comunicación sobre capital
intelectual), mientras que en el caso de comunicación obligatoria,
la obligación deriva de la implementación de una norma creada
específicamente por la regulador. .



  
La
divulgación obligatoria impone a la empresa la obligación de
proporcionar al mercado cierta información que el ente regulador
considere de interés general o particular para los Stakeholders
corporativos. ¿Por qué elegir proporcionar divulgación voluntaria
de información? Podemos intentar responder a esta pregunta
repasando
las numerosas teorías nacidas para explicar la comunicación
voluntaria.



  
La
primera teoría a la que podemos referirnos es la denominada Teoría
de la Agencia desarrollada por Jensen y Meckling (1976). De acuerdo
con esta teoría, se alienta a los gerentes a brindar información
adicional para demostrar a los accionistas que están actuando en su
interés.



  
La
teoría de la señalización desarrollada por Spence (1973) supone
que la dirección quiere dar una señal al mercado. La hipótesis de
los costos políticos propuesta por Watts y Zimmerman (1986) explica
que los gerentes pueden proporcionar información adicional para
contrarrestar la atención no deseada.



  
La
Teoría de la Legitimidad desarrollada por Shocker y Sethi (1974)
explica que las empresas legitiman sus acciones a través de una
divulgación adicional
  

    

      

        
2
      
    
  
  
.



  
Así
como hay teorías que explican los motivos de la comunicación
voluntaria, existen otras que explican las ventajas y desventajas
de
la comunicación obligatoria.



  
¿Cuáles
son las ventajas de la comunicación obligatoria? La divulgación
obligatoria reduce la posibilidad de que la administración use
alguna información por su cuenta y, por lo tanto, sea susceptible
de
un comportamiento oportunista por parte de los administradores de
la
empresa.
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El regulador transforma así la información privada en información
pública disponible para todas las partes interesadas, incluidos los
inversores.



  
La
obligatoriedad de la divulgación conduce a una reducción en el
costo total de producción de la información ya que la empresa ya
tiene disponible la información solicitada, solo debe asumir los
costos operativos directos para el procesamiento y transmisión de
la
misma.
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e
incluso si no los tuviera, ciertamente incurrirá en costos más
bajos que las partes externas (usuarios) para adquirirlos
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La
información derivada de obligaciones regulatorias presupone
controles y sanciones por el incumplimiento de esta obligación, lo
que aumenta la fiabilidad de este tipo de información.



  
Otra
ventaja de la comunicación obligatoria se deriva de la mayor
disponibilidad de información primaria
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para
los intermediarios de la información que reelaboran la misma para
producir información secundaria o derivada útil para que los
inversionistas tomen sus propias decisiones de manera informada y
así
reducir la famosa asimetría de información.



  
En
cuanto a las desventajas de la comunicación obligatoria, podemos
deshacernos de los costos de divulgación. De hecho, la empresa
incurrirá en costos explícitos e implícitos (costos de producción
y distribución de información); los costos implícitos se
relacionan principalmente con el aumento de disputas con inversores
(costo de litigio), costos relacionados con la posición competitiva
(conocidos como costos de propiedad) y costos de adaptación de la
empresa a los estándares requeridos por la obligación de
divulgación.



  
Evidentemente,
la divulgación voluntaria con la transposición de la legislación
pasa a ser obligatoria, al igual que ocurrirá con la memoria de
sostenibilidad. En realidad, dado que la legislación europea
(basada
en principios) deja un amplio margen para que las empresas
individuales ingresen información de la manera que la gerencia
considere más apropiada, incluso si la divulgación es obligatoria,
el gerente elige qué información ingresar y de qué manera.



  
Esto
lamentablemente es un hándicap de la normativa europea ya que
impide
una comparación puntual entre los estados financieros, lo que no
ocurre en la normativa americana que, al ser normativa, deja poco
margen a la discrecionalidad del gestor (las partidas a incluir se
informan en un marco preestablecido). Incluso para una regulación
basada en reglas existen contras como la imposibilidad de utilizar
un
marco que se adapte perfectamente a todas las empresas.
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El
debate académico en torno al concepto de calidad de la divulgación
obligatoria y voluntaria es amplio y variado. Lo mismo sigue
abierto
y se refiere a la mayor o menor calidad de la divulgación
voluntaria
en comparación con la divulgación obligatoria. Al respecto, se
puede afirmar que la divulgación voluntaria no está guiada por
reglas que puedan influir tanto en el contenido como en la forma de
presentación de la información (Beretta & Bozzolan, 2004) como
ocurre con la divulgación obligatoria.



  
La
literatura ha abordado el problema de medir la calidad de la
divulgación de diferentes formas; muchos autores han tratado de
calcular índices cualitativos (Beretta & Bozzolan, 2004) o han
identificado algunos atributos que la información debe tener para
ser cualitativamente relevante, por lo tanto, proxies de
identificación de calidad.



  
En
cuanto a la divulgación específica sobre el desarrollo sostenible,
primero se debe definir el desarrollo sostenible y cómo nació este
interés por los recursos del planeta.



  
Tras
la crisis del petróleo de 1973, aparece en el horizonte el
conocimiento de que los recursos naturales no son ilimitados y que
los Estados debían comprometerse a su conservación para las
generaciones futuras.










 






 






 






 






 






 






 






  

    
Figura1-
Desarrollo sostenible
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Como
puede verse en el gráfico, la sustentabilidad se encuentra en el
punto de intersección de los tres conjuntos Ambiental, Social y
Económico. La económica está ligada al ingreso y al trabajo,
mientras que la social está ligada al bienestar y la ambiental está
ligada a los recursos naturales y al medio ambiente. El desarrollo
sostenible puede representarse como un desarrollo económico (de
trabajo e ingresos) que tiene en cuenta la protección del medio
ambiente, los recursos y el bienestar de las generaciones
futuras.








OEBPS/images/ebook_image_217585_b9eb883db889049a.png












