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Vse pravice pridržane.



  
Vsaka kršitev se bo preganjala v skladu z zakonom.



Nobenega dela te publikacije ni dovoljeno razmnoževati,
shranjevati v sistem za pridobivanje podatkov ali prenašati v
kakršni koli obliki ali na kakršen koli način, elektronsko,
mehansko, s fotokopiranjem, snemanjem, skeniranjem ali kako
drugače, razen če to dovoljuje zakonodaja EU in ZDA. 



Stefano Calicchio lahko proti plačilu dovoli reprodukcijo dela,
ki ne presega ene petnajstine tega zvezka. Prošnje je treba poslati
na naslednji elektronski naslov: 

 



  calmail@hotmail.it



  
Informacije o avtorskih pravicah



Avtor: Stefano Calicchio 


Avtorske pravice: © Standardna licenca - vse
pravice pridržane 
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Elektronska pošta je ena od najbolj priljubljenih spletnih
aplikacij in je popolnoma spremenila ne le način komuniciranja z
drugimi, temveč tudi način poslovanja.


Zahvaljujoč elektronski pošti lahko hitro sklepamo poslovne
transakcije, pogodbe in vodimo pogajanja, ki so včasih trajala več
dni, mesecev ali let. Danes je ta postopek, ki je temelj vsake
prodaje, mogoče zlahka izpopolniti in povečati njegovo
učinkovitost, saj se je pojavilo posebno študijsko področje.

Elektronska pošta zato velja za ključno trženjsko orodje za
uspeh vsakega podjetja ali strokovnjaka, komunikacijski element, ki
ga je treba skrbno upravljati in kombinirati z drugimi trženjskimi
mediji.

Po drugi strani pa se ta priročnik distancira od poenostavljenih
in približnih priročnikov, ki predlagajo poenostavljene metode
uporabe te vrste orodja. Razvoj zmagovalne strategije preprosto
zahteva strokovno znanje in izkušnje, ki segajo od oblikovanja
kakovostnega poštnega seznama do določanja smiselnih ciljev,
oblikovanja blagovne znamke e-pošte, vzpostavljanja odnosov s
strankami in še veliko več.

Prav to je namen knjige, ki ste jo pravkar kupili. Pred vami je
priročnik, ki vam bo na preprost način razložil, kako pravilno
uporabljati e-poštno trženje, resnično pritegniti pozornost bralcev
in jih spremeniti v zadovoljne kupce.

Težko je na nekaj straneh strniti vsebino priročnika, za
katerega pripravo so bila potrebna leta študija in raziskav. Vendar
pa je v nadaljevanju podan neizčrpen seznam tega, kar boste odkrili
v vsebini, ki jo boste prebrali v nadaljevanju:




  
	Kako se seznaniti s prvo kampanjo e-poštnega trženja in jo
začeti.

  
	Kako pravilno vključiti e-poštno kampanjo v tradicionalno
mešanico trženjskih storitev.

  
	Kako povečati dobiček pri pošiljanju.

  
	Skrivnosti, kako postati pošiljatelj priporočil, ki mu lahko
zaupate.

  
	Kako oblikovati ustrezno operativno strategijo.

  
	Kako ustvariti seznam naslovnikov.

  
	Najboljši nasveti za strukturiranje grafike v e-poštnih
sporočilih in kako se izogniti težavam zaradi filtrov za neželeno
pošto.

  
	Kako ustvariti zmagovalno marketinško pošto.

  
	Kako vsebini e-poštnih sporočil dodati vrednost.

  
	Skrivnost, ki bo takoj povečala stopnjo odprtosti vaših poštnih
pošiljk za 100 %.

  
	Kako preprosto in učinkovito pošiljati e-pošto ter zagotoviti,
da bo prebrana.

  
	Najboljši viri na spletu za začetek trženja e-pošte.



Ta priročnik je zasnovan tako, da ga je mogoče enostavno
uporabljati že ob prvem branju. Čeprav je trženje e-pošte eno od
tistih študijskih področij, ki zahteva skrbno načrtovanje, boste že
na prvih straneh odkrili praktične in za uporabo enostavne
informacije.

Statistični podatki kažejo, da je donosnost naložb v trženje
prek e-pošte več kot dvakrat večja kot pri tradicionalnih metodah
trženja, vendar le, če poznate prave strategije, ki jih je treba
uporabiti.

Glede na to menim, da ste že pripravljeni izvedeti več o
e-poštnem trženju. Zato vas bom prepustil, da se lotite dela, in
upam, da boste uživali v branju.

  



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Poslovanje po e-pošti: velika priložnost 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Elektronska pošta je izjemno orodje, ki je za vedno spremenilo
način komuniciranja med ljudmi, saj popolnoma izpolnjuje zahteve po
takojšnjem sporočanju in medsebojni povezanosti v novi globalni
vasi.


Danes je splošno priznana kot elektronsko nadomestilo klasične
pošte, ki je zaradi izpopolnjenih sistemov potrdil nove generacije
nadomestilo večino tradicionalnih potreb. 

Čeprav se je e-pošta rodila pred več kot 40 leti, je sodobni oče
tega orodja, kot ga poznamo danes, Jon Postel. 

Zaslužen je za opredelitev načel delovanja elektronskega pisma
in s tem postavitev temeljev za njegovo rast.

Izjemen razvoj tega medija je upravičen z odzivom na potrebo po
povezovanju svetovnega komunikacijskega ekosistema. Elektronska
sporočila so se kmalu izkazala za nenadomestljiva v poslovnem
svetu, dokler ni nastalo pravo študijsko področje, namenjeno tem
sporočilom: trženje elektronske pošte.

Dobro premislite: koliko bi plačali za orodje, ki lahko znatno
poveča prodajo vašega podjetja in hkrati zmanjša stroške
oglaševanja in trženja?

To orodje ne le obstaja, temveč ga je mogoče tudi uvesti v
lastne prodajne strategije brez posebnega časovnega in finančnega
napora. Vse to pod pogojem, da poznate pravo znanje in izkušnje.


Elektronska pošta je danes pravi model za vsako komunikacijo, ki
temelji na odličnosti: je eno redkih digitalnih orodij, ki je
uspešno premagalo oviro osebnega računalnika in pristalo v mobilnih
napravah, kot so pametni telefoni.

Ravno zaradi pomena, ki ga je danes dosegla elektronska pošta,
se lahko razvoj dobrega sistema prodaje po elektronski pošti izkaže
ne le kot odlična priložnost za povečanje prodaje, temveč tudi za
vzpostavitev trdnosti, ki jo je mogoče uporabiti v obdobjih
recesije in gospodarske krize, kakršno doživljamo zdaj. 
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