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licencia de la edición


	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.







Capítulo 1. Introducción


	No descubrimos nada si decimos que el SEO se ha convertido en una necesidad para todos los negocios online. El SEO permite a los propietarios de sitios web clasificarse mejor en Google y obtener más tráfico, clientes y ventas. Pero aún hay muchas personas que usan el enfoque equivocado, concentrándose en la errónea estrategia de "publicar y esperar que vengan". Cualquiera que lleve un tiempo en esto sabe que eso no funciona. Uno de los mayores desafíos en el SEO es mantenernos al día con los constantes cambios de algoritmo de Google. No son sólo los buscadores; Internet en su conjunto evoluciona sin parar y se necesitan grandes esfuerzos para que los administradores de sitios web puedan mantenerse al día con los cambiantes procesos de Google. El SEO orgánico tiene la ventaja de ser “gratis”, y si lo haces correctamente, vas a obtener ingentes cantidades de tráfico.


	Por tanto, el SEO es fundamental tanto para negocios establecidos como para empresas emergentes. Si estás empezando cualquier negocio, es obligatorio realizar diversos análisis antes de abordar cualquier tipo de estrategia SEO. Los cimientos básicos del SEO son básicamente los mismos para todas las webs, sean del tipo que sean, y también para todas las industrias, si bien el enfoque puede diferir ligeramente. Por ejemplo, los sitios de comercio electrónico tendrán que optimizar más páginas de producto en lugar de centrarse en la principal. En cualquier caso, la combinación ganadora para por optimizar tu sitio tanto para buscadores como usuarios, con un equilibro perfecto de de SEO técnico y SEO semántico.


	Con este libro vas a aprender técnicas SEO que siempre te darán resultados positivos, independientemente de los cambios de Google. Son técnicas que mucha gente desconoce y que otros conocen y no implementan. Sigue los consejos que vas a aprender a continuación y verás como dejas atrás a tu competencia en tiempo récord.




Capítulo 2. Optimizando tu web para el índice móvil


	Google ya otorga más importancia a su índice móvil que al tradicional. El Mobile-First Indexing es sin duda la mayor revolución en el índice de Google desde la creación de este buscador. El Mobile-First Indexing significa que la versión móvil de tu web será la prioridad para Google en sus clasificaciones. El Googlebot rastreará e indexará primero la versión móvil de un sitio, y a continuación la versión de escritorio. Si tu web no está optimizada para móviles, tan sólo será rastreada la versión escritorio. Por tanto, resultará crucial para el SEO la optimización de tu sitio para la correcta indexación en la versión móvil de Google. En la mayoría de casos dicha  optimización tan sólo supone la adaptación multidispositivo y una mayor accesibilidad del sitio. 


	Si no estás seguro de tener un sitio web compatible con dispositivos móviles, Google nos proporciona una herramienta de prueba de optimización para móviles que nos permite saberlo. Si Google no te da el aprobado, no te preocupes, porque vamos a ver cómo optimizar tu web para el Mobile-First Indexing.






	1. Optimiza la velocidad de su sitio


Los usuarios móviles se han acostumbrado a los sitios web que se cargan muy rápidamente. Diversos experimentos ha demostrado que los usuarios móviles son bastante más impacientes que los usuarios de escritorio. Si tu sitio web tarda demasiado en cargarse en dispositivos móviles, la gente lo abandonará rápidamente y tu tasa de rebote será alta. En consecuencia, tus conversiones y clasificaciones se verán afectadas negativamente. Lo primero que debes hacer es comprobar la velocidad con alguna herramienta online como 'Google PageSpeed' o 'GTMetrix'. Si la carga es demasiado lenta debemos detectar los problemas que afectan al rendimiento del sitio. Los más usuales suelen ser imágenes demasiado pesadas, problemas en el código o un exceso de redireccionamientos. Más adelante abundaremos en el importante tema de la velocidad web. 


	 


	2. Optimiza los snippets para móviles


	Al optimizar tus fragmentos para dispositivos móviles mejorá la visualización de tus páginas en los SERPs y, como resultado, ofrecerá una mejor experiencia de usuario. Es importante poder visualizar una vista previa del fragmento. Para Wordpress podemos hacer esto con el plugin SEO de YOAST. 


	 


	3. No uses ventanas emergentes


Las ventanas emergentes pueden estar bien para la generación de leads, pero a los usuarios móviles no les gustan nada. Pueden dificultar el acceso a la información que el usuario está buscando y llegar a ser realmente frustrantes. 


	




4. No bloquees JavaScript, CSS o imágenes


Hasta hace relativamente poco se recomendaba bloquear tanto el código CSS como el JavaScript, así como las imágenes, porque ralentizaban el sitio web. Actualmente esto ha cambiado, ya que los smartphones son hoy día dispositivos muy potentes que pueden procesar toda esa información de forma muy rápida. En lugar de ocultar estos elementos ante el Googlebot, déjalos accesibles para que pueda clasificar mejor tu sitio.
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