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			Prólogo

			Desde que se fundó Omnicom Group siempre hemos tenido un sólido espíritu internacional que nos ha permitido convertirnos en la compañía líder de servicios de publicidad, marketing y comunicación que somos hoy. 

			A lo largo de los años nos hemos dado cuenta de la importancia de ser globales, de ahí nuestro enfoque estratégico internacional y nuestro interés en estar presentes en tantos mercados interesantes posibles mediante un acercamiento local a ellos. Parece que hemos alcanzado con éxito nuestro objetivo pues hoy tenemos presencia en más de 100 países en EMEA, América Latina, Asia Pacífico y Norteamérica y contamos con más de 5.000 clientes. 

			Este libro también aporta un enfoque internacional e incluye un acercamiento sin precedentes al futuro de la emergente nueva economía en América Latina ya que ofrece una visión general del panorama de las marcas en esta región y en la Península Ibérica, haciendo mención a muchas marcas aún grandes desconocidas fuera de su mercado originario. En él se presenta, asimismo, por primera vez la noción de «Lanmarq», término acuñado que hace referencia a aquellas marcas latinas y brasileñas líderes que perfilarán el futuro del branding y servirán de ejemplo de buenas prácticas a otras. Hasta la fecha ningún libro había recopilado las tendencias en materia de marcas de cada uno de los mercados de América Latina ni había hecho un recorrido por su historia, ni había reflejado su presente o vaticinado su futuro marquístico regional mediante un análisis conjunto de la economía y las marcas como hace Lanmarq.

			Las marcas líderes latinoamericanas serán de especial relevancia en las próximas décadas ya que marcarán cambios revolucionarios en el branding y serán visionarias, mediante su ejemplo, de lo que está por venir a nivel mundial en cuanto a branding, marketing y economía. América Latina en los próximos años se beneficiará de un crecimiento demográfico y de riqueza que repercutirá positivamente en sus marcas así como a crecer más allá de sus mercados naturales y a internacionalizar su presencia exponencialmente. Este tema me parece fascinante y os recomiendo, de forma encarecida,  que sigáis leyendo las páginas que siguen. 

			Disfrutad de la lectura.

			John D. Wren 

			Presidente y CEO de Omnicom Group
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