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Einleitung

Vielen Dank für Ihr Interesse an diesem Buch mit dem Titel „Wie man den Buchverkauf EXPONENTIELL steigert! – Ein umfassender Leitfaden für Autoren und Buchhändler zur Steigerung des Buchverkaufs mithilfe bewährter Strategien zur Maximierung von Reichweite und Umsatz“. 
Ich bin ein Indie-Autor, der in den letzten zwölf Jahren fünfundfünfzig Romane und 155 Selbsthilfe-Romane geschrieben hat. Sie wurden übersetzt und vertont, wodurch weitere 1.300 Exemplare in mindestens 44 Sprachen entstanden sind. Ich bin auch fast allein für den Verkauf der englischen Versionen verantwortlich, daher weiß ich, wie schwierig das ist.

Dieses Buch ist in zwei verschiedene Abschnitte unterteilt: Der eine richtet sich an Autoren, da sie Dinge tun können, um den Verkauf anzukurbeln, die ein Buchhändler nicht tun kann, wie z. B. ein auffälliges Buchcover entwerfen. Ein Buchhändler sollte jedoch wissen, welche Schritte ein guter Autor unternehmen sollte, um abzuschätzen, wie hoch die Wahrscheinlichkeit ist, dass sich das Buch in großen Stückzahlen verkaufen lässt.

Mit anderen Worten: Beide Abschnitte gelten für Autoren und Buchhändler gleichermaßen.

In der heutigen, sich schnell entwickelnden Verlagslandschaft stehen sowohl Autoren als auch Buchhändler vor einzigartigen Herausforderungen, wenn es darum geht, den Buchverkauf anzukurbeln. Für Autoren endet die Reise nicht mit dem Schreiben einer fesselnden Geschichte oder der Erstellung eines aufschlussreichen Selbsthilfehandbuchs. Tatsächlich ist das erst der Anfang. Die eigentliche Herausforderung besteht darin, sicherzustellen, dass Ihr Buch in die Hände (oder auf die Bildschirme) von Lesern gelangt, die es zu schätzen wissen und davon profitieren. Ob Sie nun ein selbstveröffentlichter Autor oder ein traditionell veröffentlichter Autor sind, das Verständnis der Nuancen des Buchmarketings ist für Ihren Erfolg von entscheidender Bedeutung.

Auf der anderen Seite spielen Buchhändler – ob sie nun online, in physischen Geschäften oder als Partner tätig sind – eine ebenso wichtige Rolle im Ökosystem. Da jedes Jahr unzählige Titel auf den Markt kommen, reicht es nicht aus, nur Regale zu füllen oder Produkte auf einer Website zu listen, um sich von der Konkurrenz abzuheben. Es erfordert innovative Strategien, genaue Marketingkenntnisse und ein tiefes Verständnis des Verbraucherverhaltens.

Dieses Buch ist in zwei Abschnitte unterteilt, die auf die spezifischen Bedürfnisse dieser beiden Gruppen zugeschnitten sind. Im ersten Abschnitt finden Autoren umsetzbare Tipps und Techniken, um ihre Bücher effektiv zu vermarkten, ihre Marke aufzubauen und mit ihrer Zielgruppe in Kontakt zu treten. Der zweite Abschnitt ist Buchhändlern gewidmet und bietet Strategien zur Optimierung von Vertriebskanälen, zur Verbesserung der Kundenbindung und zur Nutzung digitaler Tools zur Steigerung der Rentabilität.

Ob Sie nun ein Autor sind, der seine Reichweite vergrößern möchte, oder ein Buchhändler, der seine Verkaufszahlen steigern möchte – dieser umfassende Leitfaden vermittelt Ihnen das Wissen und die Strategien, die Sie benötigen, um auf dem hart umkämpften Markt von heute erfolgreich zu sein.

Auf gute Verkäufe!

Owen Jones

 


Inspirierende Zitate

Glauben Sie nichts, nur weil Sie es gehört haben, Glauben Sie nichts, nur weil es von vielen ausgesprochen und kolportiert wurde, Glauben Sie nichts, nur weil es in Ihren religiösen Texten geschrieben steht, Glauben Sie nichts nur aufgrund der Autorität von Lehrern und Ältesten, Glauben Sie nichts aufgrund von Traditionen, nur weil sie seit Generationen weitergegeben werden, Aber wenn nach Beobachtung und Analyse etwas mit der Vernunft übereinstimmt und dem Guten und dem Nutzen aller dient, akzeptieren Sie es und leben Sie danach.

Gautama Buddha

–

Großer Geist, dessen Stimme im Wind liegt, höre mich.

Lass mich an Stärke und Wissen wachsen.

Lass mich immer den roten und purpurfarbenen Sonnenuntergang sehen.

Mögen meine Hände die Dinge respektieren, die du mir gegeben hast.

Lehre mich die Geheimnisse, die unter jedem Blatt und jedem Stein verborgen sind, so wie du es die Menschen seit Urzeiten gelehrt hast.

Lass mich meine Kraft nutzen, nicht um größer zu sein als mein Bruder, sondern um meinen größten Feind zu bekämpfen – mich selbst.

Lassen Sie mich immer mit reinen Händen und einem offenen Herzen vor Sie treten, damit mein Geist, wenn meine irdische Spanne wie der Sonnenuntergang verblasst, ohne Scham zu Ihnen zurückkehren kann.

 

(In Anlehnung an ein traditionelles Gebet der Sioux) –

 

“Ich versuche nicht, in die Fußstapfen der Weisen von einst zu treten; ich suche, was sie suchten.

Matsuo Basho

–

“Habe ich dir nicht geboten? Sei stark und mutig. Fürchte dich nicht; lass dich nicht entmutigen, denn der HERR, dein Gott, wird mit dir sein, wohin du auch gehst.”

Josua 1:9

–

“Welches Unglück auch immer euch [Menschen] widerfährt, es liegt an dem, was eure eigenen Hände getan haben – Gott vergibt viel“

Quran 42:30

–

Als ich jung war, besuchte ich eifrig

den Arzt und Heiligen und hörte große Argumente darüber und darüber; aber oft

kam ich durch dieselbe Tür heraus, durch die ich hineingegangen war.

Omar Khayyam

The Rubaiyat XXIX.

 


Sechs interessante Fakten über den Buchverkauf

Die Macht von Oprah: Bücher, die für Oprah Winfreys Buchclub ausgewählt werden, erleben oft einen massiven Anstieg der Verkaufszahlen. So wurde beispielsweise „The Deep End of the Ocean“ von Jacquelyn Mitchard fast über Nacht zum Bestseller, nachdem es 1996 als erstes Buch für Oprahs Club ausgewählt wurde.

 

2. Der “Harry Potter“-Effekt: J.K. Rowlings Harry Potter-Reihe verkaufte sich nicht nur millionenfach – sie kurbelte auch den Verkauf anderer Kinderbücher an, indem sie das Lesen für junge Menschen wieder „cool“ machte. Nach dem Erfolg der Reihe verzeichneten viele andere Kinderbuchautoren einen deutlichen Anstieg ihrer eigenen Verkaufszahlen.

 

3. Der Long Tail: Bestseller erhalten zwar viel Aufmerksamkeit, doch der Großteil der Buchverkäufe entfällt auf den „Long Tail“ von Titeln, von denen jeweils nur wenige Exemplare verkauft werden. Tatsächlich deuten einige Studien darauf hin, dass bis zu 40 % der Buchverkäufe auf Titel entfallen, von denen weniger als 200 Exemplare pro Jahr verkauft werden.

 

4. Buchhandlungen vs. Online-Verkäufe: Trotz des Aufstiegs von Online-Händlern wie Amazon spielen physische Buchhandlungen immer noch eine entscheidende Rolle bei der Entdeckung von Büchern. Studien zeigen, dass Menschen eher ein Buch kaufen, das sie in einem Geschäft gesehen haben, auch wenn sie es letztendlich online kaufen.

 

5. Das teuerste Buch, das je verkauft wurde: Das teuerste Buch, das je verkauft wurde, ist „The Codex Leicester“ von Leonardo da Vinci, das 1994 von Bill Gates für satte 30,8 Millionen Dollar erworben wurde. Obwohl es sich hierbei nicht um einen typischen Buchverkauf handelt, zeigt es doch, welchen extremen Wert seltene und historische Bücher haben können.

 

 6. Unerwartete Bestseller: Manchmal werden Bücher auf unerwartete Weise zu Bestsellern. So wurde beispielsweise Go the F**k to Sleep von Adam Mansbach, das ursprünglich als Scherz für Eltern gedacht war, dank seiner urkomischen Darstellung von Problemen beim Schlafengehen zu einem viralen Hit und Bestseller.

 


AUTOREN

Ich denke, man kann mit Fug und Recht behaupten, dass alle lebenden Autoren etwas tun, um ihre Bücher zu verkaufen. Selbst die berühmtesten nehmen an Lesereisen und Signierstunden teil. Wir weniger „berühmten“ Autoren müssen jedoch noch viel mehr tun! Bekannte Autoren haben einen Verleger und einen Agenten, die auch andere beschäftigen, um die Aufgaben zu erledigen, die die meisten Autoren selbst erledigen müssen.

 

Es ist allgemein bekannt, dass das Schreiben des Buches der einfache Teil ist, der Verkauf ist viel schwieriger. Zeit und mangelnde Marketingerfahrung sind die häufigsten Hindernisse für den Erfolg.

 

In diesem Sinne finden Sie hier eine Liste von Dingen, die Autoren tun können, um ihre Bücher zu verkaufen.

 


1. Optimieren Sie Ihre Online

Buchangebote


Wenn es darum geht, Bücher online zu verkaufen, kann die Qualität Ihres Angebots über Erfolg oder Misserfolg entscheiden. Bei unzähligen Titeln, die um die Aufmerksamkeit der Leser buhlen, sorgt ein gut optimiertes Angebot nicht nur für Sichtbarkeit, sondern lockt potenzielle Käufer auch dazu, auf den alles entscheidenden „Kaufen“-Button zu klicken.

 

Hier erfahren Sie, wie Sie Ihre Buchangebote effektiv optimieren können, indem Sie sich auf überzeugende Beschreibungen, professionelle Cover-Designs, SEO-Schlüsselwörter und die strategische Verwendung von Kategorien und Tags konzentrieren.

 

Überzeugende Buchbeschreibungen

 

Ihre Buchbeschreibung ist nach dem Cover Ihr wichtigstes Verkaufsargument. Sie ist oft die erste Interaktion eines potenziellen Lesers mit Ihrem Buch und muss überzeugend genug sein, um aus Lesern Käufer zu machen. Eine aussagekräftige Beschreibung sollte mehr als nur die Handlung zusammenfassen; sie sollte die Vorteile und Alleinstellungsmerkmale Ihres Buches vermitteln.

 

Beginnen Sie damit, herauszufinden, was Ihr Buch besonders macht. Ist es die spannende Handlung, die sympathischen Charaktere, die praktischen Ratschläge oder die einzigartige Perspektive? Was auch immer es ist, stellen Sie sicher, dass es in Ihrer Beschreibung zum Ausdruck kommt. Darüber hinaus kann ein Schreibstil, der dem Ton Ihres Buches entspricht, eine emotionale Verbindung zu Ihren potenziellen Lesern herstellen. Wenn es sich bei Ihrem Buch beispielsweise um einen Thriller handelt, verwenden Sie eine Sprache, die Spannung erzeugt; wenn es sich um ein Selbsthilfebuch handelt, vermitteln Sie die Veränderung, die der Leser erleben wird.

 

Es ist auch wichtig, Schlüsselwörter in Ihre Beschreibung aufzunehmen. Schlüsselwörter sind Begriffe, die Ihre Zielgruppe möglicherweise verwendet, wenn sie nach einem Buch wie Ihrem sucht. Wenn Sie diese in Ihre Beschreibung aufnehmen, kann Ihr Buch in relevanten Suchergebnissen erscheinen, wodurch es leichter gefunden werden kann. Vermeiden Sie jedoch Keyword-Spamming – achten Sie darauf, dass der Text natürlich fließt und leserfreundlich bleibt.

 

Professionelle Cover

 

Das alte Sprichwort „Beurteile ein Buch nicht nach seinem Einband“ gilt in der Welt des Online-Buchverkaufs nicht mehr. Ihr Einband ist oft das erste, was einem potenziellen Leser auffällt, und ein schlecht gestaltetes Cover kann Menschen abschrecken, bevor sie überhaupt den Titel lesen. Es ist wichtig, in ein professionelles Cover-Design zu investieren.

 

Ein gut gestaltetes Cover sollte optisch ansprechend sein und zum Inhalt Ihres Buches passen. Es sollte sich auch auf einem überfüllten Markt abheben, weshalb es sich oft lohnt, einen professionellen Designer mit Erfahrung im Bereich Buchcover zu beauftragen. Ihr Cover sollte nicht nur in voller Größe, sondern auch als Miniaturansicht gut aussehen, da die meisten Leser es auf Plattformen wie Amazon zuerst in dieser Form sehen werden.

 

Es ist wichtig, dass das Cover das Genre und den Ton Ihres Buches genau wiedergibt. Ein Liebesroman sollte beispielsweise einen anderen visuellen Stil haben als ein Science-Fiction-Thriller. Die Übereinstimmung mit den Erwartungen des Genres hilft den Lesern, schnell zu erkennen, um welche Art von Buch es sich handelt, was zu mehr Verkäufen führen kann.

 

SEO-Schlüsselwörter

 

Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist ein entscheidender Bestandteil von Online-Buchlisten. Durch die strategische Verwendung von Schlüsselwörtern im Titel, Untertitel und in der Beschreibung Ihres Buches können Sie die Sichtbarkeit Ihres Buches in den Suchergebnissen auf Plattformen wie Amazon verbessern.

 

Beginnen Sie mit der Recherche nach Schlüsselwörtern, die für das Genre und den Inhalt Ihres Buches relevant sind. Tools wie die Suchleiste von Amazon, Google Keyword Planner oder andere Tools zur Schlüsselwortsuche können Ihnen dabei helfen, beliebte Suchbegriffe zu ermitteln, die Ihre Zielgruppe verwendet. Sobald Sie die richtigen Schlüsselwörter gefunden haben, integrieren Sie sie in die Metadaten Ihres Buches – dazu gehören der Titel, der Untertitel, die Beschreibung und sogar die Autorenbiografie.

 

Es ist jedoch wichtig, die Optimierung der Schlüsselwörter mit der Lesbarkeit in Einklang zu bringen. Ihr Titel und Untertitel sollten klar und ansprechend sein und dennoch wichtige Schlüsselwörter enthalten. Wenn Sie beispielsweise ein Buch über Produktivität verkaufen, könnten Sie einen Untertitel wie „Bewährte Techniken zur Steigerung Ihrer Produktivität und zum Erreichen Ihrer Ziele“ verwenden. Dies ist sowohl beschreibend als auch schlüsselwortreich und erhöht die Wahrscheinlichkeit, dass Ihr Buch von der richtigen Zielgruppe gefunden wird.

 

Kategorien und Schlagwörter

 

Die Wahl der richtigen Kategorien und Schlagwörter ist ein weiterer entscheidender Aspekt bei der Optimierung Ihrer Buchliste. Auf Plattformen wie Amazon bestimmen die Kategorien, wo Ihr Buch in genrespezifischen Suchanfragen und Bestsellerlisten angezeigt wird. Je relevanter die Kategorie, desto größer sind Ihre Chancen, Ihre Zielgruppe zu erreichen.

 

Denken Sie bei der Auswahl der Kategorien darüber nach, wo Ihr Buch innerhalb seines Genres am besten passt. Ziehen Sie sowohl breite als auch Nischenkategorien in Betracht, um Ihre Sichtbarkeit zu maximieren. Ein historischer Roman könnte beispielsweise je nach Inhalt sowohl unter „Historische Fiktion“ als auch unter „Fiktion über den Zweiten Weltkrieg“ aufgeführt werden. Auf einigen Plattformen können Sie mehrere Kategorien auswählen. Nutzen Sie dies, um ein breiteres Publikum zu erreichen.

 

Tags sind eine weitere Möglichkeit, die Auffindbarkeit Ihres Buches zu verbessern. Tags dienen als zusätzliche Schlagwörter, die den Inhalt Ihres Buches beschreiben. Dazu können Themen, Schauplätze, Charaktertypen oder bestimmte Elemente der Geschichte gehören. Wenn Sie beispielsweise einen Krimi geschrieben haben, der im viktorianischen England spielt, können Tags wie „viktorianisch“, „Detektiv“ und „Kriminalroman“ potenziellen Lesern helfen, Ihr Buch zu finden, wenn sie nach diesen spezifischen Begriffen suchen.

 

Die Optimierung Ihrer Buchlisten im Internet ist ein vielschichtiger Prozess, der die Erstellung ansprechender Beschreibungen, die Investition in professionelle Cover-Designs, die strategische Verwendung von SEO-Keywords und die sorgfältige Auswahl von Kategorien und Tags umfasst. Jedes dieser Elemente spielt eine entscheidende Rolle, damit sich Ihr Buch auf einem überfüllten Markt von der Masse abhebt. Wenn Sie auf diese Details achten, können Sie die Sichtbarkeit und Attraktivität Ihres Buches erheblich steigern, was letztendlich zu mehr Verkäufen und einer größeren Zielgruppe führt.

 


2. Nutzen Sie soziale Beweise, um Ihre Buchverkäufe anzukurbeln

Im heutigen digitalen Zeitalter spielen soziale Beweise eine entscheidende Rolle im Entscheidungsprozess der Verbraucher. Ob wir ein Restaurant auswählen, ein neues Gerät kaufen oder unser nächstes Buch aussuchen, wir verlassen uns oft auf die Meinungen und Erfahrungen anderer, um unsere Entscheidungen zu treffen. Für Autoren ist die Nutzung sozialer Beweise eine wesentliche Strategie, um den Buchverkauf zu steigern und Glaubwürdigkeit aufzubauen. Hier erfahren Sie, wie Sie Rezensionen, Erfahrungsberichte und Fallstudien effektiv sammeln und nutzen können, um potenzielle Leser zum Kauf Ihres Buches zu bewegen.

 

Sammeln Sie Rezensionen

 

Buchrezensionen sind eine der wirkungsvollsten Formen von Social Proof. Sie bieten potenziellen Lesern eine ehrliche Einschätzung Ihres Buches und helfen ihnen zu entscheiden, ob es ihre Zeit und ihr Geld wert ist. Positive Rezensionen können die Sichtbarkeit und Attraktivität Ihres Buches erheblich steigern, insbesondere auf Plattformen wie Amazon und Goodreads.

 

Um Rezensionen zu sammeln, sollten Sie Ihre Leser zunächst dazu ermutigen, nach der Lektüre Ihres Buches Feedback zu hinterlassen. Dies kann ganz einfach durch eine höfliche Bitte am Ende Ihres Buches geschehen, in der Sie die Leser bitten, ihre Gedanken online mitzuteilen. Darüber hinaus können Sie Influencern, Bloggern oder Buchrezensenten kostenlose Exemplare im Austausch für ehrliche Rezensionen anbieten. Diese Personen haben oft eine Anhängerschaft, die ihren Meinungen vertraut, was zu einer höheren Aufmerksamkeit und höheren Verkaufszahlen für Ihr Buch führen kann.

 

Eine weitere effektive Strategie besteht darin, mit Lesern in Kontakt zu treten, die Ihr Buch bereits rezensiert haben. Bedanken Sie sich für ihr Feedback, egal ob positiv oder negativ, und bitten Sie sie, ihre Gedanken näher zu erläutern, wenn sie dazu bereit sind. Durch diese Art der Interaktion mit Ihrem Publikum entsteht nicht nur eine Community rund um Ihr Buch, sondern es zeigt potenziellen Lesern auch, dass Sie ihre Meinung schätzen.

 

Kundenstimmen

 

Testimonials sind eine prägnante und wirkungsvolle Möglichkeit, positives Feedback von Lesern oder Influencern zu präsentieren. Diese kurzen Zitate können strategisch auf der Verkaufsseite Ihres Buches, auf dem Cover oder in Werbematerialien platziert werden, um potenziellen Käufern schnell den Wert Ihres Buches zu vermitteln.

 

Konzentrieren Sie sich beim Sammeln von Testimonials auf Zitate, die bestimmte Aspekte Ihres Buches hervorheben, wie z. B. den Schreibstil, die Charakterentwicklung oder die praktischen Ratschläge, die es bietet. Ein Testimonial, das besagt: „Dieses Buch hat meine Herangehensweise an Produktivität völlig verändert!“, ist überzeugender als eine allgemeine Aussage wie: „Tolles Buch.“

 

Wenn Ihr Buch von bekannten Persönlichkeiten, Influencern oder Experten Ihres Genres empfohlen wurde, sollten Sie diese Empfehlungen deutlich hervorheben. Ein Testimonial von einer angesehenen Person kann Ihrem Buch erhebliche Glaubwürdigkeit verleihen und die Kaufentscheidung potenzieller Leser beeinflussen.

 

Es ist auch eine gute Idee, Ihre Testimonials regelmäßig zu aktualisieren. Wenn mehr Menschen Ihr Buch lesen und genießen, sammeln Sie weiterhin neue Testimonials, die das neueste Feedback widerspiegeln. So bleibt Ihre Verkaufsseite dynamisch und zeigt potenziellen Lesern, dass Ihr Buch immer noch relevant ist und gut ankommt.

 

Fallstudien

 

Wenn Sie Selbsthilfe-Handbücher oder Sachbücher mit praktischen Ratschlägen oder Lösungen verfasst haben, kann die Erstellung von Fallstudien oder Erfolgsgeschichten eine unglaublich wirkungsvolle Form des Social Proof sein. Fallstudien zeigen, wie sich Ihr Buch positiv auf das Leben der Leser ausgewirkt hat, und liefern konkrete Beweise dafür, dass Ihre Inhalte halten, was sie versprechen.

 

Um eine Fallstudie zu erstellen, sollten Sie zunächst Leser ansprechen, die durch die Anwendung der in Ihrem Buch beschriebenen Prinzipien bedeutende Ergebnisse erzielt haben. Bitten Sie sie, ihre Geschichten zu teilen, einschließlich der Herausforderungen, mit denen sie konfrontiert waren, der Schritte, die sie auf der Grundlage Ihrer Ratschläge unternommen haben, und der Ergebnisse, die sie erzielt haben. Holen Sie unbedingt die Erlaubnis der Leser ein, ihre Geschichte zu teilen, und erwägen Sie, als Dankeschön ein kostenloses Buch oder einen anderen Anreiz anzubieten.

 

Sobald Sie einige Erfolgsgeschichten gesammelt haben, stellen Sie diese in Form von Fallstudien zusammen, die Sie auf Ihrer Website, in Ihrem Blog oder in den sozialen Medien veröffentlichen können. Jede Fallstudie sollte prägnant, fokussiert und so strukturiert sein, dass sie das Problem, die Lösung und die Ergebnisse hervorhebt. Durch die Einbeziehung von Erfahrungsberichten oder Zitaten der beteiligten Personen kann die Glaubwürdigkeit Ihrer Fallstudien weiter erhöht werden.
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