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			Introducción

			SEO puede parecer muy difícil, pero en este libro te ayudo a comprender qué es, cómo utilizarlo para promover tu sitio web y que tu sitio pueda ser descubierto por los motores de búsqueda. Lo cierto es que SEO te puede ayudar muchísimo a tener más visitantes a tu sitio web, lo que puede aumentar tus ventas y tus ingresos si lo aplicas correctamente. 

			Puedo decirte que SEO aun cuando puede parecer difícil puede ayudarte mucho, y aunque existen muchos tutoriales en Internet y mucha información acerca de cómo utilizarlo o consejos para hacerlo, puede parecer un poco abrumador. Sin embargo, con un buen método para comprenderlo verás que después de todo no es tan difícil. En este libro te daré algunos consejos y algunas técnicas que podrás poner a la práctica inmediatamente para crecer tu negocio. 

			Yo soy Angie Ramos, soy ingeniera en electrónica y ordenadores y gerente de proyectos certificada. He trabajado como desarrollador de software, pero me he especializado en la gerencia de proyectos. Hace algunos años decidí dejarlo todo y empezar mi propio negocio, con mis propias horas y poder compartir más tiempo con mis hijas. El saber cómo funciona WordPress, SEO y diferentes técnicas de marketing fue imprescindible para poder hacer crecer mi negocio y poderme dedicar de tiempo completo a algo que amo tanto.

			Aun cuando me he esforzado por escribir de manera sencilla en este libro y proveerte con suficiente contexto y conocimiento acerca de SEO, también me he tomado la libertad de asumir que tienes conocimientos básicos de Internet y ya cuentas con un sitio web y con los conocimientos para administrarlo y hacer los cambios necesarios para subir tu posición en los motores de búsqueda. 

			Si lo que buscas es conocer como instalar y utilizar WordPress, entonces te recomiendo leas mi primer libro, WordPress 2018 – Cómo crear tu sitio web con WordPress paso a paso y de forma ilustrada.  

			Como verás todo lo que aquí te expongo está actualizado a lo que, en este año, 2019 es lo más actual y utilizado en cuestión de SEO. 

			Es importante también que te mencione que algunos de los vínculos que aquí te comparto son vínculos afiliados, son herramientas que yo utilizo y que las recomiendo ampliamente. Algunos de ellos son: Divi Themes, Site Ground, Bluehost. Pero estos son una sugerencia para ayudarte a mejorar tu SEO, de ninguna forma son necesarios para lograr tener resultados. Todos los otros vínculos que ves dentro de este libro yo no recibo ningún tipo de compensación, simplemente son sugerencias de herramientas (algunas gratuitas y otras de paga) que te permitirán realizar un mejor trabajo. 

			Disfruta el proceso y pon manos a la obra para implementar lo que te sugiero y verás que en pocos meses puedes tener grandes resultados.

			Te deseo éxito y fortuna

			Angie Ramos
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			Motores de búsqueda y ¿Qué es SEO?

			Comencemos con lo más básico acerca de SEO pues es importante saber de qué estamos hablando para que lo puedas utilizar de manera correcta y hacer que tu sitio web se coloque en las primeras posiciones de los motores de búsqueda. 

			SEO son las siglas de Search Engine Optimization o la optimización para motores de búsqueda, y se refiere al proceso de mejorar tu sitio web para que los motores de búsqueda puedan acceder fácilmente y aparezca en los primeros lugares de búsquedas orgánicas. En la actualidad cuando se habla de SEO se relaciona inmediatamente con Google pues el principal motor de búsqueda y es en base a sus algoritmos que se realizan modificaciones a sitios web, estrategias de marketing y hasta se crean cursos para conocer y comprender más acerca de SEO. 

			De acuerdo a StatCounter, un sitio de estadísticas de Internet globales, menciona que Google es el principal motor de búsqueda con 90.95% de utilización, con Yahoo! en segundo lugar con 3.68% y Bing con 3.57% en tercer lugar. 

			Es por esta razón que de aquí en adelante cuando me refiera a los motores de búsqueda estaré hablando principalmente de Google. Asimismo, las técnicas que se recomiendan son en base a los algoritmos de Google y la forma en la que funcionan. 
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			Estadísticas de uso de motores de búsqueda Fuente: statcounter.com

			¿Cómo funciona el motor de búsqueda de Google? 

			Las principales funciones de los motores de búsqueda, como Google, son las de rastrear e indexar sitios web. Es en base a esto que pueden proveer a los usuarios una lista clasificada con los sitios web que contienen la información más relevante al término que fue buscado por el usuario. 

			Es decir, cuando una persona realiza una búsqueda, los buscadores otorgan respuestas más adecuadas o más cercanas a lo que se ha buscado. Esto lo hace en base a la popularidad de los sitios web. 

			Es aquí en donde Google ha hecho muchos avances con sus algoritmos, pues han logrado determinar con una muy buena probabilidad los sitios con más popularidad y más relevancia al tema. Los motores de búsqueda asumen qué tan popular es un sitio o qué tan relevante es en base al comportamiento de otros usuarios y su satisfacción con los resultados otorgados. 

			En realidad, los motores de búsqueda siguen vínculos de una página hacia otra. En específico Google consiste en un rastreador, un índice y un algoritmo. El rastreador sigue un vínculo en la red. Este rastreador trabaja todo el día, todos los días y va guardando la versión HTML de una página web en su base de datos. A esta base de datos le llamamos índice. Cada vez que realizas un cambio en tu página o agregas algo nuevo, este rastreador va actualizando ese índice que creó. Es en base al tráfico que recibes en tu sitio de Internet y la cantidad de cambios que realices en él, que Google regresa más seguido o más esporádicamente a verificar tu sitio.

			Para que Google sepa que tu sitio web existe debe de haber primero un vínculo de otro sitio web que lo referencie al tuyo. 

			Ejercicio del día: ¿Tu sitio web se encuentra en google? 

			En el siguiente ejercicio vamos a determinar si tu sitio web ya se encuentra en el índice de Google. 

			
					Realiza una búsqueda de tu sitio de la siguiente forma, escribe en el campo de búsqueda: “site:tusitioweb.com”. Cambia “tusitioweb” por tu propio dominio. 

					Si tu sitio no aparece, no te asustes es posible que lo puedas incluir, pero existen algunas razones por las cuales no se ha incluido. Google en su página de soporte nos da algunas de ellas: 
	Tu sitio web no está bien conectado a otros sitios web. 

	Tu sitio web es muy nuevo y Google no ha tenido tiempo de rastrearlo. 

	El diseño de tu sitio no es muy claro o es complicado y hace que a Google se le dificulte rastrearlo efectivamente. 

	Google ha recibido un error a la hora de rastrear tu sitio. 

	Tu política de seguridad bloquea a Google y no lo puede rastrear.  





			

			Técnicas de SEO

			Existen dos categorías de técnicas para optimizar tu sitio para los motores de búsqueda: 
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			Sombrero blanco (White hat) o técnicas éticas

			Estas técnicas se dirigen a mejorar la usabilidad de tu sitio web, crear contenido de calidad o hacer los sitios web más rápidos, lo cual tiene en cuenta a las personas que van a visitar tu sitio web y también ayuda a los motores de búsqueda.  

			Asimismo, estas técnicas involucran la utilización de buenas técnicas de marketing, haciendo que los sitios web sean más atractivos utilizando formas creativas que ayuden a los usuarios y los motores de búsqueda. 

			Si te das cuenta, es muy importante que tu primer objetivo sea el que tu lector o la persona que va a visitar tu sitio tenga una buena experiencia. Yo creo, personalmente, que si tu principal objetivo es tu audiencia entonces como resultado tendrás una buena posición en los buscadores, claro que siempre ayuda hacer unos cambios con técnicas que potencien tu diseño. 
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			Sombrero negro (black hat) o técnicas no éticas

			Las técnicas “black hat” son todo lo opuesto a lo que te acabo de explicar con las técnicas éticas. Cuando se utilizan estas técnicas se recurren a engaños o fraudes para que los sitios suban de posición. Obvio, esta forma de actuar no es aprobada por ningún motor de búsqueda, y no tienen en cuenta la usabilidad o la experiencia del usuario en el sitio web. 

			Algunas de estas técnicas involucran:

			
					Redireccionar a los usuarios de una página totalmente dirigida a los motores de búsqueda a otra que sea más amigable para ellos. 

					Mostrar una página a los motores de búsqueda y otra a las personas. 

					Repetir palabras clave que no son relevantes al contenido del sitio. 

					Crear páginas que no tienen mucho contenido, pero que están llenas de frases y palabras clave similares. 

			

			Lo cierto es que hoy en día es mucho más fácil para los motores de búsqueda el identificar a los sitios web que utilizan técnicas poco éticas y tienden a penalizar a estos sitios de forma fuerte. 

			La importancia de los vínculos en tu sitio web 

			Es importante que sepas que para los motores de búsqueda es muy importante pues ellos los utilizan para saber qué tan importante es una página acuerdo al número de vínculos que apuntan a ella. Los vínculos pueden ser internos, es decir de tu propio sitio web o externos de otras páginas web y los dos ayudan a que Google considera que esa página es importante. Algunos vínculos son más importantes que otros, por ejemplo, los vínculos de sitios que tienen más vínculos entrantes son más importantes que los vínculos de sitios web pequeños que tienen menor número de vínculos entrantes. (Marieke van de Rakt, 2016)

			Las tres principales estrategias SEO
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			Confianza, Autoridad, Relevancia

			Aun cuando no es imposible saber el algoritmo que Google utiliza para determinar que sitios web son auténticos y ofrecen mejores respuestas a los usuarios, hay muchos expertos que se dedican a hacer pruebas y a determinar cuáles son las mejores estrategias SEO. 

			De acuerdo a Adam Clarke, un Profesional certificado en Google Analytics, el algoritmo de Google tiene más de 200 factores para evaluar los sitios web. Google evalúa cuantos vínculos apuntan a tu sitio, qué tan confiables son estos vínculos, cuántas menciones en los medios sociales tiene tu marca, qué tan relevante es tu página, cuántos años tiene tu sitio, qué tan rápido carga tu sitio, etc. (Clarke, 2018)

			Como verás hay muchas cosas que Google evalúa para determinar el lugar de un sitio web, y aunque puede parecer demasiado o una tarea imposible, existen algunas cosas que nos pueden ayudar a lograr una mejor posición en los buscadores. Es por esto que los expertos consideran estos tres principios como los más importantes para evaluar los sitios web: la confianza, la autoridad y la relevancia.

			Confianza

			Cuando Google comenzó a ser uno de los principales buscadores utilizados, la gente comenzó a utilizar algunas técnicas no tan éticas para aparecer en los primeros lugares. Como te lo mencioné anteriormente, el utilizar los vínculos de manera poco ética involucra llenar una página de vínculos y así hacer que un sitio parezca tener demasiados vínculos apuntando hacia él. El problema es que obvio Google se dio cuenta de estas prácticas e hizo cambios a sus algoritmos, que hicieron que Google pusiera este punto como uno de los más importantes. 

			Es así como Google deja afuera los sitios que tengan poca calidad en su contenido, o que vayan dirigidos a los buscadores y no a las personas. 

			Por eso es importante que tu sitio tenga contenido de calidad, siempre enfocado a que tus visitantes se queden e interactúen en él. También es importante que haya sitios web de confianza y de calidad que apunten a tu sitio. 

			Autoridad

			La autoridad es qué tan importante es tu sitio en tu nicho de mercado o en tu área. Esto tiene que ver mucho con tus competidores y con el nivel de interacción que tengas en redes sociales con la misma marca. Es decir, si tienes más seguidores que tus competidores y tienes más interacción en tus entradas o en tus redes sociales entonces tendrás más autoridad que tus competidores. 

			Relevancia

			La relevancia va de acuerdo a lo que tu estés escribiendo en tu sitio web y qué tan relevante es al tema o las palabras clave que estás utilizando. Esto se puede explicar con un ejemplo, si una persona busca un término y la página que aparece en los primeros resultados es relevante a la búsqueda entonces la persona se quedará en ese sitio por más tiempo. Esto y el análisis del contenido de tu página con los vínculos y las palabras clave que utilizas te llevará a tener una mayor relevancia. 

			En los siguientes capítulos platicaremos más acerca de cómo lograr esto, pero también es importante que te diga que el crear autoridad, confianza y relevancia puede llevar algún tiempo, sobre todo si tu sitio web es nuevo. Pero no desesperes, si sigues los consejos y las técnicas que aquí te muestro lo podrás lograr, y es mucho mejor hacerlo desde el principio, pues el diseño de tu sitio y el contenido son muy importantes para lograrlo. 

			Al principio tendrás que utilizar otras técnicas como marketing de medios sociales, libros en Kindle Amazon, escribir artículos para otras páginas como por ejemplo tus competidores y otras técnicas para llevar tráfico a tu sitio. 

			Después de esto podrás utilizar únicamente técnicas de SEO sin hacer tantas cosas que a lo mejor te toman más tiempo en realizar. 

			NOTA

			
					Si quieres permanecer en los primeros lugares de Google o de otros motores de búsqueda, nunca te confíes de utilizar una sola táctica. 

					Siempre asegúrate de utilizar técnicas actualizadas de SEO y que sean éticas.
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