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	Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de nombres y marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro.




licencia de la edición


	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.


	 







Capítulo 1. Introducción al SEO en Amazon


	 


	¿Es Amazon un buscador? Sí, aunque Amazon es un mercado de comercio electrónico, también se puede utilizar como motor de búsqueda. En muchos casos, los compradores utilizan Amazon para comparar precios y encontrar productos los productos que les interesan. Por su parte, los vendedores usan Amazon a menudo para la investigación de mercado, a la hora de decidir nuevos productos para lanzar. Además, con la introducción de Alexa, los datos de Amazon también se usan para responder consultas de búsqueda por voz. 


	 


	 


	Y por encima de todo esto, Amazon es el escaparate de productos más importante del mundo, y su crecimiento parece no tener techo. Es sin duda una gran oportunidad para todo tipo de emprendedores y comerciantes. Sin embargo, la competencia se ha vuelto cada vez más feroz en el mercado de Amazon. No podemos obviar el hecho de que la competencia en la plataforma es dura y puede ser difícil hacer que nuestros productos sean descubiertos por los compradores.


	 


	 


	Si vendes productos en Amazon, querrás que los clientes los vean en la primera página de resultados del motor de búsqueda para las palabras clave deseadas. La mejor manera de aumentar tus posibilidades de obtener una venta es asegurándote de que tus productos se puedan buscar y encontrar fácilmente en Amazon. Necesitarás usar palabras clave relevantes y optimizar al máximo tus listados de Amazon. Cuando tus productos estén bien optimizados, más compradores podrán encontrar fácilmente tus páginas de Amazon. Lógicamente esto aumenta tus posibilidades de obtener muchas ventas.


	 


	 


	El escenario ideal, claro está, es que lo que vendemos aparezca en las primeras posiciones de los resultados de búsqueda. Pero cuando un cliente busca en Amazon, ¿qué hace que un producto aparezca antes que los otros? ¿Cómo ordena Amazon este ranking? 
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