
  


  [image: BRUNO EDITORE EBOOK]


  
    
  


  ENRICO SIGURTÀ


  GUADAGNARE CON FACEBOOK ADS


  Come Portare Traffico Mirato e Generare Rendite con le Inserzioni Pubblicitarie su Facebook



  
    
  


  Titolo

  “GUADAGNARE CON FACEBOOK ADS”


  Autore

  Enrico Sigurtà


  Editore

  Bruno Editore


  ISBN

  9788861745117


  Sito internet

  www.BrunoEditore.it
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  Introduzione


  Ciao e grazie per aver scelto di investire in questo corso. In queste pagine scoprirai come utilizzare le inserzioni pubblicitarie di Facebook per portare traffico mirato verso il tuo sito Internet e per aumentare i tuoi profitti.


  Da alcuni anni ormai mi occupo di Internet marketing, tanto da aver creato anche il portale Aiuto Affiliati. Ti consiglio di iscriverti al bollettino, perché ti tiene aggiornato settimanalmente con le ultime strategie e gli ultimi articoli scritti sul blog.


  Ho scelto Facebook come piattaforma promozionale perché, a mio avviso, è una delle più efficaci e promettenti piattaforme per generare traffico Web in questo momento. Infatti, fino a pochi anni fa, la piattaforma migliore era Google Adwords. Purtroppo Google, in quest’ultimo periodo, sta sospendendo l’account a decine di migliaia di utenti ogni mese senza un motivo apparente o senza che ci siano infrazioni al regolamento.


  In realtà, per chi ha approfondito un pochino, il motivo non è così strano: Google sta sospendendo tutti coloro che hanno dei budget pubblicitari molto bassi (al di sotto delle decine di migliaia di euro al mese). Questo perché, secondo alcune statistiche da loro stessi pubblicate, chi ha dei budget bassi comporta molti costi a Google. Viceversa, chi investe grandi quantità di denaro in pubblicità su Adwords, comporta costi molto limitati. Per questo Google, adesso e soprattutto per il futuro, è sempre meno conveniente per chi ha una piccola o media attività da promuovere.


  Viceversa Facebook, essendo agli inizi, non ha ancora tutte queste necessità e non rende la vita impossibile agli utenti come invece fa Google. Per questo è uno spazio perfetto per iniziare a generare traffico web mirato verso il tuo sito.


  Inoltre, conoscendo le giuste strategie, ti renderai conto che Facebook è molto più economico e molto più redditizio di Google.


  In queste pagine scoprirai tutto ciò che ti serve per iniziare a generare traffico su Facebook. Tutte queste informazioni nascono dalla mia personale esperienza con Facebook, con il quale ho molte campagne aperte in altrettante nicchie di mercato.


  E, se anche tu come me provieni da Google Adwords, stai bene attento: Facebook è molto diverso. Perciò sappi che le strategie che utilizzavi per Adwords difficilmente funzioneranno con questo sistema pubblicitario.


  Grazie ancora per aver scelto di investire in questo corso e buon lavoro.


  Enrico Sigurtà


  
    

  


  
    
  


  CAPITOLO  1: Come creare la tua prima campagna


  Nota bene: la piattaforma di Facebook è relativamente nuova. Questo significa che i comandi e le schermate potrebbero essere leggermente diversi da quelli che ti mostro in questo corso. I concetti però rimangono gli stessi e rimarranno gli stessi ancora per molto tempo.


  Il primo passo per far pubblicità su Facebook è, ovviamente, creare la tua prima campagna.


  Per prima cosa importante è che tu abbia un profilo su Facebook. Non creare un account fittizio solo per la pubblicità. Utilizza il tuo profilo personale. Le informazioni delle tue inserzioni non verranno mai condivise sulla bacheca e rimarranno sempre private.


  È importante che tu utilizzi il tuo profilo principale perché Facebook, se vede che utilizzi un account fittizio, potrebbe decidere di chiuderti sia il profilo principale sia quello usato per le promozioni. Del resto è contro il loro regolamento creare account multipli. È molto importante che tu rispetti questa loro decisione, come capirai nel corso di questa guida.


  Trovare il link che rimanda alla pubblicità purtroppo non è così facile. Questo perché Facebook ha messo quel link in fondo alla pagina. La pagina però, come ben sai, si aggiorna in automatico con le notizie più vecchie man mano che scorri in basso.
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  SEGRETO n. 1: scorri fino al piè di pagina di Facebook e clicca su “Pubblicità” per creare la tua prima campagna promozionale.


  Se, scorrendo in fondo alla pagina principale non riesci a cliccare sul link, puoi andare su una qualsiasi pagina di un qualsiasi utente e da lì scorrere in fondo. Il link sarà presente anche lì.


  A questo punto verrai rimandato su una pagina con alcune istruzioni. Segui le istruzioni, verrai rimandato alla bacheca degli inserzionisti. Da questo momento in poi, quando vorrai accedere alla bacheca, ti basterà cliccare sul link che troverai nella colonna di sinistra:
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  N.B: nelle immagini di questo corso, le parti oscurate servono a proteggere la mia privacy.


  Prima di creare la tua prima inserzione, potrebbero venirti richiesti alcuni dati. Dati come il numero di carta di credito e il codice fiscale o la Partita IVA. Inserisci questi dati in maniera corretta. Una volta inseriti i dati clicca su “crea un’inserzione”.
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  A questo punto ti verrà richiesto di inserire i dati del tuo primo annuncio promozionale:
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  Il primo dato da inserire è la destinazione dell’annuncio. Puoi creare annunci per le tue fan page, per le applicazioni, per i tuoi gruppi o per dei siti esterni. Come noterai puoi scegliere una sola destinazione dal menù a tendina.


  Se vuoi promuovere una tua fan page, semplicemente scegli la pagina dall’elenco delle pagine. Se viceversa vuoi promuovere un sito esterno a Facebook, devi selezionare “URL esterno”.


  SEGRETO n. 2: per promuovere un sito Internet, nel campo “Destination” seleziona “URL esterno”. Alternativamente, nel menu a tendina, potrai rimandare gli annunci alle tue Fan Page o alle tue Applicazioni.


  Subito dopo la destinazione c’è il campo URL. Questo campo va riempito solo se hai scelto di promuovere un sito esterno, All’interno di questo campo dovrai inserire l’indirizzo del tuo sito Internet. Ricorda che deve sempre iniziare con http://


  Una volta inserita la destinazione della tua inserzione, dovrai scegliere il titolo, il testo e l’immagine dell’annuncio. Ricordati che per il titolo hai solo venticinque caratteri (questo include lettere, numeri, punteggiatura e spazi) mentre per il testo ne hai 135.


  Nel Capitolo 2 ti spiegherò esattamente come scrivere degli annunci vincenti ed efficaci seguendo le linee guida di Facebook. Intanto, per la tua prima campagna, inserisci ciò che ritieni giusto.


  Sotto questi tre campi (titolo, testo e immagine) apparirà in anteprima quello che è l’annuncio finale. Se la tua connessione è particolarmente lenta, ci impiegherà un po’ a farti vedere in anteprima l’annuncio. Viceversa, se la connessione è veloce, vedrai l’anteprima dell’annuncio mentre modifichi i campi.


  SEGRETO n. 3: nei campi titolo, testo e immagine potrai lavorare sulla creazione del tuo annuncio promozionale. Subito sotto vedrai l’anteprima del tuo annuncio in tempo reale.


  A questo punto, inseriti i dati principali, è il momento di scegliere i dati del targeting (dall’inglese targeting, che significa “prendere di mira”, ossia decidere quali persone vedranno il tuo annuncio). Nel capitolo tre approfondirò tantissimo il discorso del target, soprattutto perché è molto diverso da qualsiasi altra piattaforma promozionale presente on-line al giorno d’oggi.
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