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  1. LA TRANSFORMACIÓN DEL NEGOCIO DE LA MÚSICA




  No importa lo que digan: la música está muy viva. De hecho, en la actualidad se consume más música que en ningún otro momento de la historia. En la era digital, los modelos y hábitos de consumo, al igual que los modelos de negocio musical, se han transformado radicalmente. Este nuevo enfoque precisa que el artista se comunique de forma directa y honesta con sus fans, sin intermediarios ni artificios de ningún tipo.




  No es ningún secreto que el presente y el futuro de la música es digital. Los cambios de hábitos de los consumidores y las nuevas tecnologías están desplazando para siempre el formato físico en CD. Hoy en día el formato de la música, la forma en que se vende y es escuchada a través de reproductores de MP3, servicios de streaming de Internet, redes sociales, teléfonos móviles o tablets hace que la música esté en todas partes, siendo más accesible que nunca. Un escenario desconcertante para los viejos modelos discográficos que no han sabido adaptarse a los nuevos tiempos y un nuevo mundo de oportunidades para los artistas independientes.




  Parece evidente que el modelo unidireccional cultivado por la industria musical tradicional ya está totalmente obsoleto. La comunicación bidireccional del creador con sus fans es el núcleo de los nuevos patrones de difusión musical. Conectar con los nuevos aficionados a la música y crear comunidad en torno a los artistas, grupos o bandas es la clave del éxito.




  En nuestros días, las mayores tiendas de música del mundo están en Internet: iTunes, Amazon, Spotify...inmensas plataformas de distribución y venta que ya no están solo al alcance de discográficas y nombres consagrados, sino de cualquier artista que desee dar a conocer su música.




  En definitiva, los nuevos y poderosos canales de distribución de música digital posibilita a los creadores compartir, promocionar y vender su música directamente a los fans.




  2. CÓMO VENDER TU MÚSICA EN SPOTIFY




  Spotify no es sólo un gran catálogo de música en streaming; es una auténtica red social con un gran potencial de marketing, especialmente para el sector musical y los artistas independientes. Los usuarios de Spotify tienen acceso a uno de los mayores catálogos de música disponibles en todo el mundo. Spotify dispone de sencillas aplicaciones disponibles para la práctica totalidad de sistemas operativos y dispositivos móviles que dan acceso a los contenidos musicales.




  Además, Spotify resulta un canal muy útil para promocionar festivales, conciertos o eventos musicales. Es posible crear una cuenta para un concierto o evento de la misma forma que si se tratara de un perfil personal. Una vez creada esta cuenta podremos compartir listas de reproducción relacionadas con el concierto o festival en Facebook y Twitter.




  Spotify resulta también muy interesante como medio de promoción para músicos y bandas, ya que estos pueden enviar su música a la plataforma a través de agregadores musicales autorizados. Con millones de usuarios en todo el mundo, Spotify es una de las mayores tiendas de música existentes donde los músicos independientes pueden promocionar y vender su música.




  Una vez tengas tu trabajo subido a Spotify, puedes compartir tu página de artista o grupo, así como tus listas de reproducción, en tus perfiles de Facebook y Twitter, enriqueciendo al mismo tiempo tus contenidos en dichos canales.




  Pero Spotify es también una importante plataforma de distribución donde cualquier artista puede dar a conocer su música a milllones de usuarios. Además, los creadores que tengan su música disponible en Spotify podrán obtener beneficios económicos. Spotify paga a los artistas independientes setenta céntimos por cada canción vendida, además de un porcentaje de los beneficios generados por la publicidad emitida sobre las reproducciones en streaming.
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