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  ΚΑΤΆΛΟΓΟΣ ΕΛΈΓΧΟΥ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΟΎ ΣΧΕΔΊΟΥ




  ΒΑΣΙΚΈΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΊΕΣ




  •Ονόματα: Σχέδιο ανάπτυξης




  •Χρήσεις: Το επιχειρηματικό σχέδιο επιτρέπει την αξιολόγηση της σκοπιμότητας ενός σχεδίου, λαμβάνοντας υπόψη τα χαρακτηριστικά της αγοράς, και καθορίζει το σχέδιο μάρκετινγκ.




  •Λόγοι για την αποτελεσματικότητά του: Το επιχειρηματικό σχέδιο βοηθά στον προσδιορισμό των ορίων και των προοπτικών ενός επιχειρηματικού σχεδίου, καθώς περιγράφει λεπτομερώς όλα τα σημεία που σχετίζονται με την έναρξη λειτουργίας της επιχείρησης: προϊόν, αγορά, πόροι κ.λπ. Είναι υποχρεωτικό κατά τη σύσταση μιας νέας επιχείρησης και κατά τη λήψη εξωτερικής χρηματοδότησης και συμβάλλει στον καθορισμό της βραχυπρόθεσμης και μεσοπρόθεσμης στρατηγικής και της οικονομικής αποδοτικότητας του σχεδίου, καθώς και των βασικών παραγόντων επιτυχίας. Οι προβλέψεις και οι στρατηγικές που καθορίζονται στο επιχειρηματικό σχέδιο χρησιμοποιούνται στη συνέχεια για την παρακολούθηση της ομαλής λειτουργίας των δραστηριοτήτων της επιχείρησης και, εάν είναι απαραίτητο, για την πραγματοποίηση προσαρμογών προκειμένου να επιτευχθούν όσο το δυνατόν πιο αποτελεσματικά οι στόχοι που είχαν αρχικά τεθεί.




  •Λέξεις-κλειδιά:




  °Χρηματοοικονομικό σχέδιο: σχέδιο που περιγράφει λεπτομερώς τις οικονομικές εισροές και εκροές μιας δομής, συμπεριλαμβανομένων ιδίως των ιστορικών και προβλεπόμενων εκτιμήσεων και των καταστάσεων εσόδων.




  °Αγορά: αυστηρά μιλώντας, όλες οι εταιρείες, οι πελάτες, οι προμηθευτές και άλλοι μεσάζοντες που συμμετέχουν στην ίδια δραστηριότητα- ευρύτερα, περιλαμβάνει τα προϊόντα, τις πρώτες ύλες και τα τρίτα μέρη που αλληλεπιδρούν με την αγορά.




  °Έρευνα αγοράς: ποιοτική και/ή ποσοτική ανάλυση των διαφόρων ενδιαφερόμενων μερών, όπως πελάτες, προμηθευτές, ανταγωνιστές και τάσεις της αγοράς.




  °Μείγμα μάρκετινγκ: ο συνεκτικός συνδυασμός των μεταβλητών της τιμής, του προϊόντος, του τόπου και της προώθησης μιας δραστηριότητας (επικοινωνίας), που απευθύνεται στον καταναλωτή για να τον ενθαρρύνει να αγοράσει.




  °Ανάλυση PESTLE: η μελέτη των μακροοικονομικών παραγόντων (πολιτικοί, οικονομικοί, κοινωνικοπολιτιστικοί, τεχνολογικοί, περιβαλλοντικοί και νομικοί) του περιβάλλοντος που μπορούν να επηρεάσουν την ανάπτυξη μιας επιχείρησης. Η ανάλυση αυτή δεν ασχολείται με τους μικροοικονομικούς περιβαλλοντικούς παράγοντες, οι οποίοι, αν και είναι επίσης εκτός της επιχείρησης, είναι συγκεκριμένοι για τον τομέα δραστηριότητας μιας επιχείρησης.




  °Ανάλυση SWOT: η μελέτη του εσωτερικού και του εξωτερικού περιβάλλοντος που επιτρέπει τον εντοπισμό των δυνατών σημείων, των αδυναμιών, των ευκαιριών και των απειλών που σχετίζονται με μια συγκεκριμένη επιχείρηση.




  ΕΙΣΑΓΩΓΉ




  Η προέλευση του επιχειρηματικού σχεδίου συμπίπτει με την αυξανόμενη επιθυμία να δημιουργηθεί και να εξασφαλιστεί ένας βαθμός σταθερότητας, ιδίως όσον αφορά τη χρηματοδότηση, για ένα νέο εγχείρημα (υλοποίηση ενός σχεδίου, δημιουργία μιας επιχείρησης κ.λπ.). Για να περιγραφεί η μελλοντική κατάσταση ενός επιχειρηματικού σχεδίου, με στόχο την πραγματοποίησή του, απαιτείται ένα επιχειρηματικό σχέδιο. Ιδιαίτερα κατά τη διάρκεια της δεκαετίας του 1970 -μια περίοδος κατά την οποία πολλαπλασιάστηκαν οι κρίσεις και οι διατομεακές αλλαγές (λόγω των πετρελαϊκών κρίσεων και της άφιξης των ηλεκτρονικών υπολογιστών)- το εργαλείο αυτό έγινε απαραίτητο για την αποτελεσματική ίδρυση και λειτουργία μιας επιχείρησης. Επιτρέπει στους χρήστες να προσελκύσουν την προσοχή των υπευθύνων λήψης αποφάσεων, των διευθυντών, των τραπεζιτών κ.λπ. Όλοι αυτοί είναι δυνητικοί ενδιαφερόμενοι που, αν δουν τη δυνατότητα κέρδους, μπορεί να θελήσουν να επενδύσουν στο έργο.




  ΟΡΙΣΜΌΣ ΤΟΥ ΜΟΝΤΈΛΟΥ




  Το επιχειρηματικό σχέδιο παρέχει πληροφορίες στους διαχειριστές, τους μετόχους και τους δυνητικούς δανειστές, παρέχοντας μια επισκόπηση της (νέας) εταιρείας, των μοντέλων ανάπτυξής της, των στρατηγικών επιλογών της και του περιβάλλοντός της. Συγκεκριμένα, το έγγραφο περιγράφει κυρίως
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