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  La storia si ripete da Facebook passando per Instagram fino ad arrivare a TikTok.

  Qualsiasi nuovo social che diventi tendenza in rete attira subito l'occhio attento dei  media,  dei brand e dei cosiddetti influencers.
  Dopo aver appreso tutte le basi su come iniziare a sviluppare un profilo personale o un brand, ho deciso di scrivere questa guida per tutti coloro che vogliono intraprendere i primi passi nel mondo di TikTok.  
  Questa guida ti risulterà molto utile se tu sei interessato a conoscere il mondo di TikTok o se vuoi imparare a registrarti nell'app e capire da dove iniziare e come registrare i tuoi primi video con effetti wow.
  Se sei un micro influencer e cerchi consigli su come migliorare il tuo profilo, su come aumentare i tuoi followers e specialmente come iniziare a fare collaborazioni e monetizzare su TikTok, ebbene si, questa guida è proprio per te.
  Se invece sei un brand alle prime armi o un brand già presente su altri canali social ma non sai da dove cominciare, ho degli ottimi consigli su come iniziare la tua strategia di influencer marketing e adv su TikTok.  
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                     TikTok è un'app scaricabile gratuitamente su mobile.
  Consente agli utenti di guardare clip musicali amatoriali e non solo.  
  Gli utenti possono creare brevi video verticali di lunghezza compresa tra i 15 e i 60 secondi, ma soprattutto di modificare e aggiungere un gran numero di effetti speciali a piacere in modo molto semplice.
  Per rendere il concetto in parole più semplici, possiamo dire che TikTok è una sorta di karaoke visivo, i cui montaggi al limite della fantascienza diventano alla portata di tutti, realizzabili direttamente con pochi tocchi sul proprio cellulare.
  In passato TikTok si chiamava Musically, una piattaforma che permetteva a tutti di cantare in playback le proprie canzoni preferite ed essere visti e valutati da altri utenti.
  Curiosa storia di un’azienda che, nonostante le difficoltà è riuscita ad ottenere dei risultati strepitosi.
  La storia è quella di due aziende che si intrecciano (Musical.ly Inc. e ByteDance), che danno inizio ad un nuovo rivoluzionario social chiamato TikTok.
  In Cina è conosciuto come Douyin, social network cinese lanciato nel 2016 e sviluppato attualmente da ByteDance.
  É la start up per ora più preziosa al mondo (75 miliardi di dollari), con finanziatori come SoftBank, KKR, General Atlantic e Sequoia Capital.
  TikTok, è stata scaricata 1,2 miliardi di volte (105 milioni in USA) ed oltre (3,2 milioni in Italia).
  Nel 2018 è cresciuta oltre il 270% rispetto all'anno precedente.
  MUSICAL.LY INC. invece è una società fondata in Cina nel 2014 da Alex Zhu e Luyu Yang.
  In precedenza i due avevano creato un’altra piattaforma con scopi educativi, ma che purtroppo non ebbe successo.
  Così decisero di puntare su un pubblico adolescente e ad agosto 2014 lanciarono la prima versione di Musical.ly.
  Musical.ly allora era una piattaforma che univa video e musica all'interno di un social network.
  Il 24 Luglio 2016 aprirono live.ly una piattaforma per lo streaming video in diretta.  
  Alla fine del 2017, Musical.ly venne acquistata da ByteDance per 750 milioni di euro.
  Nel 2018 ByteDance, unisce la sua app con Musical.ly attraverso un aggiornamento, al fine di poter aumentare il numero di utenti.
  Ma andiamo un po’ a vedere la storia del Fondatore Zhang Yiming.
  Zhang Yiming è un imprenditore cinese cresciuto in una famiglia relativamente benestante nella città meridionale di Longyan.
  Dopo aver studiato ingegneria presso l’Università di Nankai, iniziò a lavorare su un portale di viaggi e nel 2009 Fondò “99fang.com” un portale di servizi immobiliari.
  Quello stesso anno l’Iphone divenne disponibile in Cina.
  Lui, appassionato di tecnologia, fu molto eccitato da questo strumento e presto si rese conto che il suo portale 99fang.com non era il prodotto del futuro.
  Quando gli fu chiesto fin dove volesse arrivare con ByteDance, rispose:  
  “Perché porre un limite a ciò che otterremo?”
  Nel 2014, in visita a Silicon Valley, presso gli uffici di Facebook, Tesla e Airbnb, notò come l’influenza tecnologica cinese stava crescendo notevolmente anche negli Stati Uniti. Dopo il suo ritorno a Pechino scrisse un post sul suo blog intitolato “L’età d’oro delle compagnie tecnologiche cinesi sta arrivando”.
  Nel 2012 assunse un nuovo CEO in modo da potersi dedicare ad altro e decise di avviare una nuova startup: si trattava appunto di ByteDance.
  Si rese conto che le persone, grazie agli smartphone e alle app, trascorrevano molto tempo su internet, fornendo una quantità impressionante di dati che le aziende potevano sfruttare.
  Ma il suo team non aveva ancora le conoscenze per fare un algoritmo in grado di personalizzare gli annunci pubblicitari.
  Tuttavia Zhang non si perse d’animo e iniziò a studiare, studiare e studiare.
  Arrivò ad uno scienziato che scrisse un libro su come fare un algoritmo da soli e lo reclutò nella sua squadra.
  Nei mesi successivi Zhang lanciò 3 app con il suo algoritmo.
  Quella che spiccò maggiormente fu “Toutiao” (titolo), piattaforma di informazione che forniva agli utenti un mix di video e notizie su celebrità o avvenimenti nelle città rurali.   
  Nel 2014 però venne accusato di violazione del copyright, perché i suoi contenuti venivano presi da altri siti cinesi.
  Zhang rispose che i metodi tradizionali sarebbero presto stati sostituiti da quelli moderni e che era compito delle aziende adeguarsi.
  Alla fine i siti di notizie cinesi iniziarono a collaborare con ByteDance.
   


 SUCCESSO GLOBALE? Si..
  Nel 2013 Toutiao aveva meno di 2 milioni di utenti attivi al giorno, ma il signor Zhang voleva supera di gran lunga i 10 milioni.
  Cosi decise che il suo portale doveva espandersi in tutto il mondo.
  Insieme a Cao Yi andò in India a Delhi, Mumbai e Bangalore.
  Notò come gli smartphone e pacchetti 3G stavano arrivando a prezzi accessibili, così investi nell’app indiana di notizie Dailuhunt.
  Successivamente, vide un opportunità in Musical.ly, un’app cinese che permetteva di creare brevi video sincronizzando le labbra e ballando canzoni, molto popolare tra i bambini e gli adolescenti americani. Così creò in Cina “Douyin”, piattaforma che usava l’intelligenza artificiale per fornire a ciascun utente un flusso di video personalizzato.
  Nel 2017 ByteDance lancia TikTok come versione estera di Douyin.
  Ma ben presto si scontrò con Musical.ly, che gli causò un rallentamento della crescita.
  Alla fine del 2017 decise di comprare l’app per circa 800 milioni di dollari, acquisendo anche i suoi circa 55 milioni di utenti attivi mensili negli Stati Uniti e in Europa. Diventò presto l’app più scaricata negli U.S.A. Per accelerare la crescita di TikTok, portò i grandi influencer di Facebook e Instagram ad usare la sua piattaforma con mosse di marketing molto aggressive.
 
  Attualmente TikTok è la startup più preziosa al mondo con oltre 77 miliardi di dollari.
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  TikTok è un’app che mette a disposizione un’ampia gamma di strumenti di editing, con una matrice, filtri, effetti e una libreria musicale dalla quale attingere per condividere le vostre passioni ed esprimervi creativamente personalizzando i propri contenuti. 



  
  Gli utenti sono incoraggiati a relazionarsi gli uni con gli altri attraverso video risposta, sfide o duetti.

  Come per gli altri social network, anche TikTok ha le sue star, con milioni di followers.
  Parallelamente alla crescita della popolarità sono aumentati anche i tipi di video che possono essere condivisi.
  Oltre ai video di sincronizzazione labiale su TikTok si possono aggiungere effetti (come il cambio abito, molto in voga tra gli influencers e non), creare musical, ballare, recitare, fare duetti, presentazioni di prodotti, yoga e tanti altri video.  
  C'è  da premettere che, tutt'oggi, ancora è un mercato da esplorare che cresce giorno dopo giorno.  
  Uno dei punti di forza è che i video fatti su TikTok possono essere salvati sul telefono e condivisi su altri social, come Instagram, sia come post che come stories. 

In questo modo si potrà raggiungere altri utenti non iscritti a TikTok.
  C'è da dire che, come molti utenti di Youtube, ci sono tanti iscritti passivi che cercano solo contenuti da guardare per trascorrere un piacevole quarto d’ora. 

Gli utenti infatti hanno la possibilità di vedere dei contenuti senza dover seguire un profilo in particolare, possono semplicemente aprire l’app e vedere cosa offre la pagina principale, riproducendo i video che potrebbero interessarli o divertirli.
  Hanno la facoltà, inoltre, di cercare un argomento specifico attraverso l'uso degli hashtag.
  L’app è attualmente disponibile in 34 lingue e conta oltre 150 milioni di utenti attivi.
  Vorrei quindi rispondere alla domanda che ho messo ad inizio capitolo.  
  "Perché iscriversi a TikTok?"
  Semplicemente perché TikTok, piace perché stimola il talento e la creatività.  
  Ed è perfetta per chi è stufo dei soliti social e cerca un intrattenimento puro, diverso da quest'ultimi.
  Il fatto che TikTok conti già centinaia di milioni di iscritti, dà la possibilità di diventare molto popolari, di costruirsi un seguito di milioni di followers e di iniziare a monetizzare grazie alla propria creatività.
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  L'app, essendo particolarmente popolare tra i giovanissimi ha già suscitato qualche polemica in merito alla privacy e alla sua violazione.

  Infatti, all'inizio del 2019 si è trovata in acque burrascose per violazioni della legge sulla privacy dei minori.
  Come risposta, TikTok ha aumentato le misure di sicurezza e lanciato campagne di online security, collaborando di recente con Internet Matters.
  A generare, tra le altre cose, qualche problema è stato il limite minimo di età richiesto per l’iscrizione.
  Formalmente è di 13 anni, ma il minimo di età è stato facilmente aggirato dagli stessi utenti semplicemente dichiarando una data di nascita non veritiera al momento dell’iscrizione.
  Così a Febbraio 2019 TikTok è stata multata per 5,7 milioni di dollari con l’accusa di aver raccolto informazioni personali sui minori.
  Negli Stati Uniti il COPPA (Children’s Online Privacy Protection Act) parla chiaro: per gli utenti che hanno un’età inferiore ai 13 anni è necessaria la richiesta di consenso da parte dei genitori per il trattamento dei dati personali.
  Personalmente, la ritengo una richiesta più che giusta!
  Di fatto, TikTok era presumibilmente a conoscenza del fatto che molti ragazzini stessero usando l’app, ma non ha cercato l’autorizzazione genitoriale prima di raccogliere nomi, indirizzi email e altri dati sensibili.
  Inoltre, gli account degli iscritti erano pubblici di default, il che significava che il profilo di un teenager poteva essere visto da sconosciuti.
  Pur modificando le impostazioni predefinite in modo che solo gli autorizzati potessero accedere all'account, rimanevano pubbliche le immagini di profilo e le biografie.
  L’app non solo ha pagato la sanzione monetaria, ma dopo l’incidente sembra essersi impegnata per rispettare la privacy dei propri utenti (così si legge nella nota di risposta di TikTok alla FTC).
  Inoltre, ha inserito una sezione dedicata al tema della sicurezza nel proprio sito dove vengono caricati periodicamente post con consigli per tenere sotto controllo la propria esperienza sull’app.
  Attenti a non lasciarvi influenzare dai vostri idoli poiché quest'ultimi, in accordo con determinati brand, potrebbero sfruttare la vostra ingenuità per influenzarvi ad acquistare un prodotto più o meno costoso  spacciandovelo come prima necessità.
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                     Prima di vedere nel dettaglio come iscriversi a TikTok, precisiamo che tutto ciò che era su Musical.ly oggi è su TikTok, ragion per cui chi si era iscritto all’app prima del re branding (cambiamento dell'app) può continuare ad accedere a TikTok con lo stesso account.
  Fatta questa premessa, vediamo ora come iniziare.
  La prima cosa da fare è quella di scaricare l’app sul vostro telefono.
  TikTok è disponibile gratuitamente su App Store e Google Play Store ed è rappresentata dall’icona di una nota musicale con colori neon su sfondo nero.
  Una volta installata l’app basta aprirla per vedere subito i video in riproduzione caricati dagli altri utenti, cosa molto utile ed intelligente per far fare un idea a tutti i nuovi visitatori o a tutti i nuovi utenti.
  Nella sezione home si può scegliere tra “Seguiti” e quelli consigliati “per te”.  
  Non potrete però fare nessun tipo di azione in quei video finché non avrete creato il vostro account.
  Chiusa questa piccola parentesi dedichiamoci a come registrare il vostro account su TikTok.  
  Avrete a disposizione due modi :
 
  	 	Il 	primo è tramite i vostri canali social (Instagram, Twitter, 	Facebook ecc)

  	 	Il 	secondo è tramite una vostra email e numero di telefono


   


 Scegliete un username  
  (possibilmente nome e cognome) facile da ricordare e da trovare, oppure inerente alla vostra nicchia esempio @alessiomattarese o @AlessioFood.
  Ricordatevi, potrete usare un'email ed un numero di telefono esclusivamente per ogni profilo creato.
  Una volta entrati nel vostro account non vi resta che convalidare la vostra email ed il vostro numero di telefono.
  Inserite la vostra foto profilo o un video profilo di durata massima 6 secondi ed  inserite una descrizione di voi e di quello che fate.  
  Quest'ultimo passaggio è fondamentale se volete avere più possibilità di creare feeling con gli altri utenti.  
  Se gli altri utenti sanno di voi e dei vostri interessi, avrete un profilo più interessante e più condivisibile.
  Vi consiglio di collegare il vostro account di TikTok ai vostri social ufficiali Instagram & Youtube, cosa molto importante per spostare il traffico generato su TikTok.  
  Ultimo step che vi consiglio di fare è quello di passare il vostro profilo ad account pro, poiché la dashboard di analisi rivela approfondimenti sul tuo pubblico generale e sulle prestazioni dei contenuti da te pubblicati.
   


 Passare a un account Pro è molto semplice:
   



  	 	Inizia 	andando nelle impostazioni del tuo profilo e clicca sull'opzione 	
"gestisci il mio account";

  	 	Nella 	schermata successiva, tocca 
"Passa ad account Pro";

  	 	Successivamente, 	ti viene richiesto di selezionare una categoria in evidenza per il 	tuo account. Le categorie includono figure pubbliche, blog 	personali, istruzione, media, intrattenimento e altro ancora;

  	 	L'ultimo 	passo è quello di inserire nuovamente il numero di telefono che 	potresti aver già convalidato in precedenza. Reinserisci il codice 	che hai ricevuto via SMS. Dopo aver configurato il tuo account Pro, 	torna al menu Impostazioni e ora vedrai l’opzione Analitica, fai 	un click e dai un’occhiata;


   


 L'analitica TikTok inizierà a registrare i dati dopo il passaggio all'account Pro.  
  La dashboard non mostrerà alcun dato storico prima dei 7 giorni successivi all'attivazione dell'account Pro.  
  Infatti, dopo 7 giorni, la tua dashboard avrà  generato dati sufficienti per iniziare a visualizzare gli approfondimenti.  
  Durante questo periodo, cerca di pubblicare il maggior numero possibile di contenuti, in modo da poter recuperare più dati possibili.
  Come per tutte le analisi, questi dati diventeranno sempre più precisi nel tempo man mano che pubblicherai contenuti.  
  Se sei poco pratico e ti stai chiedendo cosa fartene di questi dati, non ti preoccupare, te lo spiegherò.  
  I dati raccolti sono preziosissimi per il futuro perché se ad esempio un brand ti chiedesse di iniziare con te un rapporto di partnership (cioè una collaborazione), quei dati raccolti sono fondamentali.  
 
  Ricordati, le tue insight sono essenziali per i brand presenti su TikTok poiché hanno bisogno di questi dati per capire se il tuo profilo coincide con la loro strategia.
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