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Introdução

Você está procurando um negócio online que possa começar hoje? Nesse caso, o marketing de afiliados é para você. Este método de ganhar dinheiro através da Internet existe há mais de duas décadas e as pessoas ainda usam hoje o mesmo modelo que usavam há 20 anos atrás. 

Este livro ensinará tudo o que você precisa saber sobre marketing de afiliados. Como tudo começou e evoluiu para se tornar a indústria multibilionária que é hoje. 

Neste livro, discutiremos como você pode obter uma fatia desse mercado. Você vai aprender como pode começar com este negócio e construir seus ativos a partir do zero. Também será ensinado como desenvolver conteúdo e direcionar grandes quantidades de tráfego para eles por meio de métodos orgânicos (gratuitos) e pagos. 

Por fim, falaremos sobre as diferentes estratégias de como você pode se tornar bem sucedido como um profissional de marketing na Internet e a forma para ganhar muito dinheiro com o Marketing de Afiliados. Com a ajuda deste livro, você estará no seu caminho para ganhar uma renda mensal de seis dígitos. 

Comece a construir seu império de marketing de afiliados hoje!

Inspiração #1

"Não há segredos para o sucesso. É o resultado da preparação, do trabalho árduo e da aprendizagem vindo do fracasso."

Colin Powell
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O que é Marketing de Afiliado?

Marketing de afiliado se refere a programas que visam vender mais produtos para uma empresa por meio de parcerias com vendedores online terceirizados chamados afiliados ou editores. Ao contrário da Publicidade Contextual tradicional, os programas de marketing de afiliados permitem que os editores de conteúdo se conectem diretamente com os anunciantes. 

Uma campanha de marketing de afiliados de sucesso pode levar a uma renda maior para os afiliados se comparado a publicidades com anúncios contextuais de serviços, como o Google AdSense. Do ponto de vista do anunciante, o marketing de afiliados é uma maneira eficiente de promover seus produtos porque o sistema de recompensa é baseado na produtividade desse afiliado. O anunciante só precisa pagar se o afiliado efetuar com sucesso uma venda. 

A história do Marketing de Afiliados

O modelo de negócios de marketing de afiliados não é novo. Iniciou um pouco depois de as primeiras empresas começarem a ofertar seus produtos e serviços na web. O sistema de comissões de marketing de afiliados foi possivelmente inspirado no sistema de pagamento de comissões de vendedores que já existiam fora do ambiente da internet. Nesse ambiente, os vendedores são pagos por meio de comissão ou de uma porcentagem do montante do pagamento pelo tempo mais longo. Em particular, é um modelo de vendas comum nas indústrias de cosméticos, artigos para o lar e nas indústrias automobilística e farmacêutica. 

A primeira transição registrada desse modelo de negócios para o mundo online aconteceu em 1994. Era um negócio de venda de flores chamado PC Flowers and Gifts. Seu fundador, William J. Tobin, projetou e patenteou o uso do compartilhamento de receita e rastreamento das atividades do visitante. A primeira rede de afiliados foi a Prodigy Network, um serviço de assinatura de propriedade da IBM que oferecia serviços online como acesso a notícias, jogos, pesquisas e muito mais. Os assinantes tinham a oportunidade de ganhar comissão por facilitar uma venda dos produtos da PC Flowers and Gifts para outros membros da rede. 

Em 1996, a Amazon lançou o que agora chamamos de associados da Amazon. Na época, a Amazon se concentrou em vender livros físicos. Um proprietário de site pode postar um anúncio de banner ou um link que leva diretamente à página do produto de um livro específico. A comissão é paga se o visitante que usou o link comprar o livro. 

Nos anos seguintes, muitos outros esquemas de marketing de afiliados foram lançados, mas o dos Associados da Amazon se tornou o mais popular entre eles. Desde então, a popularidade desse mercado como um método de monetização de sites aumentou. Em 2006, por exemplo, as vendas geradas pelo marketing de afiliados no Reino Unido totalizaram US$ 2,92 bilhões. 

A popularidade do marketing de afiliados aumentou ainda mais quando mais e mais pessoas começaram a se envolver na criação de conteúdo online. No início dos anos 2000, os tipos de conteúdo da Web 2.0 se tornaram cada vez mais populares online. As pessoas recorriam a blogs e a fóruns para obterem respostas quando tinham problemas. Alguns desses blogs e fóruns monetizavam suas propriedades online usando programas de marketing de afiliados. Ao colocar os produtos afiliados como uma solução para os problemas das pessoas, eram capazes de ganhar com o conteúdo que postavam em seus sites. 

Por volta de 2011, o Google limpou suas páginas de resultados do mecanismo de pesquisa com o que é comumente chamado de atualização Panda. Esta atualização no algoritmo de pesquisa penalizou sites com conteúdo ruim. Isso ocorreu principalmente pelo fato de que muitos proprietários de sites tentavam burlar o processo de classificação nas páginas de resultados de pesquisa do Google. Este processo é chamado de Otimização de Mecanismo de Busca ou, a sigla em inglês, SEO (Search Engine Optimization). 

Ao fazer práticas desaprovadas pelo Google, os proprietários dos sites, que dificilmente tinham algum conteúdo útil, conseguiam chegar ao topo das páginas de resultados de pesquisa. Práticas como preencher uma página da web com palavras chave ou criar milhares de links falsos que apontavam para sites permitiram que houvesse um aumento de páginas de spam nos rankings. A maioria dessas páginas foram monetizadas por links e banners de afiliados. Com o Google reprimindo páginas como essas, os dias das estratégias de otimização de página de forma rápida, mas questionável, da maioria dos profissionais de marketing afiliados chegava ao fim.

Após as atualizações do Google Panda, os sites que forneciam conteúdo útil e envolvente conseguiam preencher as principais posições das páginas de resultados de pesquisa. Por isso, sites com excelente conteúdo obtinham as vendas de marketing de afiliados. 

Nos anos seguintes, os profissionais desse mercado viram o surgimento das redes sociais. Juntamente smartphones e outros dispositivos móveis substituíram os computadores pessoais como as principais ferramentas para acessar a internet. Com essas mudanças, as estratégias de marketing de afiliados também evoluíram. A internet tornou-se uma verdadeira experiência multimídia. O conteúdo do texto não mais a governava e, em vez disso, vídeos e imagens dominavam as telas dos usuários. 

Isso deu lugar a uma nova leva de profissionais do marketing de afiliados. Alguns nem sequer possuem um site, apenas usam suas páginas do Facebook, os canais do YouTube e as contas do Instagram para gerar vendas. Atualmente, as pessoas não passam mais horas navegando na web e, ao invés disso, restringem-se a um ou dois aplicativos, totalmente envolvidas em seu conteúdo. Este é o estado atual do marketing de afiliados. As velhas maneiras de ter sucesso neste negócio ainda têm algum valor, ainda se pode ganhar ao postar conteúdo útil em seu site. No entanto, caso haja o desejo de melhores resultados, também é necessário dominar as redes sociais. 

O modelo de negócios de marketing de afiliados

Como discutido, o marketing de afiliados é um modelo de negócios de compartilhamento de receita projetado para aumentar as vendas de um determinado produto ou serviço. Antes de falarmos sobre como se pode participar deste modelo de negócios, vamos primeiro discutir os diferentes atores.

O Anunciante

Para entender o marketing de afiliados é preciso entender as três partes envolvidas nesse tipo de programa de marketing. A primeira é o anunciante ou o negócio que quer promover seus próprios produtos ou serviços. Eles configuram seu próprio programa de marketing de afiliados ou se inscrevem em uma rede de afiliados que gerencia o programa para eles. O objetivo do anunciante é simplesmente vender mais produtos e alcançar novos mercados através da internet. Na maioria das vezes, criam esse tipo de programa porque querem alcançar mercados online que normalmente não conseguem alcançar por meio da publicidade online tradicional. 

O marketing de afiliados também tem outros benefícios para a presença online do anunciante. Ao configurar este programa, mais criadores de conteúdo falarão sobre seus produtos. Alguns desses criadores de conteúdo têm milhares de seguidores e cada um será exposto aos produtos. Mesmo que não comprem agora, ainda se familiarizarão com o produto promovido. Eles podem optar por procurar o produto no futuro sem passar pelo canal de marketing de afiliados. 

Os anunciantes devem fornecer as ferramentas necessárias para os afiliados. Por exemplo, eles podem fornecer materiais de marketing que os afiliados usarão para promover seus produtos. Também devem fornecer a plataforma para facilitar a participação do afiliado no programa. A maioria dos programas de afiliados vem com uma conta no site de marketing de afiliados o qual serve como fonte de todas as ferramentas fornecidas pelo anunciante. Ele também vem com um painel onde o afiliado pode controlar seu desempenho. 

Os consumidores

A próxima parte no modelo de negócios de marketing de afiliados são os consumidores. São as pessoas que compram os produtos do anunciante. Os anunciantes querem que os tipos certos de consumidores vejam seus materiais de marketing. Se gostam do produto ou serviço, podem clicar no link fornecido com o material de marketing e iniciar o processo de compra. 

A internet está cheia de pessoas que podem se tornar consumidores. No entanto, os melhores tipos de consumidores são aqueles que estão dispostos e capazes de comprar os produtos do anunciante. Um consumidor disposto está interessado no produto ou serviço. Ele ou ela tem um motivo pessoal para querer ou precisar do produto. Um consumidor é capaz de comprar o produto se puder concluir o processo de compra. Primeiramente, o consumidor precisa ter o conhecimento técnico para concluir uma compra online e também deve ter fundos suficientes para pagar pelo produto ou serviço oferecido. 

O afiliado

A última parte é o afiliado. São as pessoas que postam os materiais de marketing dos anunciantes para que os consumidores possam visualizá-los. Os programas de afiliados geralmente exigem que seus afiliados tenham um ativo online que possam usar para atrair a atenção dos consumidores. A maioria desses programas exige que se tenha um site para promover seus produtos ou serviços. Embora um site geralmente seja necessário ao se inscrever, o afiliado não se limita a promover os materiais de marketing do anunciante. Dependendo das diretrizes do programa de afiliados, ele pode usar publicidade contextual, redes sociais e outros meios para chamar a atenção para a oferta. 

Se você quiser ganhar dinheiro nesse mercado, a melhor maneira é se tornar um afiliado e gerar leads (possíveis clientes) para os sites de seus anunciantes. Isso significa que é preciso atrair pessoas que provavelmente comprarão os produtos e incentivá-los a ir ao site do anunciante e fazer uma compra. 

Essa parte, contudo, é mais fácil falar do que fazer. Embora bilhões de pessoas usem a internet todos os dias, é impossível alcançar a maioria delas. Uma grande parte da população online não fala sua língua. Entre os falantes, apenas uma pequena porcentagem está interessada nos tópicos discutidos em seu blog, seus vídeos ou seus podcasts. Mesmo entre as pessoas que estão interessadas, apenas uma pequena porcentagem tem a intenção de compra. A maioria ainda prefere comprar coisas através de lojas físicas se estiverem disponíveis. Muitos daqueles que habitualmente compram coisas online têm suas lojas online preferidas e apenas compram de fontes populares, como a Amazon. 

Os afiliados mais bem sucedidos ganham de forma consistente, estabelecendo-se como autoridades em seus campos escolhidos. Você também pode seguir este caminho. A maioria dessas pessoas já são especialistas em suas áreas e só usam o marketing online como fonte de renda extra. Se você deseja criar conteúdo relacionado ao seu trabalho, por exemplo, você pode se identificar como um especialista. Um treinador em uma academia, por exemplo, pode criar um site onde coloca conteúdos que os frequentadores da academia podem fazer quando não puderem ir às aulas. No processo, pode-se promover produtos relacionados a esse mercado e que os visitantes podem fazer uso. Por ser especialista em seu campo, os visitantes provavelmente seguirão seu conselho. 

Pode-se adotar a mesma abordagem iniciando com base no que você faz para viver ou em um hobby. Ao fazer isso, você pode se estabelecer como um especialista no campo e, com isso, também será mais fácil encontrar os primeiros seguidores. Você pode incentivar as pessoas que conhece em seu trabalho a visitar seu site. Além disso, pode-se fornecer conselhos gratuitos para manter os visitantes. No processo, pode-se monetizar o site sugerindo produtos e serviços que se usa através de links de afiliados, assim direcionando seus visitantes. 

Um carpinteiro, por exemplo, poderia fornecer aulas gratuitas de carpintaria em seu site e em suas redes sociais. Juntamente poderia fornecer links de afiliado da Amazon para as páginas de produtos das ferramentas e outros produtos que usa em suas aulas de carpintaria. 

Para se estabelecer como um especialista, é preciso fornecer evidências aos visitantes do site. Por exemplo, criar uma página falando sobre você e suas realizações. Também se pode fornecer fotos trabalhando para mostrar às pessoas que você é quem diz ser. 

Embora seja mais fácil convencer as pessoas a comprar os produtos se for um especialista, existem outras abordagens para se tornar uma fonte confiável. Por exemplo, é possível se tornar um afiliado de sucesso mesmo sendo apenas um iniciante. Em vez de fornecer conselhos com base na experiência pessoal, pode-se também dar esses conselhos à medida que se aprende um novo tópico. Um carpinteiro iniciante, por exemplo, poderia mostrar às pessoas sua jornada para aprender a se tornar um especialista. No processo, poderia compartilhar as lições que aprendeu junto com as ferramentas que usa para aprender. 

Muitas pessoas que vão à internet são iniciantes e querem aprender algo. É raro ver um site gratuito que ensina tudo o que se precisa saber para aprender uma habilidade. A maioria ensina habilidades específicas, mas tende a ser pago e, muitas vezes, exige um preço elevado. É possível oferecer ao público uma versão gratuita desses sites. Ao invés de cobrar as pessoas pelas informações, pode-se ganhar com a receita vinda das afiliações. 
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Consulte o Apêndice A para obter as respostas deste questionário

	Como se chama os programas baseados em produtividade que fazem parceria com vendedores online para incentivar a venda de produtos e serviços?






A)  Marketing contextual

B)  Marketing de Afiliado

C)  Marketing de custo por clique

D)  Marketing de busca






	Como se chama os vendedores terceirizados que promovem aos consumidores os produtos que são afiliados?
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