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  Über den Autor




  Tobias Knoof ist Gründer des beliebten Marketing- Magazins Digitale-Infoprodukte.de und ausgewiesener Traffic-Experte im Internet. Das Magazin zählte innerhalb von 2 Jahren nach der Domainregistrierung zu den 1.000 trafficstärksten Websites in Deutschland. Der Fokus des Magazins liegt auf den Themen “Erstellung, Vertrieb und Verkauf digitaler Informationsprodukte”.




  Tobias war Traffic Marketing-Manager bei Yopi.de, einem der größten Preisvergleichsportale im Internet und ist Herausgeber des ersten Traffic-Masterkurses im deutschsprachigen Raum, dem TrafficPrisma.




  Neben seiner Autoren-, Seminar- und Coachingtätigkeit beschäftigt sich der Autor intensiv mit NLP, Motivation und anderen persönlichkeitsfördernden Methoden, wodurch er sich autodidaktisch ein breites Wissen in den Bereichen Psychologie, Marketing, Werbetexten und Branding aufgebaut hat. Den Großteil seiner Zeit widmet er dem Aufbau und der Entwicklung der digitalen Verlagslandschaft und Informationsbranche in Deutschland.




  Der Autor gilt als Vorreiter und Vordenker im Bereich digitaler Informationsprodukte und wird regelmäßig zu Interviews, Kongressen und Meetings geladen.




  Tobias arbeitet und lebt am traumhaften Schwielowsee bei Potsdam und besucht regelmäßig Freunde und Kollegen in anderen Städten und Ländern. In seinen freien Stunden widmet er sich mit Vorliebe der Fotografie, dem Lernen von Fremdsprachen, Salsa sowie dem Studium der Naturwissenschaften und des menschlichen Geistes.




  Am Anfang war das (Vor)Wort...




  Liebe Leserin, liebe Leser! Auch wenn jetzt Ihr Pulsschlag möglicherweise schon “über normal” pocht. Weil Sie es nicht erwarten können, die tiefgreifenden Erkenntnisse aus den 28 psychologischen Effekten zu studieren.




  Entschleunigen Sie... Jetzt! Nur für einen kurzen Moment. Bitte! Und atmen Sie tief durch! Ich tue es auch... Denn das, was Sie in den Händen halten, ist die Quintessenz des Kenntnisstandes der heutigen Verkaufspsychologie, der Gesprächshypnose und des Brandings. Sozusagen ein Blick hinter die Kulissen des menschlichen Geistes!




  Als mir Tobias das erste mal davon erzählte, was er genau veröffentlichen wollte, sagte ich ihm: „Nein, Tobias! Nicht diese Informationen... Bitte nicht! Alles andere kannst du veröffentlichen, aber nicht das! Das ist einfach zu mächtig, das ist kein Spielzeug mehr... und was ist, wenn es in falsche Hände gerät?“




  Wir diskutierten hitzig darüber, wie machtvoll, suggestiv und tiefenwirksam die hypnotischen Sprachmuster bei unseren eigenen Texten wirken. Und welchen geradezu magischen Einfluss diese auf die inneren Welten eines Menschen haben können. Doch Tobias lies sich nicht beirren... er wollte es im besten Sinne ethisch und moralisch aufbereiten und die teils spektakulären Phänomene nur ausgesuchten Kunden zur Verfügung stellen.




  Und so sitze ich nun hier... gedankenversunken... und schreibe das Vorwort für den Nachfolger des TrafficPrisma und zweiten Teil der Digitale-Infoprodukte.de-Triologie! Es kommt nicht oft vor, dass man für einen der besten Marketer im deutschsprachigen Raum ein Vorwort schreiben soll. Und unter uns, mir ist bislang so etwas überhaupt noch nicht passiert. Deshalb bin ich mir... nicht ganz ohne Stolz... der Ehre voll bewusst!




  Und doch soll es kein übliches “Blabla” werden, kein Loblied auf einen Masterkurs namens HypnoticMind und auch keine Selbst-Beweihräucherungs-Party. Das ist aber auch gar nicht notwendig, denn... “HypnoticMind hat wahrlich die Kraft eines Donnerschlags und dabei die Sanftheit einer Liebesgeschichte!“ Wie Tobias immer sagt. Soviel vorweg...




  Doch auch ich muss Luft holen... Luft holen für das, was da kommt... und für die Möglichkeiten, die der Masterkurs seinen Anwendern bietet. Ich weiß schon jetzt, dass Sie beispielsweise den Galatea-Effekt lieben werden, weil er Sie in Ihrem persönlichen Erfolgsdenken bestätigt. Jeder erfolgreiche Mensch wendet diesen Effekt bewusst oder unbewusst an. Es geht um die sich selbst erfüllende Prophezeiung sowie um die Selbstverwirklichung... oder anders ausgedrückt: um die eigene Selbstwirksamkeitserwartung! Der Galatea-Effekt hat auch damit zu tun, weshalb Sie sich für HypnoticMind entschieden haben. Und er ist mitverantwortlich dafür, dass Sie gerade diese Zeilen hier lesen. Das heißt: In HypnoticMind erfahren Sie, warum Sie HypnoticMind gekauft haben... und das hat Konsequenzen!




  Ich sehe HypnoticMind jedoch nicht nur als Anleitung, um bessere Texte zu schreiben, damit Sie Ihr Branding weiter aufbauen und Ihre Kunden zu begeisterten Fans und frenetischen Botschaftern Ihrer Marke machen. Der Masterkurs ist vielmehr ein Fahrplan darüber, wie Sie Ihre Geschäfte grundsätzlich besser monetarisieren. Es geht um die Psychologie des Verkaufens, nicht mehr und nicht weniger! Und genau diese Psychologie können Sie in Zukunft in alle Ihre Werbe-, Promotion-, Marketing- und Kommunikationsstrategien einfließen lassen... um das zu erzielen, was sich wahrscheinlich jeder Unternehmer wünscht: Herausragende Ergebnisse!




  HypnoticMind ist eine Macht! Die Prinzipien darin arbeiten nicht mit Druck sondern mit Sog. Deshalb weiß ich auch, dass Ihre Texte ab sofort besser konvertieren, sobald Sie die beschriebenen Techniken konsequent einsetzen. Sie können nicht fehlen, es ist unmöglich, da es sich um universelle menschliche Phänomene handelt. Mit universell meine ich jedoch in keinem Fall, dass die beschriebenen Effekte „allgemein“ zu verstehen sind. Im Gegenteil, sie sind hoch spezifisch! Es geht vielmehr um die unveränderliche Tatsache, dass sich bestimmte menschliche Verhaltens- und Handlungsmuster über Generationen entwickelt haben. Und diese auch noch in hundert Jahren und darüber hinaus bestehen werden.




  Als professioneller Verkaufstexter mit fast 30 Jahren Verkaufserfahrung habe ich alle Höhen und Tiefen deutscher Werbetexte gesehen... gesehen, gelesen und daraus gelernt. Und ich bin weit in die Phänomenologie des menschlichen Geistes vorgedrungen. Ich habe HypnoticMind und ganz besonders die 28 Effekte daher sehr kritisch unter die Lupe genommen. Doch wenn ich nur einen Satz für die Beschreibung zur Verfügung hätte, dann würde ich es so ausdrücken:




  „ HypnoticMind ist in seiner Art einzigartig und steckt voller Geheimnisse, die Sie entdecken werden... voller Tiefsinnigkeit, die es gilt auszuloten... und voller Erhabenheit durch die Macht hypnotischer Sprachmuster!“




  Es gibt im deutschsprachigen Raum und wahrscheinlich in ganz Europa nichts Vergleichbares! Den immer freundlichen und kompetenten Support von Tobias und seinem sympathischen Team inbegriffen. Auch wenn Sie plötzlich merken, dass Texten nicht so Ihr Ding ist, so wird Ihnen HypnoticMind mit Sicherheit wertvolle Dienste leisten. Denn einmal verstanden, können Sie die psychologischen Erkenntnisse auch von Agenturen, Mitarbeitern oder virtuellen Assistenten in Ihre Newsletter, Autoresponder, Blogposts, Verkaufstexte, Werbevideos, Produktverpackungen, ja sogar in Flyer, Poster und Powerpoint-Präsentationen einarbeiten lassen.




  Es ist ungefähr so, als wenn man eine neue “unsichtbare Schicht” über seine Texte legen würde, eine Art Klarlack! Die Kunden werden nicht direkt merken, was anders ist. Das aber etwas anders ist und das Ihre Texte plötzlich von einer magischen, betörenden und hypnotischen Aura umgeben sind ...voller Mitgefühl, Emotionen und Leidenschaft. Das merken Ihre potenziellen Kunden mit Sicherheit! Die Konsequenz daraus ist Umsatz!




  Eines kann ich Ihnen jetzt schon sagen: HypnoticMind wird Ihnen nicht nur viel Freude bereiten, sondern auch Ihre Geschäftsmöglichkeiten nahezu grenzenlos erweitern. Der menschliche Geist ist sehr, sehr mächtig und der Masterkurs erklärt Ihnen, was zu tun ist. Sie haben ein cleveres Marketing-Instrument von bleibendem Wert vor sich liegen. Und je mehr Sie darin lesen, studieren und die beschriebenen Phänomene anwenden, desto mehr gibt Ihnen HypnoticMind zurück... als Ihr zuverlässiger Partner und treuer Wegbegleiter.




  Bedenken Sie jedoch folgendes: Handeln ist die “Brücke” zwischen der Idee und dem Ziel, also tun Sie genau das: Handeln Sie! Wenden Sie sich von den Menschen ab, die immer nur reden und sowieso alles besser wissen und nutzen Sie stattdessen die tiefsinnigen und weitreichenden Überlegungen hinter HypnoticMind. So, und nun will ich Sie nicht länger aufhalten, denn das was da kommt verdient Respekt! Lassen Sie sich überraschen... überraschen davon, was Ihnen HypnoticMind bieten kann und entdecken Sie eine neue Dimension des Verkaufens!




  In diesem Sinne...




  Bernfried Opala




  PS: Der Unterschied zwischen einem richtigen und einem beinahe richtigen Wort ist derselbe, wie zwischen einem Blitz und einem Glühwürmchen. (Mark Twain). Deutscher Werbetexter und Mitglied des Profitexter.net Netzwerkes. Die Website von Bernfried Opala finden Sie unter www.hypnotische-Verkaufstexte.de.




  





  





  Teil 1




  Die Welt im Kopf




  1. EINFÜHRUNG




  1.1. Das größte Geheimnis aller Zeiten




  Vor vielen, vielen Jahren, als ich noch ein kleiner Junge war... mit großen Träumen und leuchtenden Augen... da habe ich mich immer wieder gefragt: Wie kann ich Großes in dieser Welt erreichen? Wie kann ich mir all meine Wünsche erfüllen? Und wie kann ich aus meinem Leben ein Meisterwerk machen? Allzu oft platzten diese Gedanken jedoch wie eine Seifenblase. Denn ALLE anderen (außer man selbst) wussten es natürlich besser: “Das wird doch sowieso nichts!”, “Bleib doch mal realistisch!”, “Schau dir doch die Tatsachen an!” und “Das ist nun mal so!”.




  Mit diesen Antworten habe ich mich Zeit meines Lebens nie zufrieden gegeben! Und so habe ich mich auf die steinige Suche nach dem begeben, was andere als “Realität” oder “Wahrheit” bezeichnen. Diese Suche durchdrang mein komplettes Handeln, Denken und Forschen der letzten 10 Jahre... Forschen darüber, was wirklich Realität ist, was eine Wahrheit ausmacht und wie beides zum Wohle aller Menschen beeinflusst werden kann.




  Meine größten Erkenntnisse habe ich dabei in der Literatur der Psychologie, Philosophie, der Naturwissenschaften und der Quantenphysik gesammelt, aber auch spirituelle, religiöse und geistliche Werke boten hier wertvolle und reichhaltige Quellen an Aha-Effekten, solange man sie unvoreingenommen betrachtete. Das wirklich Interessante daran war jedoch, dass praktisch alle Werke ...ja die gesamte Weltliteratur der Menschheit... durchtränkt ist von einer ganz bestimmten Idee... durchzogen ist von einem ganz bestimmten “roten Faden”. Und dieser lautet:




  “Du bist was du denkst!”




  Diesem “Denken” liegt, naturwissenschaftlich betrachtet, eine gewisse Hirnaktivität zu Grunde... und wenn man die teils uralten Schriften in eine neue wissenschaftliche Sprache übersetzen müsste, dann würde man es wohl folgendermaßen formulieren: Je mehr Hirnaktivitäten zu einer Sache vorherrschen, desto eher wird diese Sache in Form von Situationen, Aktionen und Personen in das eigene Leben eintreten.




  Nicht weil Gott sie plötzlich in die Realität “beamt”, sondern weil sich die eigenen Sinne und der damit zusammenhängende Wahrnehmungsfokus auf diese Dinge ausrichtet! Schauen wir uns einmal die Behauptungen so mancher Erfolgsliteratur und Sachbuch-Ratgeber an, und wir werden diese alles verbindende Idee schnell erkennen:




  

    	

      Erfolgsliteratur: Mach dir einen Plan was du willst & du wirst erfolgreich werden...


    




    	

      Zeitmanagement: Stimme deine Ziele zeitlich besser ab & du schaffst es...


    




    	

      Religiöse Bücher: Bete und verehre diesen und jenen Gott & alles wird gut...


    




    	

      Spirituelle Lehren: Meditiere und visualisiere deine Träume & es wird wahr...


    




    	

      Projektmanagement: Plane so detailliert wie möglich dein Projekt & der Erfolg kommt...


    




    	

      Architektur: Alles beginnt mit einer Idee und einer Skizze...


    




    	

      Flirten: Demonstriere “sozialen Wert” und du wirst attraktiv...


    




    	

      Finanzen: Kontrolliere deine Finanzen und du wirst mehr Geld haben...


    




    	

      Selbstbewusstsein: Trete selbstbewusst auf und du bist selbstbewusst...


    


  




  Sie können diese Liste unendlich fortsetzen, doch mit etwas Spürsinn haben Sie die alles verbindende Idee vielleicht schon erkannt: All diese Dinge haben mit Hirnaktivität zu tun, alles beruht auf “Denken”. Egal ob Sie mehr Selbstbewusstsein, Erfolg, Frauen, Geld, Liebe, Zuneigung oder Anerkennung wollen... Sie müssen sich auf das konzentrieren, was SEIN soll. Dieser “rote Faden” ist letztendlich in jeder Art von Literatur erkennbar, seien es Texte über Quantenphysik, NLP oder Zeitmanagement. Doch genau diese “mentale Konzentration” ist letztendlich immer Hirnaktivität. Was machen Sie den beim Ausarbeiten Ihrer Zeitpläne, Lebensziele, Projektunterlagen oder Architekturskizzen? Was tun Sie beim Schreiben von Reden, Entwickeln von Lösungen oder Strukturieren von Projektunterlagen?




  SIE DENKEN! Und das bedeutet Hirnaktivität!




  Was machen Sie, wenn Sie beten, meditieren, philosophieren, lesen, schreiben, rechnen, lernen, grübeln, sinnieren, sprechen, planen und abwägen?




  SIE DENKEN! Und das bedeutet Hirnaktivität!




  Und was machen Sie, wenn Sie rennen, springen, laufen, schwimmen, handeln, hüpfen & bei allgemein körperlichen Handlungen? Handlungen, die bewusst und unbewusst durch Nervenimpulse im Gehirn entstehen?




  SIE DENKEN! (wenn auch unbewusst) Und das bedeutet Hirnaktivität!




  Kurz und knapp: Hirnaktivität bedeutet LEBEN! Ohne Hirnaktivität gibt es kein Leben. Hirnaktivität ändert sich jedoch fortlaufend und ist abhängig von den Dingen, die man wahrnimmt.




  Als mir dies in ganzer Tragweite vor einigen Jahren voll bewusst wurde, war ich förmlich geschockt! Ich erstarrte zur Salzsäule, mir lief es kalt den Rücken herunter... Gänsehaut-Effekt pur! Denn mit der Steuerung der eigenen Aufmerksamkeit... so wurde mir schlagartig klar... wurde es mir zum ersten mal im Leben möglich, mich auf die Dinge auszurichten, die ich wirklich wollte... die ich liebte, nach denen ich mich sehnte und welche wirklich mein Herz berührten.




  Ich ließ mich nicht mehr treiben von den unzähligen Informationen, Behauptungen und medialen Berichterstattungen unserer gigantischen Informationsgesellschaft... ich fing an zu selektieren, bewusst Informationen ein- oder auszuschließen und mich geistig und mental dem abzuwenden, was ich nicht wollte... und dem zuzuwenden, was ich wollte. Ich fing an, meine Hirnaktivität durch bewusste Selektion von Sinneseindrücken zu kontrollieren und damit ganz gezielt meine Wahrnehmung zu steuern. Die Ergebnisse waren geradezu VOODOO!




  Heute ist mir klar, dass letztendlich die Summe aller Sinneseindrücke unsere Wahrnehmung... und damit die Hirnaktivität bestimmt... und dadurch das, was wir Realität oder Wahrheit nennen.




  Wir können hören, sehen, riechen, schmecken und fühlen, was im NLP auch als “VAKOG” bekannt ist. Dies sind die „Pforten der Wahrnehmung“. Andere Sinneseindrücke sind nicht möglich. Die Summe dessen lässt uns glauben, dass etwas so ist und auch nur so sein kann. Die Summe aller Sinneseindrücke ergibt demnach das, wovon wir persönlich überzeugt sind, an was wir glauben, was wir für real und richtig halten und was Andere dafür halten!




  Das Interessante dabei ist nun, dass man die Sinneseindrücke sehr gezielt steuern kann. Sie könnten beispielsweise heute ein anderes Buch lesen als ich, morgen ein anderes Video sehen als ich, übermorgen ein anderes Gespräch führen als ich und nächste Woche ein anderes Seminar besuchen als ich.




  Zwangsläufig werden Sie dadurch andere Sinneseindrücke sammeln, es lässt sich gar nicht vermeiden. Somit werden Sie auch zwangsläufig andere Ideen, Überlegungen, Überzeugungen, Meinungen, Anschauungen und Glaubenssätze entwickeln. Doch jetzt wird’s spannend! Wenn es stimmt, dass der “Input” ...also die Sinneseindrücke (hören, sehen, riechen, schmecken und fühlen,)... den “Output” ...also die Wahrheit (Überlegungen, Überzeugungen, Meinungen, Anschauungen und Glaubenssätze)... bestimmen, dann ist es doch mehr als naheliegend, dass ein ANDERER Input zwangsläufig einen ANDEREN Output hervorbringt... ja hervorbringen muss!




  Nimmt ein Mensch über seine 5 Sinneskanäle andere Informationen zu einer beliebigen Sache wahr, wird er die “Wahrheit” darüber anders interpretieren als jemand, der zur selben Sache ganz andere Informationen aufgenommen hat. Beide können gar nicht anders, da als Interpretationsgrundlage ja nur die jeweils eigenen Informationen zur Verfügung stehen... welche über die eigenen Sinneskanäle wahrgenommen wurden. Und das, was man selber wahrgenommen hat, daran glaubt man nun einmal und ist “felsenfest” davon überzeugt (“Du brauchst mir nichts zu erzählen, ich hab es doch gesehen!”).




  Der Input der Sinneskanäle bestimmt demnach die “geistige Strömung” des Menschen. Ob ihm das bewusst ist, gefällt, er es akzeptiert oder nicht, spielt dabei nicht nur eine untergeordnete Rolle, es spielt ÜBERHAUPT KEINE ROLLE! Die Summe aller Sinneseindrücke erzeugt die “Wahrheit”. Was wir in HypnoticMind besprechen, ist, wie man den Input (die 5 Sinneskanäle) so anspricht, dass im Output (Gedanken, Handlungen) jubelnde Fans, hysterische Kunden und frenetische Botschafter Ihrer Marke entstehen. VOODOO!




  Die meisten der tiefenwirksamen Effekte von HypnoticMind können dabei auf Texte angewandt werden, dies hat einen ganz einfachen Grund...




  Betrachten wir einmal gemeinsam das Internet: Ist Ihnen schon einmal aufgefallen, dass das Internet zu nahezu 90% aus Texten besteht? Egal ob in Form von Anleitungen, Tutorials, Blogposts, Pressemeldungen, Social News, Fachartikel, Interviews, Foren, Gästebücher, Blogs, ja sogar Powerpoint-Präsentationen, Folien, Vorlagen, PDF-Files, alle möglichen Dokumente... und auch Videos oder Screencapture-Filme, in welchen oft Texte zu lesen sind. Ja selbst „normale“ Videos und Audiofiles sind letztendlich gesprochene und vertonte Worte oder Texte.




  Dann gibt es Tonnen von transkribiertem Material, Tonnen von Textlinks, man denke auch an Grafiken, Banner, Poster... die digitale Welt ist voll von Texten, ja sie besteht zu einem Großteil aus Texten. Doch was sind Texte? Texte sind ein „visuelles Medium“, sie können nur über den Sinneskanal „Auge“ bzw. über den Sinneseindruck „Sehen“ wahrgenommen werden. Und genau das passiert über den Monitor, über die Bildschirme und Displays unserer Computer, PC´s, Laptops, Smartphones und mobilen Endgeräte. Überall Displays über Displays! Wir lesen.




  Das heißt: besonders der Sinneseindruck “sehen” beeinflusst den Menschen in unserer heutigen Zeit. Und deswegen beschäftigt sich HypnoticMind mit der Formung des Sinneseindrucks “Sehen”. Texte beeinflussen uns permanent, den ganzen Tag, egal wo wir sind. Ständig konsumieren wir irgendwelche Texte. Ständig sehen wir Neues zum Lesen. Ständig bekommen wir frischen Text-Input... und der Output (Gedanken, Handlungen) wird sich entsprechend formen.




  Das wirklich Interessante ist nun dabei, dass HypnoticMind diesen Sachverhalt nicht nur bis ins kleinste Detail genau erklärt, sondern dem Kunden Wörter und Sprachmuster an die Hand gibt, welche basierend auf diesem Phänomen eine tiefgreifende, hypnotische, suggestive, subliminale, verführerische und kraftvolle Wirkung auf den Leser haben! Es geht beim Lesen dieser hypnotischen Sprachmuster förmlich unter die Haut... und direkt ins Unterbewusstsein.




  Zusätzlich bekommen Sie mit HypnoticMind noch 28 mächtige psychologische Effekte an die Hand, mit welchen Sie diese Sprachmuster direkt anwenden können. Die hypnotischen Texte können Sie dann praktisch für alles verwenden, was Sie irgendwie im Internet veröffentlichen.




  Mit diesen Informationen haben Sie ein extrem mächtiges Werkzeug in der Hand, um den “Input” (Gedanken, Handlungen) jedwedes Menschen zu formen, welcher Ihre Texte liest. Erinnern Sie sich: Durch den Fokus auf ein ausgewähltes Thema entsteht die Wahrnehmung zu diesem Thema. Man kann nichts wahrnehmen, was man nicht über seine 5 Sinneskanäle erfährt. Liest ein Mensch Ihre Texte, so nimmt er sie wahr... die hypnotischen Effekte wirken! Liest er Ihre Texte nicht, so tritt auch keine bewusstseinsverändernde Trance auf. Die Wirkung entsteht geradezu erst durch das Lesen, also durch die Wahrnehmung der Texte. Es ist jedoch nicht möglich, die hypnotischen Effekte von den sachlichen Informationen beim Lesen zu trennen. Lesen, Wahrnehmung und sofortiger hypnotischer Effekt gehen gemeinsam Hand in Hand!




  Sobald Sie Texte im Internet veröffentlichen, beeinflussen Sie damit den Leser... denn er erfährt die Wahrnehmung des Textes über seinen Sinneskanal “Sehen”. Ähnlich wie Körpersprache, kann auch der Effekt eines Textes nicht ausgeschaltet werden. Man strahlt immer eine gewisse Körpersprache aus... Und Texte wirken immer in einer gewissen Art und Weise auf den Leser. Aus dieser Tatsache heraus ist auch erkennbar, dass es Manipulation im herkömmlichen Sinne nicht gibt. Es ist daher unnötig, jenen anklagenden Stimmen Gehör zu schenken, welche behauten, dass Verkaufspsychologie oder gar hypnotische Sprache nichts als Manipulation seien. Sie können Ihre Körpersprache beherrschen lernen, ebenso wie Ihre “Textsprache”. Beides führt zu anderen Gedanken und Annahmen beim “Gegenüber”. Doch die Annahmen sind auch schon da, wenn Sie nicht bewusst Ihre Körpersprache oder “Textsprache” formen.




  Durch das Phänomen der Wahrnehmung und Aufmerksamkeit gegenüber einer Sache, entsteht IMMER eine Formung des Outputs (Überlegungen, Überzeugungen, Meinungen, Anschauungen und Glaubenssätze). Denn der Input (in dem Fall das Lesen von Texten über den Sinneskanal “Sehen”) führt ja zwangsläufig dazu. Die einzige Möglichkeit die Formung zu unterbinden, wäre das Verhindern der Wahrnehmung zu dieser Sache. Dies ist aber per Definition schon nicht möglich. Kein Mensch kann seine Wahrnehmung abschalten, genauso wenig wie seine Körpersprache oder das entstehende Branding durch die Veröffentlichung seiner Texte.




  Sie branden sich einfach IMMER! Sie können es nicht verhindern! Sie haben immer eine gewisse Körpersprache, Sie können es nicht verhindern! Und Ihre Texte haben schon immer eine bestimmte Wirkung, Sie können es nicht verhindern! Mit HypnoticMind haben Sie jedoch nun zum ersten mal 100% Einfluss darauf, wie Sie persönlich, Ihre Firma, Ihre Dienstleistungen, Ihre Angebote und Ihre Produkte wahrgenommen werden, da Ihnen HypnoticMind dabei hilft, den Input zu formen!




  Es geht um die Art und Weise des Textens! Ein bestimmtes Bild, ein bestimmtes Image, eine bestimme Überzeugung besteht ja ohnehin schon, sobald ein potenzieller Kunde Ihren Text liest. Und auch das können Sie nicht verhindern! In Zukunft werden Sie mit HypnoticMind aber jene Bilder im Kopf der Kunden erzeugen können, welche sie sich ohnehin am meisten wünschen... was noch ein Punkt GEGEN die angeblich manipulative Absicht von hypnotischen Sprachmustern und Verkaufspsychologie ist.




  Menschen kaufen Produkte nicht der Produkte willen... sie erwerben eine Dienstleistung nicht der Dienstleistung willen... und sie konsumieren bestimmte kommerzielle Angebote nicht der Angebote willen. Hinter absolut jedem Kauf dieser Welt steht der Wunsch einer Emotion. Wir kaufen Emotionen... und Produkte, Dienstleistungen und kommerzielle Angebote sind dafür nur Mittel zum Zweck.




  Ein Text muss den Leser emotional berühren und ihm bereits das emotional geben (oder zumindest versprechen), was er ohnehin mit dem Erwerb des Produktes verbindet. Baut man seine Texte nun in dieser Art auf, ist dies nicht nur sehr viel ehrlicher dem Kunden gegenüber (da dieser von vornherein genau weiß, welche Emotion ihn erwartet), sondern auch noch sehr viel lukrativer, da eben der Kunde viel eher seinen eigentlichen Wunsche in diesen emotionalen Texten erkennt. Dies ist bei genauer Betrachtung nur verständlich, denn mit dem Kauf eines Produktes wird das Empfinden eines ganz bestimmten Gefühls beabsichtigt.




  Überlegen Sie einmal, welche Emotionen JEDE Zielgruppe bewegt. Es gibt mehr als nur Angst oder Hoffnung, wie beispielsweise Muttergefühle, Eitelkeit, Witz, Stolz, Neugier, Unsicherheit und so weiter! Niemand kauft ein Infoprodukt, ein Seminar, ein Videokurs, einen Federhalter, ein Workshop, eine Waschmaschine oder was auch immer... und auch nicht den Nutzen und die Lösung, wie es so oft behauptet wird... sondern immer die emotionale Gefühlswelt dahinter, also die letztendliche Emotion die der Käufer dadurch erfährt.




  Menschen kaufen keine Bohrmaschine mit 1600 Umdrehungen pro Minute... mit einem coolen schwarzen Plastikgehäuse... und eigentlich kaufen sie auch nicht das Loch in der Wand... auch wenn das die Lösung für sein Problem ist. Das Loch in der Wand ist jedoch nur Mittel zum Zweck, genau so wie die Bohrmaschine an sich. Was der Kunde will ist niemals direkt die Lösung, auch wenn dies im Marketing seit Äonen von Jahren lautstark behauptet wird. Der Kunden sehnt sich letztendlich nach der Anerkennung seiner Freunde beim nächsten Partyabend, wenn das Bild vom letzten Karibikurlaub an der Wand hängt. Er will die Emotion dahinter!




  HypnoticMind macht genau das! Der Kurs gibt den Nutzern Hot-Buttons, Trigger und Klingelknöpfe des menschlichen Geistes an die Hand, um den Kunden die hochemotionalen Gefühlswelten HINTER dem eigentlichen Produkt aufzuzeigen. Menschen sind nun einmal emotionale Wesen und letztendlich „erkaufen“ sie sich... direkt oder indirekt... mit jedem Produkt dieser Welt ein emotionales Hochgefühl!




  Das heißt: Erfolg hat, wer Gefühle weckt!




  1.2. Über den Zauber hypnotischer Texte




  Hypnose und Trancephänomene findet man nicht nur bei therapeutischen Sitzungen und bei Show-Hypnosen im Fernsehen. Exzellente Führungskräfte, Spitzenverkäufer, Top- Marketer, Werbetexter-Genies und praktisch die komplette Werbe-, Promotion, Film- und Marketingbranche nutzt die Kunst der Suggestion und der subliminalen Beeinflussung.




  Während bei Therapie, Hypnose und Verkauf suggestive Formulierungen und Sprachmuster bewusst eingesetzt werden, kommen diese mehr oder weniger unbewusst auch in allen anderen Teilen der Gesellschaft vor, sei es in Gesprächen oder beim Emailwechsel mit Freunden, Partnern oder Kollegen. Erhebliche Vorteile dieses Wissens genießen jedoch nur jene, welche sich der Mechanismen dieser tiefenwirksamen psychologischen Phänomene voll bewusst sind.
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