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Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de nombres y marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro. Algunos de los productos o servicios comentados en este libro pueden haber cambiado o desaparecido.




Licencia de la edición


 


Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


 


Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.




CAPÍTULO 1.




	



INTRODUCCIÓN


Escribir para la Web difiere sustancialmente de hacerlo para soportes tradicionales. Al redactar para la Web -un ecosistema donde el usuario está sobrecargado de información-estamos obligados a captar la atención del lector desde la primera frase. Para ello tenemos que aprender a desarrollar un estilo de redacción directo, informativo y persuasivo. Este estilo de escritura persuasiva, denominado copywriting, persigue la conexión emocional con el lector para lograr un objetivo determinado. Dicho objetivo puede ser: 




	

		Que el visitante permanezca más tiempo en tu sitio web


		Que el usuario se registre en tu sitio web


		Obtener la dirección de correo electrónico del visitante


		Que el usuario abra tu correo electrónico


		
Que el usuario se suscriba a tu newsletter



		Que el usuario contrate tus servicios


		Conseguir más seguidores en las redes sociales


		Que el usuario realice una compra en tu tienda online





 


Las palabras adecuadas, en definitiva, te van a permitir conducir al lector hasta la realización de la acción deseada. 


 


Además, existen dos factores esenciales que te van a diferenciar sustancialmente de tu competencia: Tu estilo de escritura y la calidad de tus contenidos. Para lograr tu objetivo será necesario adaptar dicho estilo a tu audiencia, así como al medio y al canal donde publiques. No es lo mismo redactar anuncios para Google Adwords, donde prima la concisión, que escribir artículos para tu sitio web, caso en el que será recomendable mantener la atención del lector y retenerlo el mayor tiempo posible. 


 


Con la información de este libro aprenderás a utilizar las palabras adecuadas para informar, inspirar, evocar emociones y, sobre todo, provocar decisiones en tus clientes objetivo. También abordaremos los aspectos técnicos relacionados con la optimización de tus textos para los motores de búsqueda.


 


En este sentido, cabe recordar que Google ha cambiado drásticamente las reglas del juego, premiando los contenidos de alta calidad escritos por expertos y autores reconocidos. El sitio web, como un todo, ha de ser percibido como una fuente de referencia en su industria o temática. Los contenidos de baja calidad están condenados, definitivamente, al ostracismo en los motores de búsqueda.




CAPÍTULO 2




	



CÓMO REDACTAR CONTENIDO SEDUCTOR Y VENDEDOR


La generación de contenido es uno de los pilares fundamentales del posicionamiento web. Por esta razón resulta imprescindible la generación de contenido de calidad que produzca más visibilidad, más tráfico, mejor imagen de marca y mayores ventas. Pero no todo el contenido es igual: algunos provocan la acción del lector y otros no. La regla de oro para el éxito es ponerse en la mente de tus clientes o usuarios para tener meridianamente claro qué necesitan.


 


Pero, ¿cuál es el contenido que realmente consigue vender per se? Durante el proceso de  creación de contenido debes tener presentes las siguientes características que aquél debe poseer:


 




	

		Es natural y accesible para todo el mundo


		
Es original y 'Out of the Box'



		Cautiva y entretiene al receptor


		
Cuenta una historia (ver capítulo 6)



		Está bien redactado y profesionalmente presentado


		Aborda los temas en profundidad, mostrando el conocimiento del emisor


		Evita los tópicos y lugares comunes


		
Hace hincapié en los beneficios que obtendrá el receptor y ofrece pruebas de ello (ver capítulo 8)




OEBPS/Images/image-1.jpeg
Propiedad Intelectual

El presente documanto se encuentra deposicado en ol registro da Propiedad
Intelectual de Digital Media Rights con ID de obra AAA-0344-02-AAA-074944
Fecha y hora da redistro: 2015-10-05 10:42:32.0

Licenci de dstribucion: Al Rights R

=

o

(Queds prohibido el uso dal presert docurmento y sus contenidos pars fines qus.
oxcedan lo lmites establecdos por la cencia d distribucion.

1125 informacién en it crights com






OEBPS/Images/368201-escribir-para-vender-co_s.jpg
 ESCRIBIR PARA
VENDER

Cémo redactar
para la Web

JUANJO RAMOS





OEBPS/Images/logo_xinxii.jpg
XinXii





