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Material complementario


En el siguiente enlace se encuentra el archivo Diseño_de_interfaces.zip con las figuras de este libro. Son imágenes que se pueden consultar en color o ver con mayor detalle en cualquier dispositivo. Se puede acceder escaneando el Código QR o a través del enlace https://www.esic.edu/media/3353.
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Objetivos de aprendizaje:


• Tener una estrategia clara sobre la web a diseñar.


• Establecer una jerarquía visual y diferenciarla de la semántica.


• Crear una guía de estilo o sistema de diseño.


• Manejar la tipografía y el color.


• Utilizar el volumen en el diseño.


Palabras clave: Jerarquía, rejilla, volumen, diseño de baja y alta fidelidad, serifa, codificación HSL.





 



1.1. Introducción


El diseño de una web es el proceso de creación de componentes visuales con los que el usuario puede interactuar para realizar ciertas tareas en una web, y esto engloba también la estructura, los colores y la tipografía. Sin embargo, el diseño de una web no solo se centra en el estilo y su apariencia; también es necesario considerar la experiencia de usuario y la usabilidad, de manera que se garantiza que los usuarios puedan tener una navegación sencilla y realizar, sin ningún problema, las tareas para las que está diseñada la web. En una web se deben dar tres factores importantes que sea visualmente atractiva, que sea fácil de usar y que cumpla con los requisitos funcionales para los que ha sido concebida.


Si no se crea una buena interfaz de usuario, los usuarios no podrán realizar las tareas para las que se ha diseñado la web.


Una interfaz web bien diseñada hace que el usuario tenga una buena experiencia. Si la web es fácil de navegar, útil y agradable, el usuario volverá a utilizarla.


Fidelidad del usuario


A través del diseño podemos mejorar la accesibilidad de la web, dando acceso a un público más amplio y generando una mejor indexación en los buscadores.


Mejorar la accesibilidad


La coherencia entre el diseño de la interfaz y los valores de la marca que representa será algo que los usuarios podrán percibir al visitar la web. Una web mal diseñada o difícil de usar hace que los usuarios no confíen en la marca que hay detrás. Sin embargo, un sitio atractivo, útil y bien diseñado aumenta la credibilidad de los usuarios.


Representa a una marca


La eficiencia de la interfaz de usuarios hará que la tarea que tiene que efectuar el usuario se pueda completar de forma rápida y efectiva. Si no es así, un potencial cliente puede darse por vencido y no llegar al final del camino.


Tasa de conversión


La gran cantidad de webs existentes hace que la que se tiene entre manos deba tener algo diferenciador. Un diseño eficaz puede ser el primer paso para diferenciarse de otras páginas y atraer a más usuarios. Las tasas de conversión y la imagen de marca serán el reflejo del diseño realizado.


Ventaja competitiva



1.2. Elegir la función


Cuando se comienza a diseñar una nueva idea de web, se puede caer en la tentación de empezar pensando en la barra de navegación o si los elementos de navegación deben estar a la izquierda o la derecha o si el contenido de la página debe estar en un contenedor o a ancho completo o dónde debe estar el logotipo. Empezar por cualquier concepto de diseño puede suponer un error.


Figura 1.1. ¿Por dónde empieza el diseño?
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Hay que pensar que una web es una colección de funciones. Antes de diseñar alguna de las funciones que realiza no se suele tener información suficiente para pensar en la navegación, con lo que cualquier intento de pensar en ello puede ser frustrante.


Lo primero que hay que hacer es pensar en la funcionalidad y empezar diseñando la principal. Si pensamos en una web de compra de vuelos, se puede empezar diseñando la búsqueda del vuelo. En la interfaz se necesitará lo siguiente:


• Campo de ciudad de salida


• Campo de ciudad de destino


• Campo de fecha de salida


• Campo de fecha de regreso


• Botón para realizar la búsqueda


Figura 1.2. Diseñar funciones sin detalle
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El detalle es el segundo paso


Cuando se empieza a realizar un diseño, es muy importante no preocuparse ni perder tiempo en tomar decisiones de bajo nivel, como la elección de iconos, la tipografía, esquinas redondeadas… Estos detalles tendrán su importancia, pero no cuando comenzamos el diseño.


Hay algunas veces que puede costar mucho ignorar los detalles cuando las herramientas de trabajo que se utilizan permiten llegar a ellos. Lo que se debe hacer es utilizar herramientas que no tengan capacidad de definir ese detalle y utilizando líneas en vez de textos o rectángulos en vez de botones. Con estos trucos se hace imposible fijarse en los detalles, de manera que podemos explorar rápidamente una gran cantidad de ideas y de configuraciones de diseño diferentes.


El color es otro factor que también forma parte del detalle. En los primeros pasos del diseño, el color solo puede frenarnos a la hora de hacer nuestras pruebas de composición. Cuando se diseña en escala de grises, nos vemos obligados a utilizar el contraste, el espaciado y el tamaño para establecer la jerarquía de información.


Figura 1.3. Diseñar con espacios y contrastes
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Esto puede resultar más difícil, pero el resultado será una interfaz más clara con una sólida jerarquía que luego resultará mucho más fácil cuando se aplique el color.


Diseñar sin trabajar los detalles es lo que se denomina diseño de baja fidelidad. Trabajar de esta manera tiene la finalidad de poder crear algo real lo antes posible. Todos los bocetos, sin haber invertido mucho tiempo en realizarlos, se contrastan con el resto del equipo y con el usuario, y se desechan si no cumplen con los requerimientos, mejorándolos y volviendo a contrastarlos. Sirven para explorar las ideas y, cuando se ha optado por una solución, el resto de las opciones se desechan.


No hay que diseñar todo


No es necesario diseñar todas y cada una de las funciones de una web antes de implementarlas. Resulta mucho más efectivo si no se hace.


Descubrir cómo debería interactuar cada elemento de un proyecto y como debería verse puede resultar muy costoso en un principio, y bastante abstracto, ya que no sabemos cómo se comportará una vez terminado.


Trabajar en ciclos


En lugar de hacer el diseño completo de la web, lo mejor es trabajar en ciclos cortos, comenzando por una versión simplificada de una función de la web.


Una vez que el diseño de esa función se ha realizado, lo ideal es hacerlo realidad creando el HTML y la CSS necesaria para su implementación.


Seguro que cuando se está trabajando en esa implementación surgen algunas complejidades que se deben solucionar, pero eso es lo que se busca, pues es mucho más fácil encontrar los problemas una vez que se ha desarrollado la solución que intentar imaginar esos problemas de antemano.


Codificación de pequeños bloques


Figura 1.4. Trabajar en ciclos
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Una vez solucionados esos problemas de diseño, será necesario volver a implementarlos y probarlos, y así sucesivamente hasta que todos los problemas quedan resueltos. Las decisiones de diseño que se toman en estas iteraciones serán básicas para llevarlas al diseño del resto de las funciones de la web.


Lo siguiente sería trabajar sobre una nueva característica e implementarla.


Es mejor ser pesimista


Si no está claro que alguna funcionalidad se pueda desarrollar en una primera fase, es mejor no contar con ella. El plantear opciones que luego no van a poder desarrollarse puede ocupar un tiempo que evite que lo que sí se va a desarrollar esté bien trabajado.


Si, por ejemplo, pensamos en un sistema de comentarios para una gestión de información y queremos que en un futuro se puedan adjuntar archivos, es mejor realizar un buen diseño de unos comentarios textuales y no trabajar en las capacidades de adjuntar archivos. Es mejor tener un sistema de comentarios sin archivos adjuntos que no tener nada.


Figura 1.5. No diseñar elementos que no se vayan a crear
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Cuando se está diseñando una nueva interfaz, lo mejor es centrarse en la función básica, ya que trabajar en características «deseables» añade complejidad al diseño y nos puede despistar del objetivo principal. Hay que centrarse en diseñar una versión útil y pequeña en lugar de una más ambiciosa y poco usable.



1.3. Elegir la personalidad


Cada diseño tiene un tipo de personalidad. Una agencia de seguros debe comunicar seguridad y profesionalidad, y una web de moda debe resultar divertida y juguetona.


Figura 1.6. Diseño serio y divertido
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En un principio, dar una personalidad específica a una web puede resultar abstracto, pero no es así. La personalidad de una web está basada en aspectos concretos y sólidos.


Elegir la tipografía


Para muchas personas, la tipografía es desplazarse por el menú desplegable del editor de textos o presentaciones hasta encontrar un tipo de letra (o fuente) bonita. Pero la tipografía es algo más: es el arte y la técnica para organizar los tipos de letras.


No solo es el diseño de letras y caracteres; es la disposición de estas dentro de su contenedor junto con los puntos, la longitud de línea, el espaciado y la separación de párrafos.


Clasificación de tipos


Los dos grupos de tipos principales de clasificación de los tipos se denominan con serifa o sin serifa (serif y sans serif). La serifa es el adorno que tienen algunas tipografías en las terminaciones de los caracteres.


Figura 1.7. Times New Roman
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Las fuentes con serifa más comunes son Times New Roman, Georgia y Garamond. En los libros impresos, lo normal es tener el cuerpo del texto con serifa, esto lo hace mucho más fácil de leer, ya que nuestros ojos distinguen más fácilmente las letras.


Sin serifa, o sans serif (‘sans’ viene del término francés ‘sin’) es una tipografía sin ningún tipo de adorno. Las más comunes son Arial, Verdana, Futura y Roboto, muy utilizada actualmente. Es muy habitual en el entorno web, ya que a resoluciones bajas se sigue viendo bien.


Figura 1.8. Arial
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Elegir el tipo de fuente, su tamaño y su aspecto es muy importante a la hora de determinar cómo el usuario ve nuestro diseño.


Si se desea un apariencia elegante o clásica, lo mejor es incorporar una tipografía de letra con serifa en el diseño.


Figura 1.9. Tipografía clásica
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Para una apariencia más divertida y moderna, se puede usar una fuente sin serifa de estilo redondeado.


Figura 1.10. Tipografía divertida
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Si lo que se busca es una apariencia más sencilla, ofreciendo confianza y seriedad pero sin sofisticación, una fuente sin serifa neutral puede ser la mejor solución.


Figura 1.11. Profesionalidad
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El color


Hay muchas investigaciones sobre la psicología del color, pero uno mismo puede ver qué es lo que los propios colores le transmiten.


El azul está asociado a lo seguro y familiar. Trabajar con el color azul es garantía de acertar, ya que es el color más extendido en la naturaleza, al formar parte del cielo.


Figura 1.12. Azul, familiar
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El color oro indica sofisticación y exclusividad, por lo que se puede utilizar para botones de reserva o procesos de compra.


El rosa transmite diversión y aventura, por lo que se puede utilizar para ofrecer al usuario eventos o diferentes retos.


Lo importante no es fijarse en la psicología de los colores a la hora de utilizarlos, sino saber por qué vemos que un color cuadra con nuestro mensaje conociendo esa psicología del color.


Figura 1.13. Oro, lujo
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Figura 1.14. Rosa, diversión
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Bordes rectos o redondeados


Aunque parece un detalle sin importancia, el hecho de redondear las esquinas de un diseño y la medida que tenga pueden suponer un gran impacto en la sensación general de la web.


Un radio de bordes pequeños suele resultar neutral y no marca mucho la personalidad por sí solo.


Figura 1.15. Esquina poco redondeada: 3 puntos
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Por el contrario, unas divisiones curvadas con un gran radio empiezan a comunicar cierta diversión.


Figura 1.16. Fronteras curvadas
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Si queremos dar un aspecto más serio y formal, tendremos que optar por líneas rectas en la separación de las áreas.


Figura 1.17. Fronteras rectas
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El lenguaje


No podemos considerar el lenguaje como un elemento más de diseño, pero es evidente que las palabras utilizadas tienen una influencia considerable en la personalidad general de la web.


Usar un tono menos personal puede hacer que la web parezca más oficial o profesional.


Si el lenguaje utilizado es más amigable e informal, le da a la web un tono más distendido y cercano.


Figura 1.18. Lenguaje formal
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Figura 1.19. Lenguaje informal
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Decidir la personalidad


Si no se tiene clara la personalidad que se quiere dar a la web, una manera práctica de determinarlo es consultando otras webs que tengan el mismo tipo de persona al que se quiere llegar.


Si estas webs son «formales», puede significar que la web que estamos diseñando tiene que respirar formalidad. En caso contrario, si son sitios más divertidos, cercanos e informales, tendremos que adaptarnos a eso. Pero siempre hay que tener precaución de no pedir prestados muchos elementos a los competidores directos, ya que la web se puede convertir en una segunda versión de la de estos competidores y no tener ninguna marca diferenciadora.



1.4. Limitar las opciones


Tener miles de fuentes y de colores donde se puede elegir puede parecer en un principio una ventaja, pero si no se administra adecuadamente, puede volverse en contra del diseño y pasar a ser un elemento paralizante.


Elegir si un texto tiene 12 o 13 px, si la sombra tiene una opacidad del 10 o el 15%, si los iconos son mejores de 24 px de alto en vez de 25 px, si el margen de los títulos debe ser de 18 o 20 px puede hacer que realizar un diseño sea una continua elección de opciones.


Y lo peor de todo es que siempre hay varias opciones correctas, y la elección entre ellas no consiste en decidir cuál es la más adecuada.


Figura 1.20. Todas opciones válidas
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Definición de un sistema


En lugar de tener infinitas opciones, lo mejor es crear un conjunto de opciones limitadas y elegir entre ellas. Si se necesita elegir un tono de azul, se debe elegir entre una lista ya predefinida de 4 o 6 tonos diferentes.


Figura 1.21. Colores prefijados
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Esto mismo que se hace con los colores se tiene que hacer con la tipografía definiendo unos tipos de fuente fijos y unos tamaños ya predefinidos.


Figura 1.22. Colores prefijados
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Cuando se construye un sistema, solo hay que hacer el trabajo de selección una vez, en lugar de tener que estar tomando estas decisiones en cada elemento del interfaz. Es un poco más de trabajo al principio, pero a la larga ahorrará mucho tiempo y dará coherencia al trabajo.


Diseño por eliminación


Cuando se realiza el diseño apoyado sobre un conjunto restringido de valores, la toma de decisión es más fácil. Si, por ejemplo, se está intentando elegir el tamaño de un icono para un botón y en el sistema tenemos solo cuatro opciones de tamaño, la elección puede ser sencilla y, una vez que la hayamos hecho, la incorporamos a nuestro sistema u hoja de estilo para no tener que volver a pensar en ello la siguiente vez que nos encontremos en el mismo caso.


Figura 1.23. Elección de tamaño de iconos
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De esta manera, con solo tener estas cuatro opciones, es más fácil descartar las tres opciones que menos cuadran con lo que se busca. En el caso que haya dos opciones que se vean bien, la técnica sería crear una nueva opción con el tamaño medio de las dos elegidas y volverlas a comparar.


Crear un sistema o guía de estilo completa


Cuantos más elementos se incluyan en la guía de estilo, más rápido se puede trabajar y menos tiempo se perderá en la toma de decisiones. Dentro de la guía de estilo se recogen las siguientes características:


• Tipografía (fuente, peso y tamaño de fuente)


• Altura de línea


• Colores


• Márgenes


• Rellenos


• Anchos y altos


• Sombras de caja


• Ancho y radios de borde


• Opacidad


Pero esto es solo un ejemplo, ya que se deben incluir en la guía de estilo todos los elementos que luego se van a reutilizar en el diseño.


No es necesario definir todo con anticipación; solo hay que asegurarse de que la guía de estilo está presente en el diseño, de manera que cuando aparece algún elemento nuevo en la web, se toma la decisión de su aspecto y se introduce en la guía para evitar tener que tomar la misma decisión otra vez.



1.5. Jerarquía de los elementos


Uno de los factores más importantes para que un diseño resulte agradable no está relacionado con su aspecto estético.


El concepto de jerarquía visual se refiere a la importancia que tienen los elementos dentro de una pantalla entre sí, y establecer estar jerarquía es una de las tareas que hay que hacer para realizar un buen diseño.


Cuando todo en una interfaz compite por la atención, lo que nota el usuario es ruido y caos: cuando todo es importante, nada es importante.


Cuando se resta importancia a la información secundaria y terciaria y se resaltan los elementos que son más importantes, el resultado resulta más fácil de entender y más agradable, aunque la estructura principal de la página y su funcionalidad sigue siendo la misma.


Figura 1.24. Sin una jerarquía de información
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Figura 1.25. Con jerarquía de información
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A continuación, se comentarán una serie de estrategias específicas que se pueden utilizar para establecer la jerarquía en los diseños.


El tamaño no es lo más importante


Depender demasiado del tamaño de la fuente para controlar la jerarquía no siempre es la mejor solución, ya que nos podemos encontrar con un tamaño de fuente demasiado grande que contrasta con otra que no se puede llegar a leer.


En lugar de dejar todo el trabajo de la jerarquía en manos del tamaño de fuente, se puede usar el peso y el color de la fuente para hacer ese mismo trabajo. Se puede hacer que el elemento principal sea negrita, lo que permite usar una fuente más razonable y comunicar mejor su importancia.


De la misma manera, un color de texto más suave en vez de hacer más pequeña la fuente deja claro que el texto es secundario y se sacrifica menos la legibilidad.


Figura 1.26. Jerarquía basada en el tamaño de la fuente
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Figura 1.27. Jerarquía basada en el peso y color
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Hay que intentar limitarse a dos o tres colores:


• Un color oscuro para el contenido principal (título)


• Un gris para el contenido secundario (fecha de publicación, por ejemplo)


• Un gris más claro para el contenido terciario (información del pie de página)


De igual manera, dos pesos diferentes de fuente suelen ser suficientes para una pantalla:


• Un peso de fuente normal (400) para la mayoría del texto


• Un peso de fuente mayor (700 o negrita) para el texto que se quiera enfatizar


No se debe utilizar pesos inferiores a 400 para una interfaz de usuario: algo tan ligero puede funcionar para grandes titulares, pero puede resultar muy difícil de leer en textos más pequeños. En vez de bajarle peso a un texto para quitarle importancia, es mejor usar un color más claro o un tamaño de fuente más pequeña.


No usar un texto gris sobre fondos de color


Sobre un fondo blanco, poner el texto de un color gris es una buena opción para quitarle jerarquía a esa información, pero esto no funciona igual cuando el fondo tiene color.


Figura 1.28. Gris sobre color y sobre gris
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Esto se debe que el efecto de prioridad de la información se produce por el contraste entre el blanco y el gris. Hacer que el texto se acerque más al color de fondo es lo que le resta importancia y no el que sea gris.


Otra opción podría ser utilizar un texto blanco y reducir la opacidad. Con este efecto se reduce el contraste produciendo un texto descolorido, pero se corre el riesgo de que a través del texto se muestren los detalles del fondo dentro de la letra.


Si lo que queremos es colocar un texto sobre un fondo de color y ajustar su jerarquía, se debe elegir el mismo tono y ajustar la saturación y la luminosidad.


Figura 1.29. La transparencia deja ver la trama. Se soluciona cambiando la luminosidad y la saturación
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Enfatizar quitando énfasis


Es posible encontrarse situaciones en donde el elemento principal de la interfaz no destaca lo suficiente, pero no hay nada que se pueda agregar para darle más énfasis.


Si nos fijamos en los elementos de navegación queremos que el elemento activo destaque dándole un color diferente, esto no hace que destaque respecto al resto de los elementos.


En esta situación, lo mejor es no intentar enfatizar aún más el elemento que queremos que llame la atención y restar importancia al resto de los elementos que compiten con él.


Figura 1.30. El cambio de color no es suficiente. Hay que quitar importancia a los elementos secundarios
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Esta misma forma de actuar se puede aplicar a zonas más grandes de la interfaz. Si nos encontramos con una barra lateral que está compitiendo con su área de contenido principal, lo mejor es no colocarlo en un panel, dejando que el contenido esté en el fondo de la página.


Figura 1.31. Misma relevancia los dos paneles y eliminación del panel
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Evitar colocar etiquetas


Cuando se presentan datos al usuario, es fácil caer en la tentación de mostrar etiquetas para identificar el dato que se está mostrando.


En este caso, resulta difícil presentar los datos con algún tipo de jerarquía, pues los datos tienen la misma importancia.


En muchas ocasiones no hace falta poner ninguna etiqueta para saber de qué tipo de dato se trata. Por ejemplo, maría@ejemplo.com sabemos perfectamente que es un correo electrónico. Y con +34 456 987 586 resulta evidente que se está hablando de un número de teléfono.


Cuando el formato no es suficiente, el contexto suele serlo. Si se ve la frase «Directora de Ventas» debajo del nombre de una persona, se entiende perfectamente que se trata del cargo que ocupa en la empresa y resulta innecesario poner una etiqueta para decir que significa.


Cuando se presentan los datos sin etiqueta, es mucho más fácil enfatizar la información importante, lo que hace una interfaz más atractiva y fácil de entender.


Figura 1.32. Utilizar o no etiquetas
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Combinando etiquetas y valores


Es posible que se encuentren casos en donde el dato no está totalmente claro sin una etiqueta. Aun así, se puede evitar añadir una etiqueta agregando un texto aclaratorio.


Por ejemplo, si es necesario mostrar la cantidad de productos que hay en el almacén en un comercio electrónico, en vez de utilizar «Stock: 15» se puede utilizar «Quedan 15 en el almacén».


Figura 1.33. Utilizar frases en vez de etiquetas
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Si lo que se está creando es una web de apartamentos o pisos, se puede sustituir «Dormitorios: 3» por simplemente «3 dormitorios».


Figura 1.34. Utilizar iconos en vez de etiquetas
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Cuando se pueden combinar iconos, etiquetas y valores en un solo elemento, es mucho más fácil dar un estilo propio a cada elemento sin perder la claridad del diseño.


Las etiquetas son secundarias


Hay veces que es realmente necesario utilizar una etiqueta; esto ocurre cuando se muestran varios datos similares dentro de un panel y por su valor no es fácil distinguir su significado.


En estas situaciones se agrega una etiqueta, pero es importante tratarla como contenido de apoyo. Los datos tienen más importancia y la etiqueta solo está ahí para dar mayor claridad a la información.


Figura 1.35. La información es lo importante
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Hay que quitar importancia a la etiqueta haciéndola más pequeña, reduciendo el contraste, usando una fuente más ligera o cualquier combinación de los tres criterios mencionados antes.


Enfatizando etiquetas


Si se está diseñando una web en donde se sabe que el usuario va a buscar una etiqueta concreta, tiene sentido dar más peso a esta etiqueta en lugar de a los datos.


Este es el caso de páginas con mucha información, como pueden ser, por ejemplo, las especificaciones técnicas de algún producto.


Si un usuario intenta saber el tamaño de un teléfono inteligente, el usuario buscará una etiqueta que diga largo o ancho, en vez de una medida concreta, como «163,4 milímetros».


Figura 1.36. Destacar las etiquetas
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En este caso es importante no restar importancia a estas etiquetas, pues es información del mismo valor que su contenido. Para destacarlo puede bastar con utilizar un color más oscuro para la etiqueta y un color más claro para el valor.


Jerarquía visual y jerarquía semántica


Es importante utilizar el marcado semántico al crear la web, lo que significa que a menudo se utilizarán etiquetas de encabezado como <h1>, <h2> o <h3> si se decide agregar un título a una parte de una interfaz.


De forma predeterminada, los navegadores web asignan tamaños de fuente progresivamente más pequeños a los elementos de encabezado, por lo que un <h1> es bastante grande y un <h6> es muy pequeño. Esto puede resultar útil para contenido en forma de documento, como artículos o documentación, pero puede fomentar algunas malas decisiones en las interfaces gráficas de las aplicaciones.


Usar una etiqueta <h1> para agregar un título a una página tiene mucho sentido semánticamente, pero, como estamos entrenados para creer que los elementos <h1> deben ser grandes, es fácil caer en la trampa de hacer esos títulos más grandes de lo que realmente necesitan ser.

OEBPS/images/f0025-01.jpg
Cuadrode mando ~ Cuotas Compra/Venta  Ordenes e

Resumen 2 de Enero 2024 8:00 AM
Balance total: 13.456,34€ Inversién: 12.155,76€ Caja: 1.455,25€

Actividad Perdidas y ganancias Objetivos

Precio Costo. Compra/Venta

P 523 62se 1ae
P— ss2365 ase sasce
w123 1ave 256e

Nombre Cantidad

TDFER-ER-12






OEBPS/images/f0025-02.jpg
BALANCE TOTAL
13.456,34€

Nombre

KG12-TE-DTD.
RG4S-TEFSA

TDFER-ER-12

Cuadro de mando  Cuotas

INVERSION
12.155,76€

Perdidas y ganancias

Cantidad
185.236
652.365

451.236

Compra/Venta

Objetivos

o @)

2 de Enero 2024 8:00 AM

cAIA
1.455,25€

Compro/Venta






OEBPS/images/f0029-02.jpg
Maceta Estocolmo Maceta Estocolmo

14€ 14€

Stock: 15 Quedan 15 en el almacén






OEBPS/images/f0029-03.jpg
CASA CON PISCINA
1.340,00€
A200 metros de la playa

Habitaciones: 3 Bafos: 2
5 Lara Gémez
+34 268 658 987

CONCERTAR UNA CITA

CASA CON PISCINA
1.340,00€
A200 metros de la playa

& 3 Habitaciones Bafios.
5 Lara Gémez
+34 268 658 987
CONCERTAR UNA CITA





OEBPS/images/f0029-01.jpg
Nombre: Maria Gémez Maria Gémez
Puesto: Directora de Ventas Directora de Ventas

eMait: mariagejemplo.com mariagejemplo.com
Teléfano: +34 456 987 586 +34 456 987 586






OEBPS/images/f0021-02.jpg
FUSION
INVERSION

Invertimos en
empresas que
marcan diferencia






OEBPS/images/f0021-01.jpg
2R Autocrecer

La mejor forma de
cuidar tu empresa

Analiza la salud financiera de tu empresa

PRUEBA GRATUITA > VER DEMOSTRACION






OEBPS/images/f0006-01.jpg
Ltorial





OEBPS/images/f0016-02.jpg





OEBPS/images/f0016-01.jpg
Codificacién





OEBPS/images/f0026-02.jpg
anafio: 18px Tamafio: 24px
Color: #435068 Peso: 700
Paseos turisticos por Paris

Descubra los més famosos destinos turfsticos

de mano de nuestros guias

15€ por persona
et 28 cevsiones (D)

*Los precios dependen de la fecha seleccionada

Tamafio: 18px Tamafio: 16px
Peso: 768 Color: #435D68






OEBPS/images/f0026-01.jpg
Tamafio: 16px Tamafio: 30px
Peso: 408 Peso: 400

Paseos turisticos por Paris

Descubra los més famosos destinos turfsticos de

mano de nuestros gufas

15€ por persona
Wa;ﬁp 28 revisiones m

*Los precios dependen de la fecha seleccionada

Tamafio: 24px Tamafio: 14px
Peso: 468 Peso: 488





OEBPS/images/f0022-02.jpg
Verifica tu identidad

Gracias Javi.

Para estar seguro de que eres td, dinos un namero de
telefono para mandarte un cédigo de verificacion.

e xxxxaxxx ) (R






OEBPS/images/f0022-01.jpg
Verifique su identidad

Gracias Sr. Gémez.
Para confirmar su identidad, por favor, introduzca su

numero de teléfono para poder enviarle un cédigo de
verificacion.

+34 XXX XXX XXX Continuar






OEBPS/images/in2.jpg





OEBPS/images/in1.jpg





OEBPS/images/in4.jpg





OEBPS/images/in3.jpg





OEBPS/images/in6.jpg
oo





OEBPS/images/in5.jpg





OEBPS/images/f0015-01.jpg
Elige la cantidad de
almacenamiento

Nombre
eMail
Contrasefia

Repetir contrasena

CREAR ALMACENAMIENTO






OEBPS/images/cover.jpg
De la estructura de
lainterfaz
ala usabilidad





OEBPS/images/f0019-01.jpg
" CoEspacio

Un lugar de trabajo
conectado al mundo

Una red mundial colaborativa donde las personas y las
compaiiias pueden crecer

Roboto 40pt Bold





OEBPS/images/f0019-02.jpg
Ayuda a tus clientes
cuando lo necesiten
Integra este componente de chat

para estar en contacto con tus
clientes

Estés hablando con Lara






OEBPS/images/f0027-02.jpg
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. In mi urna, consectetur adipiscing elit. In mi urna,
convallis eget justo a, volutpat convallis eget justo a, volutpat
pellentesque nulla. In nec tellus elit pellentesque nulla. In ne tellus elit

CARLOS GOMEZ
47 pUNTOS

Cator: s0rFas





OEBPS/images/f0023-01.jpg
#338188 #2F70B3 #2078AD





OEBPS/images/f0027-01.jpg
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. In mi urna, consectetur adipiscing elit. In mi urna,
convallis eget justo o, volutpat convalls eget justo o, volutpat
pellentesque nullo. In nee tellus elc pellentesque nullo. In nec tellus el

CARLOS GOMEZ CARLOS GOMEZ.

147 PUNTOS *\






OEBPS/images/f0023-02.jpg
#13263B #1A507D #2679BE #72B1E4 #ABD2F3





OEBPS/images/title.jpg
Madrid, 2024

Javier Gémez Delgado

Diseiio de interfaces
para la web actual

De la estructura de la interfaz a la usabilidad





OEBPS/images/f0023-03.jpg
Ysabeau Infant 14pt. Cuerpo de texto

Ysabeau Infant 16pt. .. Entradilla

Ysabeau Infant 20pt
Ysabeau Infant 24pt. ..o Cabecera

Ysabeau Infant 24pt. ........ Destacado





OEBPS/images/f0014-02.jpg
Encuentra la mejor
oferta de vuelos en
un momento





OEBPS/images/f0014-01.jpg





OEBPS/images/f0018-01.jpg
S

- —

—c

Q

Sans S





OEBPS/images/f0018-02.jpg
Acorde

Te acompafnamos a llevar
tu empresa a otro nivel

No pierda tiempo en campafias publicitarias y
centre sus esfuerzos en lo importante, su negocio.

Bodoni MT 32pt Bold





OEBPS/images/f0018-03.jpg
oos .
B00  Iconificate
ooo

Super iconos

La mayor colecci6n de iconos gratuitos para
usar en tu web

Rounded Mplus 1c 4@pt Bold





OEBPS/images/f0010-01.jpg
Escanear
elQR






OEBPS/images/f0024-01.jpg
n
T T O T

32px 24px 16px 12px





OEBPS/images/f0028-01.jpg
2 Cuadro de mando  Cuotas Compra/Venta Ordenes.

2 Cuadro de mando  Cuotas Compra/Venta Ordenes






OEBPS/images/f0028-02.jpg





OEBPS/images/halftitle.jpg
—_

Disefio de interfaces para la web actual
De la estructura de la interfoz a la usabilidad






OEBPS/images/f0020-01.jpg
8

El cielo a tus pies

Duerme con las mejores vistas de la
ciudad

Reservar






OEBPS/images/f0020-02.jpg
Visitas guiadas

La mejor opcién de conocer una
ciudad desde dent;






OEBPS/images/ch1.jpg





OEBPS/images/f0020-03.jpg
Salas de reuniones a
tu medida

La solucién mas sencilla de reunirte con tu equipo





OEBPS/images/f0017-02.jpg





OEBPS/images/f0017-01.jpg
Consigue tu mejor outfit

Combin todas s prencasdol.
‘amari pirs consepul vri ben





OEBPS/images/f0030-01.jpg
Pulsaciones PULSACIONES
65 PPM 65 ppM






OEBPS/images/f0030-02.jpg
Dimensiones Largo: 163,4 milimetros
Ancho: 78,1 milimetros

Alto: 8,9 milimetros

Bateria Carga: 5.000 mAh





