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Licencia de la edición


	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.


	 




¿QUÉ ES LA CURACIÓN DE CONTENIDOS?


	Vivimos en un mundo saturado por la información. Mientras estás leyendo estas líneas se han publicado millones de entradas en blogs, miles de tuits, miles de fotos en Instagram, decenas de miles de vídeos en Youtube y se han enviado millones de correos electrónicos. Todas estas piezas de información compiten por atraer la atención del lector.


	Está claro que es imposible seguir este ritmo de afluencia de datos. Afortunadamente, la curación de contenidos viene a nuestro rescate, filtrando terabytes de ruido informativo. La curación de contenido no es otra cosa que el acto de encontrar información relevante y valiosa para tu audiencia, así como compartirla en los canales de marketing adecuados. Los curadores de contenido se están volviendo cada vez más importantes en un mundo de ávidos consumidores de información abrumados y atados por las limitaciones de tiempo. Y es por eso que cada blogger, marca y negocio debe considerar la curación como parte de su estrategia de marketing de contenidos


La importancia de la curación de contenidos se ha disparado en los últimos años debido al crecimiento exponencial del volumen de contenidos compartidos. La demanda de curadores de contenido de calidad es explicada por la denominada Ley de Zuckerberg.


	En 2008, Mark Zuckerberg -sí, ese Mark Zuckerberg- predijo que cada año transcurrido la cantidad de contenido compartido en las redes sería el doble de lo que se compartió el año anterior. Es decir, año tras año, se seguiría creando más contenido que nunca. Fue una idea que acuñó Zuckerberg para rivalizar con la Ley de Moore.


	El 19 de abril de 1965, la revista Electronics publicó un documento elaborado por el cofundador de Intel Gordon Moore en el que este anticipaba que la complejidad de los circuitos integrados se duplicaría cada año con una reducción de costo conmensurable. Conocida como la ley de Moore, su predicción ha hecho posible la proliferación de la tecnología en todo el mundo. Moore actualizó su predicción en 1975 para señalar que el número de transistores en un chip se duplica cada dos años, lo cual se sigue cumpliendo hoy día. La ley de Moore no es realmente una ley en el sentido científico, sino más bien una observación, pero ha sentado las bases de grandes saltos de progreso


En este mundo de notificaciones, boletines electrónicos, tuits, publicaciones en Facebook, ebooks, vídeos de Youtube, podcasts, blogs, infografías, noticias y presentaciones, nuestra atención se divide y se dirige constantemente en múltiples direcciones. Vivimos en un mundo donde el contenido está a nuestro alrededor y es imposible evitarlo. Resulta fácil sentirse abrumado por la cantidad de contenido que se está creando cada minuto y, sobre todo, por el deseo de estar al tanto de todo. Esta cascada incesante de contenido está resultando en miles de personas pegadas a sus feeds de Twitter y Facebook que padecen sin saberlo un caso severo de FOMO (siglas en inglés de Fear Of Missing Out, o lo que es lo mismo: el temor a perderse algo). En este contexto es la patología psicológica que se produce por el miedo a quedarse fuera del mundo tecnológico o a no desarrollarse al mismo ritmo que la tecnología.
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