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Licencia de la edición


	 


	Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia.


	 


	Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.




Un momento. ¿No es muy corto este libro?


	En un primer vistazo, puede parecerte que este libro es relativamente corto (siempre según con cuál lo compares), pero existe un buen motivo para ello: para mi, el tiempo del lector es sagrado.


	 


	 


	Mi filosofía a la hora de escribir para ti


	 


	El enfoque de mis obras es eminentemente práctico. Son libros especialmente pensados para que puedas asimilar rápidamente la información y resolver problemas concretos. Por este motivo, en la fase de documentación previa a la escritura suelo desechar mucha información de los recursos que encuentro y consulto por redundante, poco relevante o pobremente contrastada. Estoy seguro de que tú, al igual que yo, estás harto o harta de malgastar tu valioso tiempo con libros que contenían un montón de relleno y contenido inútil tan sólo para llegar a un determinado número de páginas. Habrás comprobado que muchas de estas obras se limitan a repetir las mismas ideas una y otra vez. Por respeto a mis lectores y a su tiempo, tan sólo doy la información que considero más valiosa.


	 


	 


	Yo ya he invertido mi tiempo para ahorrártelo a ti. Es una parte fundamental de mi trabajo como escritor, y te confieso que me encanta hacerlo.


	 




ÍNDICE DE CONTENIDOS


	 


	

		INTRODUCCIÓN AL SOCIAL MEDIA COPYWRITING


		COPYWRITING PARA REDES SOCIALES: TÉCNICAS ESENCIALES


		UTILIZACIÓN CORRECTA DE LOS HASHTAGS EN LAS REDES SOCIALES


		¿CONTENIDO PROPIO O CONTENIDO CURADO?


		COPYWRITING PARA REDES SOCIALES: LA HOJA DE RUTA


		5 FÓRMULAS PROFESIONALES DE COPYWRITING QUE VENDEN







1. INTRODUCCIÓN AL SOCIAL MEDIA COPYWRITING


	 


	 


	 


	 


	¿Tienes problemas con el crecimiento de tus redes sociales? ¿Se ha estancado tu comunidad online y ya no sabes qué hacer? ¿Cuándo fue la última vez que una de tus publicaciones en las redes sociales recibió un montón de ‘me gusta’, comentarios y otras acciones por parte de los usuarios?


	 


	 


	En primer lugar, no te sientas mal por la cantidad de seguidores que tienes o dejas de tener en las redes sociales. Siempre es un buen momento para rejuvenecer y relanzar tu estrategia de Social Media con técnicas de copywriting.


	 


	 


	Uno de los elementos centrales para construir una estrategia de Social Media exitosa que logre aumentar el compromiso de los usuarios es la redacción de textos comerciales persuasivos para los medios sociales. Una estrategia de copywriting para redes sociales es un plan de acción que consiste en escribir textos atractivos para la principales plataformas de Social Media; textos que se estructuran de acuerdo con cada medio, compuestos por las palabras adecuadas, y que transmiten los mensajes correctos para que sean recibidos por la audiencia de la mejor forma posible.


	 


	Pero el copywriting para las redes sociales no sólo significa seguir las pautas básicas de redacción, como puede ser el hecho de escribir publicaciones sin errores gramaticales, evitar errores sintácticos y asegurarse de que no haya faltas de ortografía.


	 


	 


	Si bien todos estos conceptos básicos de redacción publicitaria son bastante importantes, el copywriting para redes sociales va mucho más allá. Si queremos crear textos publicitarios y persuasivos profesionales para las redes sociales tendremos, entre otras cosas, que hacer lo siguiente:


	 


	 


	 


	

		Usar un vocabulario sencillo que sea fácil de entender para todos el mundo.


		Mantener las frases y los párrafos cortos.


		Comunicarse con la audiencia usando analogías simples.





	 


	 


	 


	Las cuentas más influyentes de las redes sociales prestan mucha atención a la redacción publicitaria, por lo que hablamos de una técnica crucial que va estrechamente de la mano del marketing digital.


	 


	 


	Como sabrás, las redes sociales son un espacio lleno de gente, y nunca es fácil desembarcar en una de estas plataformas y obtener la suficiente tracción. Cada marca e influencer intenta encontrar su propio ángulo para llegar a las personas, conectar con ellas y construir una relación duradera con su comunidad.
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