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Los filósofos hacen hincapié en la importancia de estar «despiertos» para experimentar la vida en un plano superior. El proceso de convertirse en alguien que sabe pensar de una manera más elevada implica un conocimiento exhaustivo del yo.

En un tiempo en el que la enseñanza de la filosofía y las humanidades está en vacas flacas, BTS se sirve del lenguaje de su época para dar consuelo a los jóvenes que se ven atrapados dentro del caos y la angustia y apuntalar la confianza en sí mismos. Lo que en BTS sugieren es la propiedad del yo y de la autoconciencia como formas de avanzar en la escala del desarrollo personal.

En septiembre de 2017, BTS disfrutaron de su semana 52 en el número uno de la lista Billboard de popularidad en redes sociales. El puesto en esta lista se decide en virtud de las menciones en redes sociales y se puede considerar como un ranking de popularidad. No es solo que BTS tengan cierta popularidad, sino que son tremendamente populares y atraen cada vez más el interés de personas de todo el mundo.

Esta popularidad no constituye para BTS un momento fugaz. El apoyo y fama continuados que están teniendo en todo el mundo no se debe solamente a sus canciones y sus números de baile. Existe también una razón más profunda que, podríamos decir, afecta al alma, una razón que hace que el corazón lance un grito cálido y ligeramente triste, una filosofía como el cielo del amanecer.

Jóvenes de todo el mundo dan fe de los profundos efectos que la música de BTS ha tenido en sus vidas: «BTS me cambió la vida». «Cuando estaba sufriendo una profunda depresión y no había nada que me pudiera consolar, pude aguantar gracias a la música de BTS». «Hicieron que me pudiera mirar en el espejo cuando antes apenas podía soportarlo y ahora creo que debería quererme más». Por primera vez, aprendí que la música puede servir de consuelo a alguien. Ojalá más personas lleguen a conocer a BTS para sentir también ese consuelo».

Entre los valores de la música de BTS, los que más peso tienen son su propósito de alegrar la vida de, al menos, una persona, y también su mensaje y su filosofía de la fortaleza. BTS expresa a los jóvenes su objetivo sincero y sus mensajes filosóficos a través de los medios más potentes: su música y sus actuaciones.

Me gustaría saber si el motivo por el que gente de todo el mundo muestra tanto entusiasmo por BTS está en estos factores: sus sueños, su resistencia y sus logros; su visión de un mundo mejor y la expresión de su mensaje de un modo que es, a la vez, increíblemente sincero y hermoso como la poesía.

No sabemos cuánto tiempo durará la influencia de BTS sobre la juventud actual, pues depende en gran medida de la voluble opinión del público. ¿Podría deberse a que ya no hay ningún tipo de misterio en cuanto a nuestra existencia actual? Según Schopenhauer, «todos los mayores logros necesitan tiempo hasta ser reconocidos y deben superar un arduo proceso». La actual popularidad de BTS es prueba de lo valioso de su mensaje; y a la vez que la sociedad va siendo consciente de ese valor, se va extendiendo más aún.

Hegel dijo que «la lechuza de Minerva solo extiende sus alas con la llegada del ocaso». Del mismo modo, siguiendo la estela del enorme éxito de BTS, yo trato de establecer un vínculo entre BTS y la filosofía clásica. Sin embargo, no creo que sea demasiado tarde para mostrarse optimistas con respecto a su éxito e influencia en el futuro.

Al igual que le ocurre a BTS, cuesta un poco hablar de filosofía —que tiene tantos términos complicados— utilizando el lenguaje de la nueva generación y siento recelo a la hora de citar a muchos filósofos por temor a que sus palabras puedan quedar distorsionadas. Aun así, solo con que unos cuantos jóvenes terminen mostrando interés por la filosofía gracias a este texto, habrá merecido la pena, aunque sea un poco.

En este libro, trataré de relacionar el mensaje de BTS con las filosofías de distintos pensadores, desde Nietzsche —que creo que es el que más cercano está a la teoría y filosofía de BTS— hasta Hegel, Spinoza, Kierkegaard, Arendt, Deleuze, John Rawls e incluso Adorno. Intentaré también explicar las diferencias entre BTS y otras bandas de idols, no en lo relativo a una fórmula de éxito, sino más bien a su búsqueda de la diferencia. Espero que la conexión entre BTS y estos filósofos aumente el interés por la filosofía entre los jóvenes.

Espero también dejar clara la fortaleza del mensaje de BTS y lo profundo de su razonamiento filosófico, proporcionar una forma de consolar a la solitaria y precaria juventud y permitir que los lectores experimenten las conmovedoras y hermosas metáforas de BTS a través del lenguaje de la nueva generación.

Hay conceptos de la vida que trascienden a la filosofía; a menudo, resultan demasiado complicados de comprender del todo. Para los jóvenes que piensan que no pueden entender las complejidades de la razón y la lógica, es posible que BTS —que hablan como lo haría un amigo, en un idioma que sí conocen— sean los más sabios filósofos de nuestro tiempo. Su música constituye un modo de difundir la lógica entre la nueva generación.

En este libro, me referiré a BTS con su nombre occidental de «BTS» en lugar que con su nombre coreano de 방탄소년단 o Bangtan Sonyeondan.

Además, he utilizado el término «BTS» no solo para referirme a los miembros que componen el grupo, sino también a los medios conocidos como BTS, así como los artistas que representan obras de arte de BTS.

He publicado este libro gracias al amor y al interés que siento tanto hacia la filosofía como hacia la cultura popular.



 











	[image: ]


















	[image: ]

















01
Sociedad de consumo









El filósofo Jean Baudrillard se refirió a la sociedad moderna como una «sociedad de consumidores» y decía que las personas que existen en la actualidad utilizan el consumismo como una forma de cultivar sus diferencias con los demás. Más que un consumismo por el uso, se trata de un consumismo por la creación de singularidad.

Si utilizas un iPhone y un Macbook, montas en bicicleta, te gustan las películas de Wes Anderson o Xavier Dolan, lees libros de poesía de librerías independientes, llevas zapatillas Vans y tienes un gato, ¿te convierte eso en un hípster? La idea del «hípster», al final, puede que solo sea otra forma de alardear de las herramientas que componen los gustos culturales de cada uno.

Del mismo modo, si conduces un Bentley, vistes prendas de Brioni o Kiton, llevas un reloj Panerai, Patek Philippe o IWC, usas colonia Byredo o Jo Malone y pasas las vacaciones en las Seychelles, quizá seas un «yuppie».

Así pues, para diferenciarse uno mismo de la masa, la elección de marcas supone un acto de subordinación a los códigos que son tendencia en la sociedad de consumo.
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Los jóvenes tienden a diferenciarse, definirse y clasificarse a sí mismos y a los demás de acuerdo con sus preferencias de consumo. Las clasificaciones de las marcas más populares son, a menudo, las de la clase más alta. Los que quieren verse incluidos en esa clase imitan las marcas y gustos de la clase alta con el fin de parecerse a quienes la componen.

Hubo un tiempo en el que cierta chaqueta de North Face, que costaba un millón de wones surcoreanos (aproximadamente mil dólares estadounidenses), se hizo popular entre la juventud. Como estos jóvenes suplicaban y obligaban a sus padres a que les compraran la chaqueta, se terminó conociendo como un «rompe-espaldas» (spine breaker en inglés), haciendo referencia a que los padres se rompían la espalda trabajando para poder permitírselo. En su canción «Spine Breaker», BTS critica una cultura juvenil que supone una carga para los padres y que busca el materialismo de una forma infantil. Aunque los nombres de las marcas cambien, la idea de moda persiste en un intento por mostrar una clase y estatus social.
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	«Al final, te arrepentirás de exigir a tus padres que compren zapatos de cien dólares y chaquetas de mil dólares para que puedas parecer un miembro de la clase alta». Esta canción contiene una advertencia contra la pérdida del sentido de la orientación en la sociedad por culpa del materialismo.







El filósofo noruego Thorstein Veblen pensaba que la desmesura de la clase ociosa se debía por completo al deseo de ostentación y que el mayor problema era el «instinto de imitación» por parte de las clases inferiores. Decía que aunque es la clase trabajadora la que mantiene a la clase ociosa, en lugar de criticarla, la clase trabajadora trabaja de más y derrocha dinero con el fin de imitar a la clase ociosa. Según el jurista alemán Rudolf von Jhering, una vez que la clase media y la trabajadora empiezan a imitar a la clase ociosa y a la alta, la ociosa desecha de inmediato los artículos que están siendo objeto de imitación. A continuación, los miembros de esta clase adquieren artículos nuevos y las clases inferiores les imitan de nuevo, y el círculo vicioso continúa eternizándose.

Hemos sido educados en el consumismo y esto nos hace consumir cada vez más. Aunque no tratemos de imitar a la clase alta, el ciclo del consumismo parece no acabar nunca. Realizar una compra no alivia nuestro deseo, sino que más bien alimenta el deseo de desear más.

BTS hace mención a esta cultura del consumismo temerario en su canción «Go Go». Utilizan la expresión «YOLO» (acrónimo de You Only Live Once; en español, «solo se vive una vez»), que era muy popular en Corea en 2017 y critican una cultura de excesivo entusiasmo con respecto al consumismo. BTS canta al YOLO como un armazón protector que da prioridad a la felicidad actual cuando, en realidad, es una conducta consumista que pide prestado al futuro para gastar en el presente. El problema está en la idea de que se puede comprar la felicidad.
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	«Aun sin dinero, sigo queriendo irme de vacaciones, relajarme y recrearme en el epicureísmo de la clase alta». Una burla de las condiciones sociales en las que el dinero se gasta con más rapidez que se gana.







BTS critica la exhibición de marcas y logos de consumo así como la cultura de comprar la felicidad del presente poniendo al futuro como garantía. Sirviéndose de la influencia cultural que posee, BTS ha hecho continuas referencias a aspectos problemáticos de la cultura de consumo de la actualidad. Utilizan su música para poner el foco y exhibir no unas marcas, sino las carencias y problemas de la sociedad y la cultura actuales. ¿Podía ser a eso a lo que Zygmunt Bauman se refería cuando decía que el bucle infinito del consumismo podría romperse mediante una «revolución cultural con la educación»?
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02
Generación de la renuncia. 
No es cosa mía









Generación 3포: Amor, matrimonio, hijos

Generación 5포: Las anteriores + vivienda propia, empleo

Generación 7포: Las anteriores + aficiones, relaciones interpersonales

El símbolo포 de las generaciones de la renuncia procede de la palabra coreana 포기 o «pogi», que significa renunciar a algo.





La lista anterior enumera las cosas a las que los jóvenes de la sociedad moderna suelen renunciar conforme va pasando el tiempo. ¿Por qué renuncian a ellas? ¿De verdad se debe a que son unos ingenuos, tal y como dicen los adultos? ¿Cómo puede alguien hablar de una forma tan irresponsable sobre ese abandono frente a tal brecha generacional? En el fondo de esta cuestión del abandono existe un problema económico.

El mensaje de la canción «N.O» de BTS es el siguiente: has hecho lo que el sistema te ha ordenado. Has vivido bien y te has licenciado en la universidad, pero ahora lo único que te queda son las deudas del préstamo para los estudios y las preocupaciones por conseguir trabajo. Es muy común que la gente diga que la única razón por la que alguien no puede encontrar trabajo es que tiene unas expectativas demasiado altas. En realidad, no es posible devolver los préstamos universitarios con el salario que se obtiene trabajando en una tienda.

Las personas aceptan un trabajo haciendo un esfuerzo por ceder a la realidad de su situación. Sin embargo, a pesar de trabajar y ganar dinero, nunca es suficiente. No se trata solo de que no tengan una enorme cantidad de dinero, sino de que carecen incluso del dinero para salir a una cita o disfrutar de sus aficiones debido a que tienen que pagar los préstamos de los estudios o el alquiler. Cuando los gastos habituales de una persona son superiores al dinero que gana, la deuda se va acumulando rápidamente.
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	«En esta sociedad, aunque todos estudiemos como máquinas solo el número uno sobrevivirá. El sistema en el que solo se puede sobrevivir pisoteando a los propios amigos fue creado por los adultos, pero los jóvenes son los que terminan sintiendo el dolor de tener que vivir con ello». La canción expresa la confusión en cuanto al sistema de valores que se debe tener para sobrevivir en un sistema inventado por la generación anterior.







Esta realidad existe en muchos países de todo el mundo. En 2017, el grupo de reflexión del IFS (el Instituto de Estudios Fiscales) predijo que el estudiante universitario medio se licenciaría con una deuda de alrededor de 50.000 libras (58.000 euros).
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