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Introduzione


 

Questo libro è il compendio di una serie di piccole guide che avevo lanciato sul mio blog personale per aiutare gli scrittori che si stavano avvicinavano al self-publishing. Inizialmente non avevo pensato a nessun progetto troppo elaborato: semplicemente si trattava di sfruttare la mia esperienza come professionista IT per aiutare gli aspiranti scrittori nell'utilizzo di quegli strumenti informatici, software, applicazioni, ecc.. indispensabili per auto-pubblicare il proprio libro e promuovere la propria presenza in rete. Il successo inaspettato di questa rubrica, forse dovuto al linguaggio semplice e poco tecnico, mi ha successivamente convinto a raccogliere in un unico libro tutti i punti fondamentali affrontati nelle varie rubriche. Come detto poc'anzi questa è una guida rivolta a scrittori alle prime armi, che si affacciano per la prima volta al mondo dell'editoria, che non hanno consapevolezza di tutte le possibilità che il web può offrire, o che magari conoscono ma non si arrischiano ad usare, considerandola un' impresa impossibile. Proviamo ad immaginare la seguente situazione: uno scrittore che ha appena completato la stesura del suo primo libro ed ha speso migliaia di euro per stamparlo. Dove sta l'errore? Nel fatto di aver pensato alla stampa cartacea come unica soluzione. Questo concetto è sbagliato perché senza l'appoggio di una casa editrice che si faccia carico di tutte le spese relative a stampa, promozione, ecc.. il nostro scrittore troverà sulle proprie spalle migliaia di copie da vendere. Purtroppo per uno sconosciuto anche se talentuoso autore non ci sarà una folla di case editrici pronte ad accaparrarsi la sua opera, ed allo stesso tempo nessuno sarà disposto a comprare e leggere il libro di un perfetto sconosciuto. Oggi la maggior parte delle persone prima di comprare qualcosa, che sia un elettrodomestico o un libro, fa ricerche su internet, si informa, cerca valutazioni e recensioni. Se la tua presenza in rete è nulla sarà praticamente impossibile che qualcuno acquisti il tuo libro. Questa piccola guida ti darà le basi per creare una giusta reputazione sul web in modo da poter vendere finalmente la tua opera raggiungendo i potenziali acquirenti a costo quasi 0. Non sarai più tu a dover cercare i compratori ma gli stessi lettori che ti cercheranno.  

Questo esempio può essere esteso a molti altri campi come musica, pittura e arte in generale. Tutto quello che può sembrare impossibile può diventare possibile. 

 


Im-possibile 1 -Vuoi pubblicare un libro?


 

Hai appena finito di scrivere il tuo libro. Il tuo inconscio si sente libero, hai fatto uscire tutto fuori, sei felice. Ora dovrai decidere se tenere tutto in un cassetto (o chiuso in un file) oppure condividere on il mondo! Difficilmente uno scrive solo per se stesso, quindi l’opzione della condivisione con gli altri è la migliore. Ma ecco che arriva il primo grande problema... Come raggiungere chi è interessato al tuo libro? 

Ci sono due strade: spedire la tua copia alle varie case editrici o fare da sé con il self-publishing. Tutto dipende dal target di lettori che vuoi raggiungere e dai fondi a tua disposizione da dedicare a questo progetto. In questo libro prenderemo in esame l’opzione di self-publishing (inizialmente le meno costosa).  
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