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Introdução
 Obrigado pelo interesse neste livro intitulado Como Vender Mais Livros EXPONENCIALMENTE! - Guia Completo Para Autores E Editores Turbinarem Suas Vendas Usando Estratégias Reais Para Aumentá-las. 

Sou um autor independente que escreveu 55 romances e 155 livros de autoajuda nos últimos 12 anos. Eles foram traduzidos e narrados, tendo saído mais 1.300 cópias em pelo menos 44 idiomas. Também sou quase o único responsável por vender as versões em inglês, então sei como isso é difícil.

Este livro é dividido em duas seções distintas: uma fala aos autores, já que há coisas que eles podem fazer para turbinar as vendas que um editor não pode, como projetar uma capa de livro atraente. No entanto, um editor deve estar ciente dos passos que um bom autor deve tomar para avaliar quão alta é a chance de que o livro possa ser vendido em grande número.

Em outras palavras, ambas as seções se aplicam tanto a autores quanto a editores.

No cenário editorial em rápida evolução de hoje, autores e editores enfrentam desafios únicos para impulsionar as vendas de livros. Para os autores, a jornada não termina com a escrita de uma história convincente ou a elaboração de um manual de autoajuda perspicaz. Na verdade, é só o começo. O verdadeiro desafio está em garantir que seu livro chegue às mãos (ou telas) dos leitores que o apreciarão e se beneficiarão dele. Se você é um escritor autopublicado ou tradicionalmente publicado, entender as nuances do marketing literário é crucial para o seu sucesso.

Por outro lado, os editores — quer operem online, através de lojas físicas ou como parceiros — desempenham um papel igualmente vital no ecossistema. Com inúmeros títulos inundando o mercado todos os anos, destacar-se da concorrência requer mais do que apenas estocar prateleiras ou listar produtos em um site. Requer estratégias inovadoras, insights de marketing aguçados e uma compreensão profunda do comportamento do consumidor.

 Este livro é dividido em duas seções, adaptado para atender às necessidades específicas desses dois grupos. Na primeira seção, os autores descobrirão dicas e técnicas práticas para comercializar efetivamente seus livros, construir sua marca e interagir com seu público-alvo. A segunda seção é dedicada aos editores, oferecendo estratégias para aperfeiçoar os canais de vendas, melhorar o envolvimento do cliente e alavancar ferramentas digitais para aumentar a lucratividade.

Seja você um autor que procura ampliar seu alcance ou um editor visando aumentar os números de vendas, este guia abrangente fornecerá o conhecimento e as estratégias necessárias para prosperar no atual mercado competitivo.

À melhores vendas de livros!

Owen Jones 

 



Citações Inspiradoras

Não acredite em algo simplesmente porque ouviu.

Não acredite em algo simplesmente porque todos falam a respeito.

Não acredite em algo simplesmente porque está escrito em seus livros religiosos.

Não acredite em algo só porque seus professores e mestres dizem que é verdade.

Não acredite em tradições só porque foram passadas de geração em geração.

Mas, depois de muita análise e observação, se você vê que algo concorda com a razão e que conduz ao bem e benefício de todos, aceite-o e viva-o.

Buda Gautama

–

Oh! grande espírito, cuja voz eu escuto nos ventos, escute-me. 

Eu preciso de sua Força e Sabedoria.

Faça meus olhos observarem para sempre o pôr do sol vermelho e púrpura. 

Faça minhas mãos respeitarem as coisas que você fez.

Você ensinou ao meu povo, as lições que Você escondeu em cada folha e em cada rocha.

Eu busco a força não para ser superior a meus irmãos, mas para ser capaz de lutar com meu maior inimigo: Eu mesmo.

Prepare-me para ir até Você, com as mãos limpas e olhos corretos, então, quando a vida desvanecer-se assim como o pôr-do-sol, meu espírito irá até Você sem nenhuma mancha.

(Baseado em uma oração tradicional Sioux) 

–

“Não procuro seguir os passos do Povo Sábio da antiguidade; busco o que eles buscavam”.

Matsuo Bashô

–

“Não fui eu que ordenei a você? Seja forte e corajoso! Não se apavore nem desanime, pois o Senhor, o seu Deus, estará com você por onde você andar”.

Josué 1:9

–

“E o que quer que vos alcance de desgraça, é pelo que vossas mãos cometem. E Ele indulta a muitos…” 

Alcorão 42:30

–

Eu, quando jovem, procurei ouvir

argumentos de santo e de letrado

sobre isto e aquilo, mas ao fim,

sempre saí tal como havia entrado.

Omar Khayyam

O Rubaiat XXIX.

–


Seis Fatos Interessantes Sobre Venda de Livros

1. O Poder de Oprah: os livros selecionados para o Clube do Livro de Oprah Winfrey registra regularmente um enorme aumento de vendas. Por exemplo, Nas Profundezas Do Mar Sem Fim, de Jacquelyn Mitchard, virou um best-seller quase da noite para o dia após ter sido escolhido como o primeiro do Clube de Oprah em 1996.

 

2. O “Efeito Harry Potter”: a série Harry Potter de J.K. Rowling não só vendeu milhões de cópias - também impulsionou as vendas de outros livros infantis ao tornar a leitura, de novo, “legal” para os jovens. Após o sucesso da série, muitos outros autores de livros infantis viram um aumento significativo nas próprias vendas.

 

3. O Rabo Comprido: embora os best-sellers recebam muita atenção, a maioria das vendas vêm do “rabo comprido” de títulos que vendem só algumas cópias cada. Na verdade, alguns estudos sugerem que até 40% das vendas vêm de títulos que vendem menos de 200 cópias anuais.

 

4. Livrarias vs. Vendas Online: apesar da ascensão de varejistas online como a Amazon, as livrarias físicas ainda desempenham um papel crucial na descoberta de livros. Estudos mostram que as pessoas são mais propensas a comprar um livro que viram em uma loja, mesmo que acabem comprando-o online.

 

5. O Livro Mais Caro Já Vendido: o livro mais caro já vendido é O Códice Leicester de Leonardo da Vinci, que foi comprado por Bill Gates em 1994 por 30,8 milhões de dólares. Embora não seja uma típica venda literária, ela acentua o grande valor que livros raros e históricos podem ter.

 

6. Best-sellers Inesperados: às vezes, os livros viram best-sellers do jeito mais inesperado. Por exemplo, Vai dormir, p*##@, de Adam Mansbach, originalmente pensado como uma piada para os pais, viralizou e se tornou um best-seller graças à abordagem hilariante da luta na hora de dormir.

 


AUTORES

Acho que é justo dizer que todos os autores vivos fazem algo para ajudar a vender seus livros.  Até mesmo os mais famosos participam de turnês e sessões de autógrafos. No entanto, nós, escritores menos “famosos”, temos que fazer bem mais do que isso! Escritores bem conhecidos têm uma editora e um agente, que também empregam outros para realizar as tarefas que a maioria dos autores têm que fazer por si mesmos.

É amplamente conhecido que escrever o livro é a parte mais fácil, vendê-lo é muito mais difícil. O tempo e a falta de experiência em marketing são os obstáculos mais comuns para o sucesso.

Então, com isso em mente, aqui está uma lista de coisas que os autores poderiam fazer para ajudar a vender seus livros.

 


1. Aperfeiçoe Seus Anúncios Literários Online

Quando se trata de vender livros online, a qualidade de seu anúncio pode ser decisiva para o sucesso. Com inúmeros títulos disputando a atenção dos leitores, um anúncio bem otimizado não só garante visibilidade, como também atrai potenciais compradores a clicarem no importante botão “Comprar”.

 

Veja como aperfeiçoar seus anúncios literários de forma eficaz, focando em descrições atraentes, designs de capas profissionais, palavras-chave SEO e uso estratégico de categorias e tags.

 

Descrições Literárias Atraentes

 

A descrição do seu livro é seu maior argumento de vendas após a capa. Muitas vezes, é a primeira interação que um leitor em potencial tem com seu livro, e precisa ser atraente o bastante para transformar internautas em compradores. Uma descrição forte deve fazer mais do que só resumir a trama; deve conter os benefícios e os pontos de venda exclusivos do seu livro.

 

Comece identificando o que torna seu livro especial. É a reviravolta, as personagens familiares, as sugestões ou a perspectiva única? Seja o que for, garanta que apareça na descrição. Além disso, escrever num estilo que corresponda ao tom do seu livro pode criar uma ligação emocional com os potenciais leitores. Por exemplo, se for um suspense, use um linguajar que crie suspense; se for de autoajuda, transmita a mudança que o leitor irá sentir.

 

Incorporar palavras-chave na descrição também é crucial. Palavras-chave são termos que seu público-alvo pode usar ao pesquisar um livro como o seu. Incluí-las na sua descrição pode ajudar o livro a aparecer nos resultados de pesquisa relevantes, melhorando sua detecção. Porém, evite o excesso de palavras-chave - certifique-se de que o texto flua naturalmente e de fácil leitura.

 

Capas Profissionais

 

O velho ditado “Não julgue um livro pela capa” não é válido no mundo das vendas literárias online. A capa é frequentemente a primeira coisa em que um potencial leitor repara e uma concebida pode afastar as pessoas antes mesmo de lerem o título. Investir em um design de capa profissional é essencial.

 

Uma capa com um bom design deve ser visualmente atraente e relevante para o conteúdo do seu livro. Deve também destacar-se num mercado concorrido, razão pela qual a contratação de um designer profissional com experiência em capas de livros vale muitas vezes a pena. Sua capa deve ficar boa não só em tamanho real, mas também como miniatura, que é como a maioria dos leitores a encontrará pela primeira vez em plataformas como Amazon.

 

É importante garantir que a capa transmita o gênero e o tom do seu livro com precisão. Por exemplo, um romance deve ter uma estética diferente de um suspense de ficção científica. A coerência com as expectativas do gênero ajuda os leitores a identificar rápido o tipo de livro que estão olhando, o que pode levar a mais vendas.

 

Palavras-chave SEO

 

A Otimização para Mecanismos de Busca (em inglês: SEO) é parte essencial dos anúncios literários online. Ao usar estrategicamente palavras-chave no título, subtítulo e descrição do seu livro, você pode melhorar sua visibilidade nos resultados de pesquisa em plataformas como Amazon.

 

Comece procurando palavras-chave relevantes para o gênero e o tema do livro. Ferramentas como a barra de pesquisa da Amazon, o Planejador de palavras-chave do Google ou outras ferramentas de pesquisa de palavras-chave podem ajudá-lo a identificar termos de pesquisa populares que seu público-alvo usa. Após identificar as palavras-chave certas, coloque-as nos metadados do seu livro - incluindo o título, o subtítulo, a descrição e até a biografia do autor.

 

Porém, é essencial equilibrar o aperfeiçoamento de palavras-chave com a legibilidade. Seu título e subtítulo devem ser claros e envolventes, incluindo palavras-chave importantes. Por exemplo, se estiver vendendo um livro sobre produtividade, pode usar um subtítulo como: “Técnicas comprovadas para aumentar sua produtividade e atingir seus objetivos”. É descritivo e rico em palavras-chave, aumentando as chances dele ser encontrado pelo público certo.

 

Categorias e Tags

 

Escolher as categorias e tags certas é outro aspecto crucial para aperfeiçoar seu anúncio literário. Em plataformas como Amazon, as categorias ditam onde seu livro aparecerá em pesquisas específicas de gênero e listas de best-sellers. Quanto mais relevante a categoria, maiores as chances de atingir o público-alvo.

 

Ao selecionar categorias, pense em onde seu livro se encaixa melhor no gênero dele. Considere usar categorias amplas e de nicho para maximizar sua visibilidade. Por exemplo, um romance de ficção histórica pode ser catalogado em “Ficção Histórica” e “Ficção da Segunda Guerra Mundial”, dependendo do seu conteúdo. Algumas plataformas deixam selecionar várias categorias, então aproveite isso para atingir um público maior.

 

As tags são outro jeito de melhorar a descoberta do seu livro. Elas funcionam como palavras-chave a mais que descrevem seu conteúdo. Podem incluir temas, cenários, tipos de personagens ou elementos específicos da história. Por exemplo, se escreveu um romance de mistério ambientado na Inglaterra vitoriana, tags como “Vitoriano”, “detetive” e “mistério de assassinato” podem ajudar os leitores potenciais a achá-lo ao pesquisar esses termos específicos.

 

Aperfeiçoar seus anúncios literários online é um processo multifacetado envolvendo criar descrições atraentes, investir em designs de capas profissionais, usar estrategicamente palavras-chave de SEO e selecionar cuidadosamente categorias e tags. Cada um desses elementos desempenha um papel crucial para fazer seu livro se destacar em um mercado lotado. Ao prestar atenção a esses detalhes, você pode aumentar significativamente a visibilidade e atração do seu livro, gerando mais vendas e atingindo um público maior.

 


2. Aproveite a Aprovação Social para Turbinar suas Vendas Literárias

Na era digital de hoje, a aprovação social desempenha um papel fundamental no processo de tomada de decisão dos clientes. Seja escolhendo um restaurante, comprando uma nova bugiganga ou nosso próximo livro, por vezes confiamos nas opiniões e experiências dos outros para orientar nossas escolhas. Para os autores, aproveitar a aprovação social é uma estratégia essencial para aumentar as vendas literárias e construir credibilidade. Veja como você pode reunir e usar avaliações, depoimentos e estudos de caso eficazmente para convencer leitores potenciais a comprá-lo.

 

Reunir Avaliações

 

As avaliações literárias são uma das formas mais poderosas de aprovação social. Elas fornecem aos leitores potenciais uma avaliação real do livro, ajudando-os a decidir se vale a pena gastar tempo e dinheiro. Avaliações positivas podem aumentar significativamente a visibilidade e atração do seu livro, principalmente em plataformas como Amazon e Goodreads.

 

Para reunir avaliações, comece incentivando seus leitores a deixar feedback após terminarem o livro. Isso pode ser tão simples quanto incluir um pedido cortês no fim do livro, pedindo aos leitores que compartilhem suas opiniões online. Além disso, considere oferecer cópias gratuitas para influenciadores, blogueiros ou revisores literários em troca de avaliações honestas. Essas pessoas geralmente têm seguidores que confiam em suas opiniões, o que pode levar ao aumento da exposição e vendas de seu livro.

 

Outra estratégia eficaz é interagir com os leitores que já revisaram seu livro. Agradeça-lhes pelo feedback, seja positivo ou negativo, e considere a possibilidade de lhes pedir que desenvolvam suas ideias, se estiverem abertos a isso. Interagir com seu público assim não só constrói uma cultura em torno de seu livro, mas também mostra aos leitores potenciais que valoriza suas opiniões.

 

Depoimentos

 

Os depoimentos são um jeito conciso e impactante de mostrar feedback positivo de leitores ou influenciadores. Essas frases curtas podem ser estrategicamente inseridas na página de vendas, capa ou materiais promocionais do seu livro para transmitir rapidamente seu valor para potenciais compradores.

 

Ao reunir depoimentos, foque em frases que destacam aspectos específicos de seu livro, como o estilo de escrita, desenvolvimento de personagem ou sugestões que oferece. Um depoimento que diz: “Este livro mudou totalmente a forma como abordo a produtividade!” é mais atraente do que uma afirmação genérica como “Ótimo livro”.

 

Se seu livro foi apoiado por figuras conhecidas, influenciadores ou especialistas no gênero, certifique-se de frisar esses apoios com destaque. Um depoimento de uma pessoa respeitada pode dar credibilidade significativa ao seu livro e influenciar as decisões de compra de leitores potenciais.

 

Também é uma boa ideia atualizar seus depoimentos regularmente. À medida que mais pessoas leem e apreciam seu livro, continue reunindo novos depoimentos que espelhem comentários mais recentes. Isso mantém sua página de vendas dinâmica e mostra aos leitores potenciais que a obra ainda é relevante e bem recebida.

 

Estudos de Caso

 

Se você escreveu manuais de autoajuda ou livros de não-ficção que dão sugestões ou soluções, criar estudos de caso ou histórias de sucesso pode ser uma forma incrivelmente poderosa de aprovação social. Os estudos de caso demonstram como seu livro impactou positivamente a vida dos leitores, fornecendo evidências concretas de que seu conteúdo cumpre suas promessas.

 

Para criar um estudo de caso, comece contatando leitores que obtiveram resultados significativos ao usar os princípios do seu livro. Peça-lhes que compartilhem suas histórias, incluindo os desafios que enfrentaram, os passos que tomaram com base nos seus conselhos e os resultados atingidos. Certifique-se de ter a permissão deles para compartilhar suas histórias e considere oferecer um livro gratuito ou outro incentivo como agradecimento.
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